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Bir yandan MIXX Awards Tirkiye'nin sektore etkisi, diger yandan

dijitalin marka performansina etkisi her gegen yil artiriyor.

Markalar ve ajanslar sadece Tirkiye'de degil uluslararasi arenalarda

one ¢ikan ¢calismalara imza atiyor

Tum diinyada Dijital reklamciligin en 6nemli yarismasi olan

MIXX Awards Tiirkiye 8. yasinda sektoriin basarisini gozler oniine seriyor.
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8. MIXX AWARDS TURKIYE - EMEGi GECENLER
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Hedef kitlenizi en dogru anda yakalamak icin
| mecra hep ayn..

sahibinden.com

Google Analytics 2017 Aralik verilerine gore; sahibinden.com web’de 35,1 milyon, mobil aplikasyonlarda ise 7,9 milyon olmak Uzere toplamda 43 milyon kullanici tarafindan
261 milyon kez ziyaret edildi ve sahibinden.com’da toplam 8 milyar sayfa géruntilendi. 2018 Mart sonu itibariyla sahibinden.com’da 6 milyona yakin aktif ilan bulunmaktadir.
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DiJiTALDE FARK YARATMAK
DNA'MIZDA VAR

Demiréren Medya’nin kreatif departmani Ad Studio,
sundugu bircok hizmetiyle tim ihtiyaclariniza tek bir noktadan cevap veriyor.

Gelin, Ad Studio ile siz de dijitalde fark yaratin.
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GOZ ACIP KAPAYINCAYA
[
KADAR GECTI.
11 MILYON KULLANICISI VE 4 MiLYON KEZ iNDIRILEN UYGULAMASIYLA
TURKIYE’NIN EN COK iZLENEN ONLINE TELEVIZYONU

puhutv 1 YASINDA!



Kitapcikta bu bélimden sonra yer alan ajans, marka, reklam/kampanya ve reklamveren bilgileri,
MIXX Awards Turkiye Yonetmeligi'ne gdre basvuru formlarina sadik kalinarak dizenlenmistir.

ARAC, YONTEM VE
PLATFORMLAR

01- Marka Destinasyon Siteleri

Mobil de dahil olmak Gzere, bir markanin iletisim
mesajini iletmek amaci ile kullanici deneyimini
en Ust seviyede saglayan kullanici dostu tim
destinasyon siteleri

No 2 48
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Banner Ofisi & KogZer
Marka ¢ Yapi Kredi
Reklam : Seninki Kag Subat?

Sevagililer GUnd'nu sevqilisi olmayanlar
icin de anlamlandirarak bag kurulan kullanici
sayisini artirmak.

Spotify is birligiyle hazirlanan mikro
sitede kullanicilarin 14 Subat Sevgililer, 14,5 Subat
Platonikler, 15 Subat Yalnizlar GUnu baslklarindan
birini sectigi ve karsilarina durumlarina uygun
playlist'in ¢ciktigi kampanyaile 5 glin boyunca
mikro sitenin toplam ziyaretci sayisi 177.667 oldu.

Toplam ¢ozilen test sayisinin 41.663 olarak
gerceklestigi kampanya sayesinde 3.228 sosyal
medya iletisi, 14.526 bedeni ve 274.337 etkilesim
elde edildi.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No : 106
Reklamveren: Garanti Bankasi
Ajans ¢ I-AM
Marka : Garanti Bankasi

Reklam : Paragaranti.com

Paragaranti'ye hem yatirim uzmani hem
de yatirim konusunda baslangi¢ seviyesinde
bilgisi olan, kendisini gelistirmek isteyen kitleyi
cekerek bilgilenmelerine destek olmak ve Garanti
kanallari Gzerinden islem yapmalarini saglamak.

Kullanicilara sunulan birgok widget ve
uygulamaya ek olarak Onedio igerikleri ve uzman
goruslerine yer verildigi kampanya ile sitenin
tasariminin yenilenmesinin ardindan, 2017 Ocak
aylile karsilastirildiginda bounce rate %16,9
oraninda azaldi, siteye gelen kullanici sayisi
72.038 artti ve siteye gelen ilk ziyaretgci sayisi da
%12,97 oraninda artti. Ayni donemde siteye yeni
gelen Uye sayisi 3.165 kisi oldu. Bu baglamda
organik aramalar sonucu siteye gelen kullanici
sayisinin 11.000 arttigi gozlemlendi.

Yapilan tanitim ¢alismalariyla 1.641.000 izlenim ve
elde edilirken, 152.809 tiklama elde edildi.
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01- Marka Destinasyon Siteleri

No : 134
Reklamveren: Turkcell

Ajans : Kollektif

Marka . Lifecell

Reklam : Lifecell Web Sitesi

Siteile Lifecell'in sagladigi avantajlari
kullanicilara anlatabilmek.

Lifecell kullanicilarina gesitli
avantajlar saglayacak BiP, TV+, Fizy gibi
Turkcell servislerindeki kullanim trendlerinin
ve istatistiklerin gdsterildigi ve kullanicilarin
Lifecell'e davet edildigi proje ile lansmandan
sonraki bir aylik sirecte aylk 2.100.000 ziyaretgi,
4.800.000 sayfa gorintilemesi elde edildi.
Sitede kalma stiresiise ortalama 0.42 saniye
oldu.

No : 135

Reklamveren: Turkcell

Ajans : Kollektif

Marka : Turkceell

Reklam : Turksporu Web Sitesi

Turkcell'in Tirk Sporu’na sagladigi
fayday tUketicilere aktarmak ve siteye 500.000
kullanici gekmek.

Amator ve profesyonel branslar da
olmak Uzere, Turkcellin destek verdigi spor
dallarrile ilgili tim gelismelerin, haberlerin tek
bir site Uzerinde toplandidi proje ile lansmandan
sonraki bir aylik surecte aylik 510.000 ziyaretgi,
1.200.000 sayfa goruntilemesi elde edildi. Sitede
kalma suresi ise 1.48 saniye olarak gerceklesti.
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No : 232

Reklamveren: Mercedes-Benz

Ajans : Karbonat

Marka : Mercedes-Benz X Class

Reklam : Turindn X Ornegi

Arac farkindaligi ve CRMicin dogru hedef
kitleye dair kayit artisi saglamak ve arag satisi
gergeklestirmek.

Modellerin hedef kitlelerine gore
ayrildigi ve ziyaretcilerin X-Class araclarinin
kendi habitatlarinda denenmesinin saglandig
siteyi, acilis tarihi olan 15 Aralik 2017 tarihinden
20 Ocak 2018 tarihine kadar 413.500 tekil kisi
ziyaret etti. Sitenin ortalama oturum suresi 2
dakikanin biraz tGzerinde oldu. 4.416 adet form
doldurulan sitede ziyaretgilerin forma donisim
orani %1in Gzerinde gergeklesti. Bu formlarla 20
Ocak'a kadar da 13 Mercedes-Benz X-Class aracin
satisi tamamlandi. Sitede 681adet ikinci el takas
formu dolduruldu. Proje sonrasinda Mercedes-
Benz Turkiye A.S. 2018 satis planlamasini %60
seviyesinde artirma karari ald.



01- Marka Destinasyon Siteleri

No : 394
Reklamveren: Bayer Turk

Ajans : Tazefikir Grup

Marka : BAYER /365 Gin Saglik Hareketi /
365.gun.com

Reklam : 365 GUn Saglik Hareketi/ 365.gun.com

insanlarin saglikl yasam prensiplerini
benimseyerek ve hastaliklara karsi alacaklari
basit onlemlerle 1yili 365 glin yasamasini
saglamak.

Proje ylzu ve sdzcusu olarak
belirlenen fikir dnderlerinin ve kisisel sosyal
medya hesaplarinda ¢ok fazla takipciye sahip
kisilerin ve Facebook, Instagram, Onedio ve
web sitesinin kullanildigi proje ile 2017 yilindaki
toplam ziyaretci sayisi 400.347 oldu. Sayfa
gorantilenme sayisi 70.097, yeniden ziyaret ise
%20.3 olarak gerceklesti.

No : b03
Reklamveren: P&G

Ajans : Lamba Dijital & Starcom
Marka : Olimpik Anneler
Reklam : Olimpik Anneler Tlrkiye Spor Haritasi

Tarkiye'de daha fazla gocugun spor
yapmasini saglamak i¢in annelerinin spor tesisleri
hakkinda detayli ve guvenilir bilgiye kolayca
ulasabilmelerini saglamak.

Annelerin evlerine yakin olan spor
tesislerini bir arada gorebilmesinin saglandigi
proje ile 60.000'in izerinde anneye erisim
saglandi. Bu annelerin sayfada gecirdigi ortalama
sUre, 1dakika 20 saniye oldu. Spor Haritasrnin
yayina gegmesi ve reklam slrecinin basladig
glnden itibaren %948 artisla, daha fazla Olimpik
Anne siteye ilgi gosterirken, %672 oraninda daha
fazla anne, Olimpik Anne oldu.
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No : 562
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & AdColony Turkey
Marka : Gillette
Reklam : Playerl

Tdm dinyada futbolu sahiplenen
Gillette'in, hedef kitlesiyle olan etkilesimini dijital
medya araciligiyla artirmak.

Sampiyonlar Ligi Ceyrek Finali ilk magi
olan FC Barcelona - PSG maginda kullanicilarin
hazirlanan Second Screen uygulamasi ile oyun
deneyimi yasadigi proje ile 7.162 kisi direkt
reklamlar Uzerinden oyunu takvime ekledi ve
mag saatinde playerloyna.com'da toplam 3.991
oturum yaratildi. Ma¢ sonunda kullanicilar
tarafindan 20 binden fazla dogru tahmin yapildi
ve en ylUksek puani alarak oyunu kazanan 1kisi
Barcelona'yi kendi evinde izleme sansi yakaladi.
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01- Marka Destinasyon Siteleri

No : 623

Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm

Marka : Penti

Reklam : Penti MyBra - Benim Sityenim

Toplumun sutyen konusundaki bilgi
dlzeyini artirmak ve kadinlarin kendi bedenlerini
taniyarak en uygun sutyeni secebilmesini
saglamak.

Kadinlari tanimak icin sorularin
soruldugu, egitici ve 6@retici videolar hazirlandigi
proje ile 6 ay gibi bir siire igerisinde MyBrada
600.000% yakin oturum acildi. 511.000 tekil
ziyaretci elde edildi. Bu ziyaretciler icerisinden
toplamda 208.303 kisi form doldurarak bilgisini
birakti. Toplam sayfa goruntilenme sayisi
8.000.000'u asti, hemen ¢ikma oraniise %1410k
bir seyirde kaldigi. Proje kapsaminda ortalama
oturum suresi ise 2 dakika 49 saniye olarak
gerceklesti.

No : 659

Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm

Marka : Penti

Reklam : Penti- Messenger Bot Yarismasi

Markanin #HepBenimle vaadini ve
mevcut konumlandirmasini da gliclendirmek.

Messenger Yarismasi'na katilan
kullanicilara, her giin 10 adet yeni sorunun
soruldugu ve onlara 6zel kombin énerilerinin
hazirlandigi proje kapsaminda 22 hafta slren
yarismada 1.540 adet soru soruldu. 53.000'den
fazla tekil kullaniciya erisildi. Bu kullanicilar
218.000den fazla test cozdu. Bu testlerin %90
basariyla tamamlandi. Yaz aylarinda yaratilan
kombin sayisiise 50.000% yaklasti.
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02 - Markali Mobil Aplikasyonlar

Bir marka ve Urln baglaminda siradisi bir kullanici deneyimi saglamak Uzere tasarlanan tim mobil aplikasyonlar

No : 356

Reklamveren: P&G

Ajans ¢ Starcom & Akampuis & Saatchi&Saatchi
Marka : Banabak (Pantene,Gillette,Orkid,

H&S,Ipana,0ralB)
Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek gati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynagi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Mobil uygulamanin indirilmesiicin bedava
ders notu kuponu, Iphone X kazanma sansi ve
alisveris fisinden puan toplama kurgularinin yer
aldigi kampanyaiile ilk 1ay icerisinde toplam yillik
medya indirme hedefinin %50'si gergeklesti.
Videolar toplamda 1.500.000'un Uzerinde
izlendi. Banabak reklamina tiklayan 2 gengten
biri uygulamayi indirdi. 140.000den fazla geng
uygulamayi indirdi ve Banabak'ihem en populer
100 Ucretsiz uygulama listesine soktu hem de
en populer Lifestyle uygulamalar kategorisinde
cok kisa slrede 2. siraya yerlestirdi. Banabak'n
bilinirligi %33 artti ve Google Brandlift arastirmasina
gore kategorideki en iyi bilinirlik artis sonucunu
elde etti. Ayrica reklamlarimizin hatirlanma orani
%101,9 artarak yine Google Brandlift arastirmasina
gore kategorideki diger reklamlarin hatirlanma
oranlarinin benchmark'inin Gsttinde gerceklesti.



03 - Rich Media Display Reklamlari
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Standart reklam tanimina girmeyen, hareket, video ve/veya ses igceren, kullanicinin etkilesime gecgebildigi gérsel (display) reklamlar

No : 24

Reklamveren: Avon

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Avon

Reklam : 4 Boyutlu T-Shirt Advergame

MARK Urunleriigin girdigi her ortamda
fark yaratmayi, renkli olmayi seven, yeni trendleri
takip eden hedef kitleyi yakalayarak g6z ve dudak
ardnlerine vurgu yapmak.

Kullanicilarin yarismaya cagirildig
ve “media first” bir calisma ile kendi 4 boyutlu
t-shirtlerini tasarladiklari kampanyaile
534.813 tekil kadin kullanici banner’t gorda. Bu
kullanicilarin %1.11i masthead ile etkilesime
gecti. Etkilesime gecgen kullanicilarin %52'si
tasarimini tamamladi. Tasarimini tamamlayan
kullanicilarin %601 ise sosyal medya paylasimi
yaparak yarismaya katildi.

No : 153
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Nokta & Starcom
Marka : Samsung
Reklam : Samsung Note 8

Note 8'in diger telefonlarda olmayan
Ozelliklerini, musterinin interactive bir sekilde
deneyimlemesini ve akilda kalmasini saglamak.

interaktif bir calisma ile programmatic
Uzerinden media first bir calismanin yapildigi
ve kullanicilara Samsung Note 8 trin ozellikleri
videosunun izletildigi proje ile 859.474 izlenme
saglandi. Reklam 149.768 kere tiklandi ve ¢calisma
icerisindeki not alma ve pinleme dzellikleri dahil
edildiginde toplamda 751.537 etkilesim elde
edildi.

No : 163

Reklamveren: AvivaSA

Ajans : Mediacom

Marka ¢ AvivaSA

Reklam : AvivaSA - Footer Reklam Modeliyle
Online Teklif

Yeni web sitesini satis yetkilisini
beklemeden internet tizerinden gerceklestirilebilir
oldugu bir reklam kampanyasi ile duyurmak.

Kullanicilarin bulunduklart konumun
cekildigi ve en yakin AvivaSA satis ofisiyle
arasindaki mesafenin hesaplandigi proje ile elde
edilen toplam erisim 7.192.121 olarak gerceklesti.
Elde edilen tyiklanma sayisi 52.936 olurken CTR
orantise % 0,74 oldu. Proje kapsaminda 3.139.391
etkilesim ve %43 etkilesim orani saglandi. En
yakin AvivaSA lokasyon sorgusu adeti 2.486.341,
teklif alin butonunun tiklanma sayisi 984.811 ve
bounce rate %59,52 olarak gergeklesti.
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03 - Rich Media Display Reklamlari

No : 178
Reklamveren: Turk Philips Ticaret

Ajans : Pure New Media
Marka : Philips Tuarkiye
Reklam : Marathon Ultimate Led - Smart Player

Philips Marathon Ultimate LED'in Auto
On/Off 6zelligini hedef kitleye magazalara
gitmelerine gerek kalmadan deneyimletmek.

Fox.com.tr sayfasina dizi izleyen
kisilerin herhangi bir sebeple bilgisayar basindan
ayrildiklarinda akill player’in durdugu proje
ile akilli player yayinda kaldigi sire boyunca
toplamda 13.899 kere tiklandi. 1.119.510 etkilesim
alinarak kampanya mesaji hedef kitle olan
kadinlarailetildi. Kadinlar Philips Marathon
Ultimate LED'in Auto On/Off 6zelligini magazaya
gitmeden evlerinde deneyimlemis oldu.

No ¢ 291
Reklamveren: Frito Lay
Ajans : OMD

Marka : Doritos
Reklam : Doritos Risk 2.0

Doritos'un Lovebrand olmasini saglamak
ve marka bilinirligini yukseltmek.

Kullanicilarin Spotify Masthead'de
riske davet edildigi ve Spotify’in hacklendigi
hissinin yaratildigi kampanya ile 1.400.000
goruntulenmesinin %80'i risk davetini kabul
etti. TUketicilerin Spotify'yi o giin 1.000.000 kez
hacklendi. Tiketiciler, hacklenmenin saskinhgiile
masthead’de normalin 3,8 kati sire gegirdi.
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No : 308
Reklamveren: ETIi

Ajans : Nokta & MG Media
Marka : ETI

Reklam : ETiBumbo

Eti Bumbo'nun yillar sonra raflara geri
déndudguni hem Grln ile nostaljik bagi olan 80-90
kusagina hem de dridntn hedef kitlesine giren
genclere duyurmak.

Pop mazik kliplerinin “Ustinde dantel
bulunan tupld televizyon” araciligiyla izlemesini
saglayan bir richmedia’nin kurgulandigi proje ile
yaklasik 1,5 dakikalik reklam videosunda %70
oraninda ortalamanin Uzerinde bir CR elde edildi.
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03 - Rich Media Display Reklamlari

No : 317
Reklamveren: Disney Turkiye

Ajans : Nokta & OMD
Marka : Disney
Reklam : Disney Beauty & Beast

Beauty & Beast filminin vizyon tarihini
hedef kitleye duyurarak kullanicilari bir oyun
kurgusu ile etkilesime gecirmek ve film 6zelinde
merak uyandirarak farkindalik yaratmak.

Full screen video hot spot’'un kullanildig
ve bu sayede kullanicilara oyun deneyiminin
sunuldugu proje sonunda 320.000 gdsterim
saglandi. Yarismaya basla butonu 54.092 kez
tiklandi ve %16,8 oraninda etkilesim gergeklesti.
Bilet kazanmak igin 3.494 kisi e-mail bilgisini
birakti.

No . 321
Reklamveren: BSH Ev Aletleri

Ajans : Havas Engage
Marka : Siemens
Reklam : stepFlame Lansman

Urintin sahip oldugu 9 kademeli
ayarlanabilir 1s1 seviyesine sahip stepFlame
teknolojisini tiketiciye deneyimletmek ve
bu teknolojinin hayatlarina sagladigi kolayhdi
gostermek.

Oyuna tiklayan kullanicilarin standart
ocak digmesiile hassas ayar seviyesini
tutturmaya ¢alistigi oyun ile toplamda 3,700.000
gorantilenme ve 9.389 click elde edildi. Hemen
oyuna basla butonu 346.000 tiklanma ald1.
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No : 362
Reklamveren: Netflix

Ajans : Wavemaker Turkey & MedyaNet
Marka : Netflix
Reklam : Bright Movie

Bright'ta yer alan iki ana karakterin
Ozelliklerini ve yeni yaratiimis bu modern orta
dlnya evrenini kullanicilar ile bulusturmak, yeni
Uye kazanimi saglamak.

hurriyet.com.tr'de anasayfanin bir
guin boyunca sahiplenildigi, insanlara sectikleri
dinyanin detaylarina ulasabilecekleri ve 3
farkli fragman izleyebilecekleri bir deneyimin
yasatildigi kampanya ile 2.400.000 tekil erigsim
saglandi. 2.499 yeni Gye kaydi i¢in aksiyon alindi.
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03 - Rich Media Display Reklamlari

No : 370
Reklamveren: Philips

Ajans : MedyaNet & Carat
Marka : Philips
Reklam : Philips Power Pro City Kampanyasi

Power Pro City kiiglik boyutuna ragmen
Ustn emis gucl ozelliklerini tiketiciyi de
kurguya dahil ederek tanitmak.

Kullanicilarin Power Pro City
stpurgelerini gergek hayatlarda koyabilecekleri
alanlari masthead’lerde deneyimledigi proje
kapsaminda 2.068.568 kisiye erisildi. 12.994
kisi evinicerisine Power Pro City'i yerlestirerek
boyutlarini deneyimledi. 2.286 kisi Power Pro
City ile ilqili detayli bilgi almak icin kampanya
sayfasina yonlendirildi. Kampanya %0,11 CTR
elde etti.

No : 386
Reklamveren: Digitlrk

Ajans : MedyaNet & People Initiative
Marka : beIN Connect
Reklam : beIN Connect Lansmani (Digiturk

Diledigin Yerde Relansman)

Kullanicilarin tim mesajlari alarak web
sitesine yonlenmesi, yonlendigi ekranda direkt
olarak form doldurmasi.

Masthead tUzerinde BelN Connect’in
ozelliklerine tiklayan kisilerin o 6zelligi yakindan
tanidig kampanya sonunda masthead 7.199.617
kez goruntulendi. 12.962 kez etkilesim saglandi
ve toplamda CTR orani 0,22 olarak gerceklesti.
Stories alanlarina 1.200.000 kez tiklandi.
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No 2 471

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Re-Positioning

# Gelecek Heyecan Verici!
Hazir Misin? # izlesene Sponsorluk

Yeni slogan ve marka konumlandirma
stratejisini tuketicilere akilda kaliciligi yuksek
sekilde anlatmak.

izlesene.com video oynaticisinin
Vodafone yenilogosu ile degistirildigi ve
kullanicilarin Vodafone logosu icindenicerik
tiketmesinin saglandigi kampanyaile tum
kullanimlarda Vodafone Gelecege Hazir Misin?
sayfasina 203.000 trafik gonderildi. Reklami
ge¢ butonu 2.100.000 video izlenmesinde yer
aldi. Gelecege dair teknoloji icerikleri 3.600.000
izlenme elde etti. Tum izlesene.com paket
kullanimlarinda 7.900.000 tekil kullaniciya temas

edildi.
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No : 531

Reklamveren: Vodafone
Ajans : C-Section
Marka : Vodafone

Reklam . Efsane Geri Dondu

Nokia'nin yeni model telefonlarinin
satisini yapan tek operatorin Vodafoneoldugunu
duyurmak.

Nokia’'nin sevilen bir 6zelligi olan Snake
oyununun banner’lara tasindigi kampanya ile
banner'daki Snake oyununu toplam 118.000 kisi
oynadi. Banner’in Ortalama Dwell orani %7,12
iken, kullanicilar oyunu ortalama 93 saniye
oynadi.

No : 565
Reklamveren: Vestel

Ajans : Havas Worldwide Istanbul & Mediacom

Marka : Vestel

Reklam : Vestel - Recontact Istanbul |l:
Eyes of Sky

Vestel Turkiye'nin sahiplendigi gaming
alaninda marka bilinirligini artirmak ve geng
tUketicilerle duygusal bir bag olusturmak.

Oyunda maktul rollinde olan kisinin
bilgisayarinda bulunan anilar klasérinde,
Vestel Urunlerinin kullanildigi 7 adet gorsel veya
videonun yer aldigi proje ile Recontact Istanbul
Eyes of Sky App'i I0S'ta 174.000, Android'de
42.233 kez indirildi. Native marka yerlesimi
izlenmeleri 2.240.135 olaral gerceklesti. Oyun
icerisindeki ortalama oturum/oynama suresi 58
dakika oldu.
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No : 648
Reklamveren: Opet

Ajans : AMVG & KogZer
Marka : Opet Akill Dolum Sistemi
Reklam : Opet Akill Dolum Sistemi -

TVAdbox Addressable TV

Tlketicilerin gundelik akisini olumsuz
etkilemeden, Akilli Bolum Sistemi'ne kolay ve hizli
kayit olma firsati yaratmak.

Akilli televizyonlarda bulunan HbbTV
ozelliginin kullanilarak gift yonla bir iletisimin
kuruldugu dort gun stren kampanya slresince
toplamda 200.000 kisiye altbant gosterimi
gerceklestirildi. Bu kullanicilardan 2.000 kisiyle
etkilesim sagland..
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No : 668

Reklamveren: Toyota
Ajans : Sotka
Marka : Toyota

Reklam : Toyota Hibrit

Hibrit teknolojisinin kullanicilara
anlatarak farkindaligi artirmak.

Hibritin calisma mekanizmasinin
interaktif bir deneyime donustaraldugu
kampanya ile Birim maliyeti 0.14 TL'ye dustu.
Banner‘a tiklanma rakami 145.000 olarak
gerceklesti.
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Standart reklam tanimina girmeyen, hareket, video ve/veya ses iceren, kullanicinin etkilesime gecebildigi tim mobil gérsel (display) reklamlar

No 2 43

Reklamveren: Kuveyt Turk

Ajans : ReklamStore & Skala Medya
Marka . Kuveyt Tlrkiye

Reklam : Kahven Bankandan

Markanin farkli dijital bankacilik

deneyimlerini 6n plana gikararak akilda kalmak.

Rekabet ortaminda farkindalik yaratmak,
kullaniciile etkilesime ge¢gmek.

Kullanicinin igerisinde bulundugu
hava durumu reklam iceriginde simule edildigi
kampanya ile 5.200.000 gosterim yapildi, 1.200
form elde edildi. 250 kahve siparisi verildi. 4.3
CPMde 1form (musteri kazanimi) dolduruldu.

No : 128

Reklamveren: Migros

Ajans : AdColony Turkey & KogZer
Marka : Migros

Reklam : Migros TV Sesli Tarifler

Migros TV'deki birbirinden lezzetli tarifin
ilgili hedef kitleye ulastiriimasiicin etkilesimli bir
mobil proje yapilmasi.

Kullanicilarin sesli komut teknolojisini
kullanarak etkilesime gegtikleri Migros TV
ile Sesli Tarifler projesi kapsaminda Migros

bannerlari yaklasik 7.000.000 defa goruntilendi.

%3 CTR oraniyla kullanicilar mikro siteye

yonlendi. Yaklasik 50.000 kullanici sesli komut
ozelligini kullandi. Migros TV tarifleri sayesinde
kullanicilar 21.000 defa lezzetli tariflere ulasti.

No : 148
Reklamveren: Toyota
Ajans : Sotka
Marka : Toyota
Reklam : Toyota Hibrit

Hibrit teknolojisinin kullanicilara
anlatarak farkindaligi artirmak.

Hibritin gcalisma mekanizmasinin
interaktif bir deneyime donustuaruldagu
kampanya ile Birim maliyeti 0.14 TL'ye distd.
Banner‘a tiklanma rakami 145.000 olarak
gerceklesti.
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No : 176
Reklamveren: Allianz Turkiye

Ajans : Pure New Media
Marka : Allianz
Reklam : Her Titresim Bu Kadar Hafif Olmaz!

insanlara deprem tehlikesine karsi
sUrekli hazirlikli olmalari gerektigini hatirlatmak.

Kullanicilarin telefonlarini titretildigi ve
es zamanli olarak da takeover banner ile “Her
titresim bu kadar hafif olmaz!” mesajinin verildigi
proje kapsaminda; banner, yayindaki ilk ginde
200.000% yakin erisim aldi. Reklami gorenlerin
%8.7'si reklami tiklayarak ayrintili bilgiye ulasti.

No 2 222
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KogZer & Genart Medya
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Hidden Vadaa

Worldcard ile Survivor sponsorlugunu
dijitale tasiyarak interaktif ve mediafirst bir
projeyi hayata gecirmek. Minimum 100.000 tekil
oyuncu saglamak.

Gyroscope sayesinde kullanicilarin
telefonlarini hareket ettirerek Mor Oda'da gezme
sansl yakaladigi ve 15 saniye icinde Vadaa'y
bulma oyunu oynadiklari proje ile 7 ginde yaklasik
400.000 tekil kullanici oyunu gérantiledi ve
10.000den fazla kullanici oyunu oynadi. 261 tanesi
gizlenmis olan Vadaa'y! bulabildi.
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No 2 284

Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD

Marka : Doritos

Reklam : Doritos Hotwave Yavru Ejderha

Doritos'un yeni ve inovatif Grtind
Hotwave'i beklenmedik yavru ejderha konseptiile
tanitmak.

Tuketicilere reklam filmindeki yavru
ejderhayla beraber pasta mumlarinin tfletildigi
ve hediyelerinin verildigi kampanya kapsaminda;
test sayesinde 45.000'in Gzerinde kullanici
verisi(cookie) toplandi. Programmatic yayinla
kisisellestirilmis dinamik mobil bannerlar
3.000den fazla kullaniciya kendi yas gunlerinde
gosterildi.

25



04 - Mobil Rich Media Display Reklamlari

No 2 327
Reklamveren: BSH Ev Aletleri

Ajans : Havas Engage
Marka : Siemens
Reklam : stepFlame Lansman

Urtintin sahip oldugu 9 kademeli
ayarlanabilir 1si seviyesine sahip stepFlame
teknolojisini tiketiciye deneyimletmek ve
bu teknolojinin hayatlarina sagladigi kolayhdi
gostermek.

Oyuna tiklayan kullanicilarin standart
ocak digmesi ile hassas ayar seviyesini
tutturmaya calistigi oyun ile toplamda 3,700.000
goruantilenme ve 9.389 click elde edildi. Hemen
oyuna basla butonu 346.000 tiklanma aldi.

No . 351
Reklamveren: Netflix

Ajans : Wavemaker Turkey & Onedio
Marka : Netflix
Reklam : Strange Contents

Netflix orjinal icerigi olan Stranger
Things isimli dizinin, ikinci sezonunun lansmant ile
birlikte yeni tye kazanimi ve mevcut dizi izleyicisi
kitleye ulasmak.

Kullanicilara Stranger Things dizisindeki
iki paralel evrenden birinin segctirildigi ve
sectikleri evrenin igerikleriyle bezenmis bir
Onedio sayfasinin gosterildigi proje kapsaminda;
800.000 tekil erisim kazanildi. Proje ile %0,92
CTR elde edilirken, 33.248 site ziyareti ve 42 yeni
kullanici kayit aksiyonu saglandi.
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No : 361
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KocgZer & MedyaNet
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Yapi Kredi Mobil Odeme

Yapi Kredi'nin temassiz 6deme
ozelligini dijitalde deneyimletmek ve Mobil Sube
download'lari ile mobil 6deme 6zelligi kullanimini
artirmak.

Pos makinesi ve cep telefonunun
eslestirildigi bir oyun kurgusunun yer aldigi proje
kapsaminda reklamlar1.151.500 kisiye gosterildi.
Toplamda 5.012 kisi mobil 6deme deneyimini
denedi ve 509 kisi basarili olarak richmedia ile
mobil 6deme yapabildi.
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No : 398

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone Freezone

Reklam : Internet Avclilari

Ekim-Kasim 2017 déneminde genclik
segmentinde satislari kampanya 6ncesi ddneme
gore %15 artirmak ve uygulamanin lansman
sirasinda minimum 500.000 geng tarafindan
indirilmesini saglamak.

Google Banner’lari aracihgiyla, Data
Avcilari uygulamasinin bir simalasyonunun
yaratildigi proje ile 23.000.000 gdsterim ve %0.33
CTR elde edildi. Google AR Ads sayesinde “BiT"ler
ile arttinlmis gerceklik iceren fotografini ceken
1.200 kisi bu fotografi sosyal medyada paylasti.
internet Avcilari uygulamasini indiren 800.000
geng halen bitleri avlayarak bit kazanmaya devam
ediyor.

No : 414
Reklamveren: P&G

Ajans : Sesli Harfler Linked by Isobar &
Starcom

Marka : Prima

Reklam : Prima Prematire Bebek Bezi

Farkindalik Projesi

Premature dogumlar hakkinda
farkindalik saglamak ve tiketiciile duygusal
bag kurmak adina Prematire dogum farkindalik
ayinda minimum 5.000.000 goéruntidlenme elde
etmek.

Banner‘da kullanicilarin minik bir bebek
bezini blylitmeye calistigi ancak bez gercek
Prima Prematdre bezi boyutunda oldugu icin
blyltemedikleri kampanya kapsaminda; banner
Prematire dogum farkindalik ayinda 6.700.000
gorunttlenme aldi. Tuketiciler arasinda
prematire dogumlar hakkinda farkindalik
yaratildi. Tuketicilerin Prima ile kurdugu duygusal
bagi somutlastirarak, prima.com.tr'ye tye olup
marka ile tuketici bilgilerini paylasmasi amaciyla
hedeflenen Uye artis orani yakalandi, Prima.com.
tr Uyelik sayisinda 1ayda %15 artis yasandi. Pozitif
yorumlarda %10 artis yakalayarak %70 seviyesine
gelmek hedeflenirken, bu oran asilarak %98
oraninda pozitif yorum elde edildi.
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No : 420
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare & AdColony Turkey
Marka : Clear
Reklam : Clear Aurora

Kullanicilarin pozitif bir marka algisi
gelistirmelerini saglamak. Markanin yuzui ile
reklamiizleyenler arasinda bir bag kurmak.

Kullanicilarin video reklam sirasinda bir
top sektirme oyunu oynadigi proje kapsaminda
kullanicilarin dikkat skoru ortalamasi %86,9
olarak belirlendi. Top sektirmek icin 6.200.000
kez ekrana dokunulmasinin sonucu olarak total
etkilesim orani %257 cikti. 1.801.517 kullanici
reklam videosunu sonuna kadar izlerken, bu
kullanicilardan 43.385 tanesi end card tzerinde
etkilesime devam ederek, videoyu yeniden
izledi ve oyunu tekrar oynadi. Uriin 6zelliklerinin
bilinirliginde reklami izlemeyen kullanicilar ile
karsilastirildiginda %7 oraninda bir artis gozlendi.
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No 2 427
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare & AdColony Turkey
Marka : Rexona
Reklam : Rexona Aurora

Reklam videosunun erigimi artirmak ve
boylece hedef kitle olan kadinlara ulagmak.

Videoda tozlar kalktiginda, kullanicilarin
ekrandaki tozlari temizlemek icin parmaklariyla
ekrani sildigi proje ile kullanicilar ekrandaki
buhari temizleyerek, camlari kirmak igin
ekrana dokunarak ya da ekrandaki kirleri
temizlemek icin parmaklarini ekranin Gzerinde
gezdirerek 6.542.000 kez etkilesime gecti.
Video deneyiminin interaktif olmasi Rexona'ya
kullanicilarin dikkatini 6lgimleme imkani yaratti.
Kampanya genelinde ortalama dikkat skoru
7%89.3 olarak belirlendi.

No : 457

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Brand Re-Positioning

#izlesene #Vodafone ile Reklami
Gegmeye Hazir Misin?

TUketicilere sira disi bir deneyim
yasatilarak Vodafone'un yenilogo ve sloganiile
etkilesime gegmelerini saglamak.

izlesene video oynaticisindaki “Reklami
Gec” butonunun tiketicilere, yeni sdylem olan
“Gelecek Heyecan Verici! Hazir Misin?”ile servis
edildigi proje ile yalnizca Vodafone icerikleri degil
izlesene igindeki tiim iceriklere entegre olunarak
2.100.000 video izlenmesi elde edildi.

1.500.000 tekil kullanici Vodafone'un yeni logo

ve slogani ile etkilesime gecti. izlesene video
envanterinde; ortalama “reklami ge¢” aksiyonu

6. saniyede alinirken Vodafone ile Gelecege Hazir
Misin? Reklami Geg! rich media ¢alismasinda
tUketiciler ortalama 8. saniyede “reklami geg”
aksiyonu aldi.
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No : 508
Reklamveren: Arcelik

Ajans : Onedio & The Media Move
Marka . Arcelik
Reklam . Arcelik Wi-Fi Klima Second Screen

Arcelik Wi-fi klimasinin eglenceli bir
projeyle bilinirligini artirmak.

Kullanicilarin mobil Gzerinden sicakhgi
degistirebildigi ve sectikleriisi derecesine
uygun icerikleri ana sayfada buldugu proje
kapsaminda; sicak ortam, soguk ortam ve
ideal ortam seceneklerine gdre ayrilan ana
sayfaya, her temaya uygun 10 Onedio icerigi
geldi. Onedio kullanicilari 1.556 kez Onedio'nun
sicakhgini degistirdi. Onedio ana sayfas| 2.278
kez sicak, soguk ve ideal ortam arasinda qitti,
geldi. Bu masthead alaninin impression datasi
ise 2.700.000 olarak gergeklesti. Bu oyunlu
masthead'in impression’i ise tam 2.796.687a
ulasti.
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No : 532 No : 566

Reklamveren: Vodafone Reklamveren: Vestel

Ajans : C-Section Ajans : Havas Worldwide istanbul

Marka : Vodafone Marka : Vestel

Reklam : Talihsiz Telefonlar Serisi Reklam : Vestel - Recontact Istanbul Il:
Eyes of Sky

Vodafone Akil Almaz Koruma
Paketlerinin kullaniciigin ihtiyac oldugunu dikkat
cekici bir yontemle anlatmak.

Vestel Turkiye'nin sahiplendigi gaming
alaninda marka bilinirligini artirmak ve gencg

tUketicilerle duygusal bir bag olusturmak.
Hazirlanan banner’in, sadece telefon

yere dustigunde aktive oldugu ve ekrana 3 Oyunda maktul roltiinde olan kisinin 3
telefonun cami kirilmis gibi bir gérintdndn geldigi 1 bilgisayarinda bulunan anilar klasérinde, |
proje ile mesaj 10.000'in Gzerinde tiklandi. Bu 3 Vestel drunlerinin kullanildigi 7 adet gorsel veya 3
yonlendirme ile gelen kisilerin %10°'u koruma 1 videonun yer aldigi proje ile Recontact Istanbul |
paketi satin ald. 3 Eyes of Sky App'i I0Sta 174.000, Android'de 3
| 42.233 kez indirildi. Native marka yerlesimi |
3 izlenmeleri 2.240.135 olaral gergeklesti. Oyun 3
| icerisindeki ortalama oturum/oynama stiresi 58 |
~ dakikadr.

Vestel reklami acilis izlienme 608.000-240.000-
128.600-107.000 minimum gdsterimler olarak
gerceklesmistir.
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Tlketici kamuya agik bir mekandayken, bir yerden bir yere giderken, bir yerde beklerken (6rn., hastaneler) ve/veya belirli ticari
mekandayken (6rn., perakende zincirleri) s6z konusu mekana bagh aglar ile diger ev disi alanlarin avantajlarini kullanan tim dijital unsurlar

No : 30
Reklamveren: Huawei Turkey

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : P10
Reklam : Huawei P10 ile Anneler GUnU

Farkindalik yaratarak Grinuan bilinirliginin
artirmak. Uriiniin 6zelliklerini én plana gikarip bu
ozellikleri deneyimleterek etkilesim saglamak.

Anneler Gund'nde Bagdat Caddesi'nde
anne ve ¢ocuklarinin fotograflarinin Huawei P10
ile cekildigi ve fotografin gercek zamanli olarak
basilip kendilerine hediye edildigi kampanya
kapsaminda Huawei hostesleri tarafindan 24.596
PN g6nderimi yapildi. 1.993 tiklama ile %8,1
acllma orani elde edildi. Yaklasik 6 saat icerisinde
290 adet form doldurtularak, kullanicilarin yanina
fotograflarini cekmek Uzere ekipler yonlendirildi.
Sadece form dolduranlar tGzerinden olmaksizin
ekip arkadaslarinin yanina gelerek anneleriyle
fotograflarinin cekilmesiniisteyenler ile birlikte
toplamda 687 adet fotograf cekimi ve gercek
zamanli fotograf basimi gerceklesti.

No : b4
Reklamveren: Barilla
Ajans : Milklab
Marka : Barilla
Reklam : BarillalQ

Barilla'nin restaurantlaricin 6zel olarak
Urettigi Academia Barilla ve Selezione Chef
ardnlerinin sefler ve satin almacilar arasindaki
bilinirligini ve Urln satislarini artirmak.

ETD 2017 Fuari boyunca Barilla
standinda yapilan sicak makarna servisi, Barilla
IQ ile zenginlestirildi. Barilla 10, dokunmatik
ekranli ve nesne tanima ozelligi olan bir masaydi.
Ziyaretgciler tabaklarini masaya koyunca nesne
tanima 0zelligi aktive oldu ve akill masa, o sirada
yedikleri makarnayi taniyarak tabak ¢evresinde
ona 6zel menuyu aktive etti. Boylece kullanicilar
yemekleri esnasinda yedikleri makarna

hakkindaki tim detaylariinceleme sansi yakaladi.

Barilla, 4 gln suresince ulagsmak istedigi hedef
kitle icerisinden 5.000 as¢!I, restaurant sahibi ve
satin almaciya bu deneyimi yasatarak trunleri
hakkinda potansiyel musterilerini detayl bir
sekilde bilgilendirdi.

No : 136
Reklamveren: BNR Teknoloji

Ajans : Zoom iletisim
Marka : Hopi
Reklam : Hopi BP Markali PIN Uygulamasi

Yeni Gye kazaniminin yanisira Hopi
dyelerinin kullanim sikligini artirmak ve aktif
olmayan Hopi tyelerini Hopi kullanmaya
yonlendirmek.

Navigasyon Uzerinden herhangi bir
rota izleyen arag sahiplerinin BP istasyonlarina
150 metre yaklastiklarinda BP pin’lerini gordugu
ve Hopi-BP kampanyasinin duyurusuyla
karsilastiklari kampanya ile BP pinleri
10.600.000 kez géruntilendi. Hopi aplikasyonu
11.000.000dan fazla kez acildi. 1.300.000
Paracik dagitildi. BP'nin Yandex Navigasyon
uygulamasinda benzin istasyonlari arasindan
aldigi pay %70 artti.
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No : 240

Reklamveren: Coca-Cola

Ajans : Concept

Marka : Coca-Cola

Reklam : 3Yildizda imzam Var

Taraftari merkeze alan iletisimler yapan
Coca-Cola'nin imajina pozitif katki saglamak.
TUketiciyle arasinda futbol Gzerinden glclu
bir bag kurarak sponsoru oldugu Besiktas'in
sampiyonlugunu kutlamak.

Besiktas'in sampiyonluk kutlamasinin
oldugu gun 6 saatligine giantboard'un bir
imza panosuna cevrildigi ve tUm taraftarlarin
bu sampiyonluga imza atmasinin saglandigi
kampanya ile sadece o gun asili olan giantboard’a
B saat icinde 22.153 imza atildi. Sosyal
medyada 1.293.000 etkilesim saglandi. Boylece
sadece 1gunlak bir outdoor ¢alismasi yillarca
unutulmayacak bir aniya donasta.

No : 329
Reklamveren: Vestel

Ajans : GriCreative
Marka : Vestel Kariyer
Reklam : Vestel DeepBach Experience

Vestel Kariyer'in sosyal medya
hesaplarinin, mhendislik 6grencilerinin dikkatini
cekecek iceriklerle dolu oldugunu gostermek ve
en dnemli hedef kitlelerden biri olan Universite
ogrencileriyle iletisime gegmek.

Linkte yer alan muzikleri dinleyen
ogrencilerin muziklerin hangisinin yapay zeka
tarafindan Uretildigini bulmaya ¢alistigi kampanya
kapsaminda; yarismaya 500 kisi katildI.
Kampanya ile 20.000 organik erisim saglandi.
Sayfada 6grenci popilasyonu %200 artti.
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No : 378
Reklamveren: HP
Ajans : OMD
Marka : HP
Reklam : HP Sprocket

HP Sprocket'in bilinirliligini ve satis
yapilan magazalardaki ziyaretci sayisini artirmak.

Kanyon ve Zorlu AVM’ye gelen ve
belirlenen segmentlere uyan kullanicilara, hem
acikhavada hem de hiper lokal ile mobilde Grinun
tanitildigi kampanya sayesinde; toplam 452.380
kisiye ulasilarak, %25 medya harcama tasarrufu
elde edildi.

31



05 - Ev-Disi Dijital

No . 460
Reklamveren: Elca Kozmetik

Ajans : Mindshare & Awarion
Marka : Estee Lauder Companies
Reklam : MAC Cosmetics Programatik OOH

ile Magazaya Yonlendirme

MAC Cosmetics'in Retro Matte Likit
rujunu kendi kategorisinde lider ariin konuma
getirmek. Magaza trafiginin ve satisinin dusuk
oldugu ilgili magazalarda satislari ve trafigi
artirmak.

Zorlu ve Kanyon MAC Cosmetics',n
yogun saatlerinde ana kampanya iletisiminin
yapilarak kreatiflerin optimize edildigi ve magaza
trafiklerine gore kampanya stratejisinin anlik
dataya gore adapte edildigi kampanya ile iki
AVM genelinde haftalik satis artisi %28 olarak
gerceklesti. Bu artis Zorlu'daki magazada
%23, Kanyon'da ise %34't0. Retro Matte'in
toplam satistan aldigi pay bir dnceki yil %1iken
kampanyanin gerceklestigi yil %14%e ¢ikti. Retro
Matte Likit Mat Ruj satislari bir 6nceki seneye
gore adette %2856, ciroda ise %2039 buyudu.

No : 621
Reklamveren: Coca-Cola
Ajans : Carat
Marka : Coca-Cola
Reklam : Coke & Meal

Coca-Cola'yiinsanlara hatirlatmak,
“Her yemegin yaninda iyi gittigi” mesajini satisa
yonlendirecek sekilde vermek.

Tark insaninin hangi saatler arasinda
yemek hazirliklari yaptigl, en ¢cok hangi yemek
videolarini tikettigi bilgileriyle dijital ve TV
reklamlarinin yayinlanma zamanlarinin ve
iceriklerinin kurgulandigi kampanya kapsaminda
TV spotlarinda %10, radyoda %73, dijital
mecralarda %25, 00H'da %35 verimlilik yaratildi.
YouTube'ta Trueview for Reach modeliniilk
kullanan marka olarak 4.600.000 tekil kisiyle,
%25'ten daha fazla erisim elde edildi. Brand lift
anketleriyle hangi videonun daha fazla reklam
bilinirligi getirdigini dgrenilerek ona yatirm
yapildi. Dijital mecralarda yemek videolari
20.000.000'un Ustinde izlendi. Tum tlketicilerde
7%591uk, 12-19 yas grubunda %65'lik reklam
hatirlanma orani elde edildi.
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No : 584
Reklamveren: VakifBank

Ajans : BPN istanbul & Cognify MT
Marka . VakifBank
Reklam . VakifBank Lansman - Real Time

OQOH Tracking

VakifBank lansman kampanyasinda
toplam mesaj bombardimaniicinde acikhava
reklamini daha hatirlanabilir kilmak, yapilan
acikhava yatinminin ve kampanyanin batinsel
etkisini dlcimlemek.

Billboard ya da raketin 6ninden gecen
kisilerin verisinin toplandigi ve daha sonra
evlerine gittikleri ve wifi'ya baglanarak icerik
tiketmeye basladiklarinda retarget ederek
reklam filminin gosterildigi kampanyaile
Istanbul genelinde planda yer alan 300den fazla
OOH lokasyonu 6lgimlendi. OOH reklamlarinin
onlinden gecen ve demografi olarak hedef
kitleye giren 1.400.000 tekil kisiye re-targeting
ile yeniden erisildi ve 1.800.000 reklam g6sterimi
gercgeklestirildi.
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No : 591
Reklamveren: Nestlé Waters Turkiye

Ajans : Project House & Mindshare
Marka : Nestle Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete cagiriyor!

Marka degerlerini merkeze alip, “Smiley”
karakterleri kampanya kurgusuna entegre
edilerek farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye ¢agiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanyaile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi gunden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henlz hi¢bir reklam destegi olmadan
15.400'den fazla kisi bota giris yapti, botta kalma
suresi ortalama 140 saniye olarak gerceklesti.
ik 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye 6zel yuruyus ve kosu, 7.760
kisiye 0zel egzersiz ve hareket dnerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye gizel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park 6nerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazandi.
Marka sagligi skorlarinda Urtnun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.

No : 628
Reklamveren: Penti
Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti

Reklam : Penti VR - Meksika Esintisi

Penti'nin 2017 Yaz Koleksiyonundaki
Meksika esintilerini tiketicilere en etkili sekilde
aktarabilmek. Markayi yenilikci ve inovatif olarak
konumlarken, tlketicilere sira disi bir deneyim
yaratmak.

Meksika'da yapilan katalog ¢ekimlerinin
360 kameralar ile kayit altina alindigi ve
hazirlanan kurgularin VR gozliklere entegre
edildigi kampanyaile 30 tnli ve 40 basin
mensubunun katihmiyla, sanal Meksika deneyimi
basladi. Bu etkinlikte yapilan paylasimlar,
herhangi bir reklam destegdi olmadan 2.900.000
erisim saglarken, projenin basin yansimalari ise
736.000% ulasti. Proje, Kapadokya'da Cappadox
Festivali, ardindan Antalya'da Terracity AVM
ve son olarak da istanbul'da Capacity AVM ‘de
J'er gin yer aldi. Bu etkinliklerde de 12 glinde
toplamda 10.000'den fazla misafirle Meksika'y
bulusturdu.
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No : 646
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Posterscope & Amnet & Netcom
Medya

Marka ¢ Maximum

Reklam : Maximum Mobil

Farkl hedef kitle segmentlerine ilgi
alanlarina gore derlenmis firsat ve 6zellikleri
duyurarak reklam verimliligini artirmak.

Yayin sresince segment yogunluk
verilerine gore Kanyon i¢i ekranlardaki
reklamlarin anlik degistirildigi ve metro ici
ekranlarda, giin & saat bazli yogunluk haritasina
gore yayin yapildigi kampanya ile 4 farkli hedef
kitle segmentine, ilgi alanlarina gore 17 farkl
kampanya mesaji gosterildi. Kanyon'da 3 glinde
toplam 130.886 kisiye, Metro i¢i ekranlarda ise
4 glinde toplam 8.884.496 kisiye erisim sagladi.
Metro ¢ikisi ve AVM girislerinde 155.862 push
notification gonderildi, 24.874 kisi mesajla
etkilesime gecti. Sadece push notification’lardan
174 download, 228 session dlgimlendi. Calisma
esnasinda alisveris merkezindeki restoran
kampanyasina katilim oraninda %54, spor
merkezi kampanyali basvuru sayisinda ise %67
artis tespit edildi.
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No : 654
Reklamveren: Penti
Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti

Reklam : Penti-360 VR TVC Advergame

TV filminin konusulmasini ve
hatirlanmasini saglamak.

VR gozlugu deneyimleyen kisilerin
sahnelerde gizlenen objeleri bularak bir sonraki
sahneyi izlemeye hak kazandigi proje ile Bursa
Zafer Plaza, istanbul Capacity AVM, Maltepe
Carrefour, Eskisehir Espark lokasyonlarinda
gerceklestirilen etkinliklerde tiketicilere VR
Advergame deneyimi yasatildi. Deneyimler
boyunca toplamda 3.000'in Gzerinde hatira
fotografi gekildi ve toplamda erisilen kisi sayisi
20.000 oldu.
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06 - Oyunlar ve Oyun i¢i Reklamlar

Herhangi bir oyun platformunun (PC, konsol, web, mobil)igine yerlestirilen interaktif reklamlar veya oyunlar

No : 66
Reklamveren: Faber-Castell
Ajans : FCBRAM
Marka : Faber-Castell

Reklam : Fosforlu vs Basmali

Hedef kitlenin Faber-Castell Grunleri
ile daha siki bir bag kurmasini saglamak.Okula
donUs déneminde markanin konusulmasini
ve okula donds doneminde markanin rakipleri
arasinda 6ne cikmasini saglamak.

Mikro siteye giren kullanicilara bir
karakter testi yapilip, Grinlerimiz ile eslestirildigi,
oyunu oynayan 2 takim arasindaki rekabetin
Youtuber’lar Mervan Tepelioglu ve Duygu
Kdseoglu'nun paylasimlariyla desteklendigi
kampanyaile Influencer videolari 1.400.000 kez
izlendi. Sosyal medyadaki paylasimlar 18.000.000
erisim, 2.500.000 izlenme, 25.500 etkilesim,
29.000 baglanti tiklamasi aldi. Mikro site 232.000
ziyaret, 1.000.000'dan fazla sayfa gorintilenmesi
aldi. 56.000'i kayit formunu doldurdu. Ziyaretciler
ortalama 3 dakika b saniye sitede kalirken, oyun
305.000 kez oynandi.

No : 316
Reklamveren: Disney Turkiye

Ajans : Nokta & OMD
Marka : Disney
Reklam : Disney Beauty & Beast

Beauty & Beast filminin vizyon tarihini
hedef kitleye duyurarak kullanicilari bir oyun
kurgusu ile etkilesime gegirmek ve film 6zelinde
merak uyandirarak farkindalk yaratmak.

Full screen video hot spot'un kullanildig
ve bu sayede kullanicilara oyun deneyiminin
sunuldugu proje sonunda 320.000 gosterim
saglandi. Yarismaya basla butonu 54.092 kez
tiklandi ve %16,8 oraninda etkilesim gergeklesti.
Bilet kazanmak icin 3.494 kisi e-mail bilgisini
birakti.
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No . 325
Reklamveren: Vestel

Ajans : GriCreative
Marka : Vestel Kariyer
Reklam : Vestel DeepBach Experience

Vestel Kariyer'in sosyal medya
hesaplarinin, muhendislik 6grencilerinin dikkatini
cekecek iceriklerle dolu oldugunu gostermek ve
en dnemli hedef kitlelerden biri olan Universite
ogrencileriyle iletisime gecmek.

Linkte yer alan muazikleri dinleyen
o6grencilerin maziklerin hangisinin yapay zeka
tarafindan Uretildigini bulmaya ¢alistigi kampanya
kapsaminda; yarismaya 500 kisi katildl.
Kampanya ile 20.000 organik erisim sagland..
Sayfada 6grenci populasyonu %200 artti.
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No : B13

Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Gamester
Marka : Gillette

Reklam : Kafa Topu

Genc erkek hedef kitle'ye Gillette
Mach3'in “10. Tirasa kadar yeni bigak hissi”
lansman iddiasini duyurmak.

Gelistirilen Neymar illistrasyonunun
Kafa Topu oyununa entegre edildigi kampanya
kapsaminda duyurular, pop up ekranlar ve
sosyal medya postlariile farkindalk saglanarak
4.100.000 kisiye erisildi. Toplamda 1.250.000
farkl oyuncu, Mach 3 turbo odasina giris yapti ve
diger oyuncularla karsilasti. 653.000 kisi Gillette
Mach 3 Turbo odasinda 10dan fazla mag yapacak
kadar yUksek seviyede etkilesime gecerek
reklam ytzi olan Neymar jr. karakteri kazandi.

176.000 tekil kullanici yonlendirildigi oylama
sayfasindaki icerikle etkilesime gecerek oylamayi
tamamlad: ve bilgilerini paylasti. Kampanya,
Gillette'in Oncelikli hedef kitlesi olan 15-24

yas arasindaki erkekler ile yiksek seviyede
etkilesime gecti. GFK arastirmasina gore bu
hedef kitlede Gillette Mach 3 Turbo, “aklailk gelen
marka” sorusunda 6nceki seneye gore +4 puanlik
bir artis saglad.

No : 567

Reklamveren: Vestel

Ajans : Havas Worldwide istanbul

Marka : Vestel

Reklam : Vestel - Recontact Istanbul Il:
Eyes of Sky

Vestel Tlrkiye'nin sahiplendigi gaming
alaninda marka bilinirligini artirmak ve geng
tUketicilerle duygusal bir bag olusturmak.

Oyunda maktul roliinde olan kisinin
bilgisayarinda bulunan anilar klasérinde,
Vestel Urunlerinin kullanildigi 7 adet gorsel veya
videonun yer aldigi proje ile Recontact Istanbul
Eyes of Sky App'i I0S’ta 174.000, Android'de
42.233 kez indirildi. Native marka yerlesimi
izlenmeleri 2.240.135 olaral gerceklesti. Oyun
icerisindeki ortalama oturum/oynama stiresi 58
dakika oldu.
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Online ortamdan yararlanmak suretiyle bir Grtin ya da hizmete iligkin farkindalk yaratmak ya da satis artirmak amaciyla tasarlanmis sadece
online icin Gretilmis video reklamlari (pre-roll, mid-roll ve post-roll videolar da bu kategoride yarisabilir.)

No : 6
Reklamveren: Ford Otosan
Ajans : TTBOOM
Marka : Ford Trucks

Reklam . Evlatlariniz Bize Emanet

Ford Trucks 1848T model ¢ekicinin
ozelliklerini hem detayl hem yaratici hem de
kullanicilari sikmadan anlatmak.

Serkan Keskin, Hikmet Kérmukegu, Can
Batmaz'in yer aldigi ve “Evlatlariniz bize emanet”
mesajinin kullanildigi video ile 39.000.000 tekil
kullaniciya ulasildi. Video 16.000.000'dan fazla
izlendi. Anneler GUn{’'nde yayinlanan videolar
arasinda en fazla izlenenlerden olan film; organik
olarak 4.900.000 goéruntilenme elde etti. Video
49 farkli sitede yayinlandi. Toplam 3.608 yorum
elde edildi.

No : 31
Reklamveren: Huawei Turkey

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : P10
Reklam : Odaklan

Farkindalik yaratarak ardntn bilinirligini
artirmak.

“Odaklanma” probleminden ilham
alinarak gercek hayatta sorumluluklara,
hedeflere ve ise “odaklanma’nin, ¢ift lensli Leica
kameranin “odaklanma” becerisi ile bagdastiridig
kampanya videosu ilk giin 30.000 kisi tarafindan
izlendi. Huawei ve Uplifers Facebook mobil
sayfasindan 379.000den fazla kisi kampanya
videosunu izledi. Toplamda 1.189 begeni alan
video, 110 kisi tarafindan paylasildi. Ayrica
Uplifers.com'da hazirlanan ‘kendi hikayenizi
yazmak i¢in ilham almaniz ve odaklanmaniz
gereken 10 sey’icerigiise 16.535 kisi tarafindan
okunup 96 kisi tarafindan paylasildi.

No : 4]
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Galaxy Note8
Reklam : Galaksinin glicun( kesfedin!

Samsung Galaxy Note8 Star Wars
Ozel Paketinin online ve offline magazalardan
satiimasini saglamak.

Star Wars'a 6zel seslerin ve goruntilerin
gunltk hayattaki seslere ve gorantilere olan
benzerliginden yola ¢ikarak bir cocugun hayal
dlinyasini sahiplenildigi kampanya boyunca
15.400.000 tekil kisiye ulasildi. Kampanya
sliresince film, 40.800.000 goérintileme ve
3.100.000 izleme elde etti. %80 pozitif geri
donuls elde edildi. 1 haftanin sonunda ise satilan
ardn orani %60 oldu. YouTube yayinlarinda %33
izlenme orani elde edildi. Facebook'ta %0,93 CTR
ile saglandi.
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No 2 47
Reklamveren: Dogus Grubu

Ajans : Mindshare

Marka : Zubizu

Reklam : Harbiye A¢ikhava Konserleri
Kampanyasi

Markanin sponsor oldugu Harbiye
Acikhava Konserleri'ni kullanicilara duyurmak ve
insanlarin Zubizu uygulamasi ile etkilesimlerini
artirmak.

Kullanicilarin mizik dinleme
aliskanliklarina ve Youtube'da yaptiklari aramalara
bakilarak; 4 farkli video kreatifinin karsilarina
cikartildigi kampanya ile bounce rate orani b'te
Te dustu, page view 2.8 katina ¢ikti. Daha dnce
yapilan kampanyalara gore etkilesim 3 kat artti,
video tamamlanma oranlari 6nceki kampanyalara
gore %25 artis gosterdi.

No : 60
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Ses Getirenler

Samsung sponsorlugunda gelistirilen
sesgetirenler.com adli portali duyurmak.
Samsung markasinin egitime ve sosyal sorululuk
projelerine verdigi 6nemi gdstermek.

Isitme engelli cocuklarin dogal olarak
gelisen sezqi, refleks ve duyulariylailetisim
kurabildiklerini gdsterildigi kampanya boyunca
video ile 23.400.000 kisiye erisildi. Toplamda
ise 12.600.000 kez izlenme saglandi. YouTube
yayinlarimizda %40 izlenme orani elde edildi.
Onedio liste calismasinda %3,31CTR ile

ortalamanin 3 katindan fazla bir basari elde edildi.

Facebook'ta %0,92 CTR ile 3 kat daha fazla CTR
elde etmenin yaninda 0,05 kurus olan ortalama
birim maliyeti 0,02 kurusa mal edildi.
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No . 67
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom
Marka : Febreze
Reklam : Febreze Stolk

Hedef kitleye dogru mesajla ulagsmak ve
bunu yaparken izleyicinin tepkisini cekmemek.

Sunucu ibrahim Selim'in cekim éncesi
lahmacun yerken, Febreze'i “kotu kokulara hizli
¢dzum” olarak kullanip mutlu bir ifadeyle yerine
koydugu proje kapsaminda 2.000.000 erisim
seviyesine ulasildi. 1.000.000 olan gériantilenme
hedefinin %16 tzerine gikarilarak 1.150.000
goérintilenme elde edildi. Batun platformlarda
alinan 1.105 yorum arasinda pozitif yorum orani
%82 oldu.
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No : 15
Reklamveren: PepsiCo

Ajans : The Gang Agency
Marka : Lay's

Reklam : Lay's Gulimse

Paket satislarini artirarak, yeni pazar
tasariminin bilinirligini cogaltmak.

Gulimseme konseptli yeni Lay's
paketlerinin “Her glinn tadi biz gulince ¢ikar.”
mesajlyla tanitildigi kampanya ile 57.000 Lay's
paketiile fotograf toplandi. (14.000 anlamh)
23.000.000'u tekil olmak Gzere 145.000.000
total impression elde edildi. Dogru hedef kitleye
%84 oraninda ulasildi. Dijital film sosyal medya
kanallarinda 11.161.457 kez izlendi. Lay’s paket
satislarinda %19 artisg saglandi.

No : 17

Reklamveren: Tark Telekom
Ajans : Kollektif

Marka : Tark Telekom Arena

Reklam : Cocuklar Renkleri Bizim Gibi

Gormezler

Ulkenin kutuplastigi bir dénemde,
en dnemli ayrisma noktalarindan biri olan
Galatasaray-Fenerbahce derbisi 6ncesinde
dostluk mesajinin mimkuan oldugunca fazla
insana ulastiriimasi.

Galatasaray ve Fenerbahce arasindaki
ezelirekabeti ve ebedi dostlugun, cocuklarin
futbola ve takimlara bakisi Gzerinden anlatildigi
kampanya videosu markanin sosyal medya
hesaplari Gzerinden paylasildiktan sonra hizli bir
sekilde yayildi. Galatasaray resmi hesabindan ve
cesitli taraftar gruplarinin hesaplari ve Fanatik,
Sporx gibi spor siteleri Gzerinde organik olarak
paylasildi. Video ile toplamda 3.008.048 erisim,
1.925.460 izlenme ve 166.026 etkilesim rakamina
ulasildi.
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No 2 142
Reklamveren: Turk Telekom
Ajans : Pat Medya
Marka : Turkiye'ye Deger

Reklam : Calisan Hikayeleri

Insanlarin hayatlarina dokunan Tiirk
Telekom hikayelerinin duyulmasini saglamak.
Bu sekilde hem Turk Telekom'un hem de CEQO'su
Paul Doany’nin marka algisini pozitif yonde
desteklemek.

“Hic kopmayan baglari
saglamlastirmanin gururuyla.” mesajinin
verildigi kampanyaile 14.125.553 reach elde
edildi. Streaming rakami 6.152.306 olarak
gergeklesirken, 5.656 retweet / share sagland..
Videoile toplam 57.138 begeni elde edildi.
Kampanya videosu Facebook’ta 2.800.000
tekil erisim aldi ve 1.500.000dan fazla izlendi.
Instagram'da 2.400.000'un Uzerinde erisim
saglandi ve video 461.300 defa izlendi. Twitter'da
30.200'den fazla gosterim alindi ve 275,600 defa
izlenme elde edildi. YouTube'da 741.790 izlenme
saglandi. Hikaye 8 basili gazete (7 ulusal - 1yerel)
tarafindan yayinlandi ve 1.871.529 kisiye ulasti.
Hikaye, 194 kez online olarak yayinlandi; medya
kanalinin sosyal medya hesaplarinda paylasildi.
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No : 145
Reklamveren: Turk Telekom

Ajans : Pat Medya
Marka : Turk Telekom Pilot
Reklam : Pilot Girisim Hizlandirma Programi

Tark Telekom CEQO'su Paul Doany’nin
girisimcilik ve yeni fikirlere olan destegini
gostermek.

“Girisiminizi ugurun.” mesajinin verildigi
kampanya ile 2.905.146 izlenme saglandi. Toplam
10.698 begeni, 329 yorum ve 484 paylasim elde
edildi. Video hakkinda 139 haber yayinlandi.
42.795 okuma sayisi elde edildi 26 saat ana
sayfada kald!.

No : 164
Reklamveren: Ulker

Ajans : Wanda Digital
Marka : Teremyag
Reklam : Pekiya sen, onlardan hangisisin?

Medya kullanim aliskanliklari giderek
dijitallesen gun kadinlarini bulunduklari online
platformlarda yakalamak, tereyag lezzeti denince
akillara gelmek ve bunu satisa yansitmak.

Hedef kitlenin kendilerinden veya ginlik
hayatlarindan bir seyler bulabilecegi 5 kadin
tiplemesinin olusturuldugu kampanya filmi ile
ilk 10 glinde 10.000.000 izlenme ve 50.000.000
impression elde edildi. #lyiyemedginSirri etiketiyle
14.736 icerik olusturuldu.

Facebook'ta izlenme sayisi 1. 997.418 oldu ve
izleyicilerin %38'i videoyu sesini acarak izledi.
Auto-Played olarak %99, Clicked to Play olarak
ise %1oraninda izlendi.

YouTube'da ortalama goruntilenme suresi film
sliresinin tamaminin yaklasik %80Q'i oraninda
gerceklesti.

Toplam etkilesim 7.359.858 olurken, toplam
spontan marka bilinirligi: 42 ile 13 puan artti.

Tereyag lezzetini veren en iyi marka imaj skoru 21
puan artti.
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No : 173

Reklamveren: Vestel

Ajans : Concept

Marka : Vestel

Reklam : VIZIiZLE - Diinyanin ilk Bumper
Ad Dizisi

GUnldmuz dijital tiketicisinin odaklanma
sorununu bir olgu olarak kabul edip, cok severek
tUketilen dizi iceriklerine yeni nesil ve etkili bir
alternatif Gretmek, markanin geng tiketiciye
ulasmasi.

dinyanin ilk Bumper Ad dizi platformu
Viziizle'nin yaratildigi ve her bolima 6 saniyeden
olusan dizilerin kurgulandigi proje ile 3.100.000
erisim saglandi. Dizi platformunun web sitesinin
bounce rate’i %52.31 oldu.
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No : 205
Reklamveren: Unilever

Ajans : Wanda Digital
Marka : Domestos
Reklam : Domestos - Mikroplar Aglarmis

Domestos'un Kar Beyazi varyantinin
satisini ve pazar payini ve pozitif imajini artirmak.

Haluk Levent'in “Sevenler Aglarmis”
sarkisinin “Mikroplar Aglarmis” olarak
degistirildigi ve mikroplarin ilging mimikleriile
dikkat cekici bir videonun yaratildigi kampanya
ile 3.000.000 tekil erisim elde edildi. YouTube'da
trueview'da ve kadin hedef kitlede benchmark’in
cok Gzerine gikarak Best in Class olundu. Toplam
impression rakami 21.472.670, izlenme rakami ise
4.300.853 olarak gercgeklesti. 60 ve 20 saniyelik
kopyalarin ortalama video tamamlanma orani
%24,45 seviyesinde oldu.

No : 206
Reklamveren: Unilever

Ajans : Wanda Digital
Marka : Cif
Reklam : Cif Ultra Hiz Sprey Pelin&Anil

Urintin hiz ve pratiklik faydasini hedef
kitleye gecirmek, gindelik kirleri temizlemek igin
ardnuimuza almayi akillara sokmak.

Kreatiflerin gergek hayatta da evli
olan YouTube & Instagram influencer’lari Pelin
ve Anil'la hayata gegirildigi reklam filmlerinin
hatirlanirhidi %8 artti ve izleyenlerin Grine
olanilgisi %364.2 oraninda yukselis gosterdi.
YouTube'un “skipper” olarak nitelendirdigi,
reklami atlayan kullanici kitlesinin %4.8 daha
fazla aklinda kald..
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No 2 237

Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans ¢ Titrifikir

Marka : Samsung

Reklam : "Siber Zorba Olma!” #farkinavar

Teknoloji kaynakli sosyal sorunlarin
¢dzumune dair projeler gelistirerek, sosyal ve
kiltirel anlamda topluma fayda saglamak. Bu
anlamda Siber Zorbalik konusunu Tarkiye'nin
glndemine taslyan ilk teknoloji markasi olmak.

“Siber zorba olma, farkina var.” mesajinin
verildigi kampanyaile raporlama dénemiicinde
sosyal medya ve diger online kanallar Gzerinden
5.000.000 tekil kullaniciya ulasildi. Video bir
gunicerisinde 93.900.000'dan fazla impression
saglandi. Sosyal medyada ve diger online
kanallarda #farkinavar veya #farkinavar hashtag'i
ile toplam 7.442 icerik paylasildi. Influencer
iletisimi sayesinde 900.000 kisiyle engagement
saglandi. Kampanya sayesinde Samsung Turkiye
sosyal medya hesaplari 8.378 yeni takipgi
kazandi. Facebook ve Instagram hesaplarinda
9.249.751 kullanicidan, 2.4 frekansla 1.615 sayfa
begenisi elde edildi. Top Line sonuglarina gére
filmile; 93,946,909 impression, 14.778.681 unique
reach, 7.223 yeni abone, 6.247 video paylasimi ve
17.383 like elde edildi.
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No 2 245
Reklamveren: ING Bank

Ajans : Publicis Istanbul
Marka : ING Bank
Reklam : Babalar Gina

Markanin tiketici gbzinde ‘challenger’
ve ‘eski kdye yeni adet’ getiren banka olarak
algilanmasini Grlin ve hizmet iletisimleri 6tesinde
6zel gln iletisimlerine de taslyarak marka imajina
ve durusuna katki saglamak.

Oyuncu degil gercek babalara “Babalar
Gunld Ne Zaman?” diye sorduk ve kendi gergek
‘baba olma ani” hikayelerini dinlendigi kampanya
videosu toplamda 2.500.000'un Gzerinde izlendi.
Socialbakers verilerine gore Facebook'ta alinan
%129,5 ‘interaction per 1000 fans' orani ile sosyal
agda en ¢ok konusulan banka olundu.

No . 257
Reklamveren: Saat&Saat

Ajans : Promoqube
Marka : Welder Watch
Reklam : Share Your Mood

Markanin bilinirligini artirirken ayni
zamanda kisilerle etkilesim yaratmak ve degisen
“mood”lari sahiplenebilmek.

Kullanicilarin kendi hesaplarinda
modlarini yansitan bir video paylastigi ve her ay
hazirlanan global reklam filminin, kazananlarin
videolarindan olusturuldugu kampanya ile
ShareYourMood ile ilgili markanin paylastigi
videolar toplamda 4.003.037 izlenme elde
etti. Kampanya ile birlikte globalde 600%
yakin video paylasimi yapildi. Welder Watch
Instagram sayfasindan yapilan iletisimin %80'ini
kullanicilardan gelenicerikler olusturuyor.
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No : 258
Reklamveren: Saat&Saat

Ajans : Promoqube
Marka : Welder Watch
Reklam : Mood Lansman Filmi

Tasarimcisi Italo Fontano’nun
“mood’lara gore degisimi anlattigini ifade ettigi
photorchromic camli saatlerin hikayesini dogru
anlatabilmek.

Moody'e ait renkli camlar ile kisilerin
modlarina gore yasadiklari duygu degisimlerini
gOsterildigi kampanya ile lansman itibariyla
yayinlanan filmler yaklasik 7.000.000 izlenme
elde etti.
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No . 262
Reklamveren: Sanset

Ajans : Havas Worldwide Istanbul
Marka : Evolvia
Reklam : BabaOlunca

Satin alma surecinde gittikge daha
etkin bir rol oynayan babalari da iletisimin bir
parcasi yaparak, pazar icin bakir olan bir alani
sahiplenmek.

Baba olan ve olmayan erkekler
arasindaki farkin; bez, araba gibi kelimeleri
algilama sekilleriyle gdsterildigi kampanya filmi
Facebook'ta 3.000.000 kisiye eristi. Kampanya
videosu ile 1.000.000 gorintidlenme, 20.737
begeni, 560 yorum elde edildi ve video 4.590 kisi
tarafindan paylasildi.

No 2 277

Reklamveren: Celik Motor

Ajans : Havas Worldwide Istanbul
Marka : Garenta

Reklam : Noel Baba Geyiklerini Satiyor

Arac sahibi olmanin zorluklarini ve
arag kiralamanin getirdigi avantajlari, yilbasi
konseptiyle vurgulamak.

Noel Baba'nin vergilerden, masraflardan
sikilip geyikleri satarak arag kiralamaya karar
verdigi kampanya filmiile donemsel olarak ara¢
kiralama sayilarinda %10 katki saglandi. igerik
Garenta acisindan yilin gosterimi, etkilesimi,
erisimi, paylasimi en yuksek icerigi oldu. Video
toplamda 1.837.206 gorintileme, 5.000.000
erisim, 1.000.000 etkilesim elde etti.
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No : 296
Reklamveren: ING Bank Turkiye
Publicis Istanbul & Loggers and

Ajans : Partners
Marka : ING Bank
Reklam . Para Mevzulari

ING'nin ezber bozan anlayisini, ‘tasarruf’
ve ‘finansal okur yazarlik’ basliklari Gzerinden,
kullanicilarinin 6tesinde daha genis bir kitleyle
bulusturup etkilesim saglamak. Tuketicileri
tasarruf konusunda bilinclendirip harekete
gecirmek.

ING YouTube kanalindan bagimsiz
olan Para Mevzulari kanalinin yaratildigi ve
izleyenlerden gelen basliklar Gzerine akilci
para harcama yontemlerinin eglenceli sekilde
anlatildigi kampanya ile ilk iki ayda 44.000'den
fazla, toplamda ise 73.000 abone sagland.. ilk iki
ayda 7.200.000, toplamdaise 18.600.000 izlenme
elde edildi. Lansman gunu satin alinan mast-
head 82.000.000°u asan gorintilenmeye ulasti.
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No : 298
Reklamveren: Samsung Tirkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : Ona Gore Anlat

Uriinlerin ézelliklerini kullanicilarin
dikkatini cekecek sekilde anlatip, hedef
kitlede bilinirliligi ve akilda kalicihgi saglamak.
Uriiniin jenerik veya kendine has 6zelliklerini,
paylasilabilir ve gilumsetebilen kreatif videolarla
anlatmak.

Oyuncu irem Sak'in kullanicilara
ilgilendikleri Grandn dzelliklerini nasil anlatmasini
istedigini sordugu kampanya ile reklam
hatirlanma orani baz iriinlerde %50'ye cikti. ilgili
drtn aramalarinda %672.9, Bu Evde Samsung Var
aramalarinda %578, satin almayi dustindirmede
%14.1artis yasandi. Toplam 200.000 end screen
tiklamasi ile ylksek oranda organik izlenme
elde edildi. Masthead kullaniminda 75.000.000
impression ile sektor ortalamasinin en Ust
seviyesinde erisim elde edildi. Toplamda YouTube
Uzerinde 105.000.000 erisim ve 16.800.000'un
Uzerinde izlenmeye ulasildi.

No : 299
Reklamveren: Yolcu360

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Yolcu360
Reklam : Arac Kiralamak Ne Kolaymisg!

Yolcu360'in 6zelliklerini rekabetten
farklilagsmak ve siteye daha fazla ziyaretci
cekerek satis basarisi saglamak.

Arac kiralama sektoriinde yasanan
sorunlarin higbirinin yolcu360.comda
yasanmadigini gosteren bir video serisi
kurgulandigi reklam filmi 2 haftalik slre
icerisinde organik olarak 1.534.373 izlenme
elde etti. Kampanya déneminde, iletisim dncesi
déneme kiyasla tekil ziyaretci sayisinda %1007
artis saglandi. Sayfa gortntilenme sayisl,
kampanya doneminde iletisim oncesi doneme
kiyasla %998.75 artis gosterdi. Web sitesi
Uzerinden yapilan toplam islem hacminde,
kampanya 6ncesi doneme kiyasla %600 artis
gerceklesti.
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No : 304
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : 1A Yeter

Samsung'un genclere uygun farkli
ozelliklerde olup, A serisinin bilinilirligini
ylkseltmek ve telefonun ana 2 ¢zelligi olan
suya dayaniklilik ve 16 Mps 6n kamera bilgilerini
tUketiciye net olarak iletmek.

Telefonlarin yetersizliginden
kaynaklanan basarisizlik anlarinin ve verilen
tepkilerin gosterildigi kampanya kapsaminda
Sevaqililer GUnu filmi; Facebook'ta 917.190
Instagram'da 492.335, Twitter'daise 223,819
kez izlendi. YouTube Gzerinde Sevgililer Ginu
filmi toplamda 2.435.865 izlenmeye ulasti.
Diger filmler Facebook'ta 4.248.799, Twitter'da
2.096.818 izlenmeye ulasti. Kampanya sonunda
tim mecralarda toplamda 18.400.637 kisiye
erisildi. Videolar ¢ekimi sonrasi yapilan link
testte, gencgler tarafindan istenilen mesajin
anlasiima orani %98 cikarak, Communication
Score'da 100 puana aldi ve Turkiye'deki Top %1lik
dilime qgirdi.
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No : 315
Reklamveren: OMO
Ajans : Mullenlove
Marka : OMO
Reklam : Ani Biriktir

Kirlenmek Glzeldir” felsefesinin yeniden
degerlendirilmesini saglamak ve markayi ileriye
taslyacak bir sekilde konumlandirmak.

“Cocugunuzla en mutlu aniniz ne?”
sorusu Uzerine temellendiren bir sosyal deney
videosunun yer aldigi kampanya; ile dijitalde
21,529,513 kez goruntilenme elde edildi ve
161.392.142 kez etkilesim saglandi. Sosyal
deney dijitalde 5.100.535 kez gorintulendi ve
25.234.384 kez etkilesim sagladi. Metrix Lab
Solutions Raporlamasina gore sosyal deney
sonucunda marka ilgisi %982,7 artti, video
organik olarak 20K paylasildi. Tiketicilerin %80'i
kampanyayi hatirladi ve mesaji dogru sekilde
algilad.. ilgili ddSnemde OMO markasi hakkinda
dijital kanallarda toplam 69.092 adet konusma
gerceklesti.

No : 338
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Tribal Worldwide istanbul
Marka : IsCep
Reklam : OlsCepte

isCep ile bankacilik ihtiyaglarinin aninda
karsilanabilecegini duyurmak ve islem sayilarinin
artirmak.

Cem Yilmaz sahnelerinin isBank
sahnesine tasindigi bir animasyon serisinin
yaratildigi kampanya ile 17 Temmuz - 31 Aralik
2017 tarihlerinde 1.000.000 yeni isCep kullanicisi
kazanildi ve uygulamayi indirenlerin %47siisCep'i
kullanmaya basladi. Aninda Kredi filminin yayin
tarihiile bir 6nceki ayin gtinlik kullandirilan
kredi tutari ortalamasi karsilastirildiginda kredi
kullaniminda % 42'lik artis goraldu.

isCep 10. Yil Cekilis kampanyasi sonunda
3.700.000 is Bankasi misterisi cekilise katild1.
IsCep'in indirilme sayisi %44 artti. YeniisCep
kullanicisi sayisi ise 2016'da ayni dénemine gore
%50 artis gosterdi.
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No . 347

Reklamveren: Ford Otosan

Ajans : AdColony Tukey & KogZer
Marka : Ford

Reklam : Ford GT Haptic Video

Ford'un yUksek performansliaraci GT'nin
otomotiv sektdriinin istanbul Autoshow 2017de
yer alacagini duyurmak.

Video gorantdlenirken cihazin titresim
sensdrlerinin de video igerigine uyumlu
olarak aktive edildigi kampanya ile %90" tekil
olmak tzere 739.792 kullanici haptic video'yu
deneyimlemis oldu. %14'l kesfet butonunu
tikladi.

45



07 - Online Reklam Filmleri

No : 390

Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Vivaki Creative

Marka : Ipana

Reklam : Ipanaile #Sengiiliincecokglizelsin

ipana'nin geng hedef kitledeki(18-24
yas)‘eski moda’ marka algisini kirmak, gencler
arasinda Turkiye'nin en glvenilen & samimi dis
macunu markasi olmasini saglamak ve bilinirlik &
penetrasyon rakamlarini artirmak.

Tolga Saritas’la ¢ekilen mazik klibi
ve sarkimiz, #sengulincegokglzelsin s6zleri
etrafinda 6raldigu kampanya ile Instagram'da
takipci sayisi 2 ayda 300 index gosterdi.
Sadece lansmana baslanan ay sosyal medya
genelinde ipana'dan 5.000.000 kez bahsedildi.
Bunlarin 3.000.000' pozitif, geri kalani notrda.
Kampanya boyunca sosyal medyada ipana'dan
9.200.000 kez bahsedilirken 9.000.000'i
pozitif olarak gerceklesti. TUm mecralar dahil
edildiginde ise toplamda 134.000 kez bahsedildi.
Bunlarin %98inde kampanya hashtad’i
#sengulincegokguzelsin kullanildi. Gengler
ozelinde ilk akla gelen marka skoru bir dnceki yil
ortalamasina gore 4 puan yukseldi.

Video klibi birgok fan sayfasi ve yUksek takipgisi

olan siteler tarafindan paylasilarak sosyal medya
genelinde 1.500.000%a yakin organik izlenim elde

etti. Bu sayede, totalde alinan 6.2000 izlenmenin
%25'i organik olarak gerceklesti.

No . 392
Reklamveren: Turna.com

Ajans : UNC Digital & Mistesna
Marka : Turna.com
Reklam : Hezarfen'in Torunlari

Web sitesi trafigini, marka bilinirligini ve
TV reklamlari sirasinda web sitesinin bilinirligini
artirmak.

Hezarfen'in torunu temaslyla ucuz ucak
biletiicin turna.com’un tercih edilmesi gerektigi
mesajinin verildigi kampanya ile guinlik ucak
bileti satis hacmi kampanya slresince %49,91
artis gosterdi. 3 Hafta lansman siiresinde %68
ortalama ciro artisi saglandi. Mobil uygulama
kampanya suresince 31.246 defa indirildi ve
kampanya 6ncesindeki doneme gore %1530 artis
gosterdi. Kampanya slresinde web sitesinin
ziyaretci trafigi %56.58 artis gosterdi. Marka
bilinilirligini artirmak amaci ile kampanya boyunca
yapilan ¢capraz mecra kurgulariile toplamda
36.106.316 kisiye en az tek frekans iletisime
gecildi. TV reklamlari sirasinda organik, dogrudan
trafik ve Skyscanner kanallarindan gelen
oturumlarin oraninda toplamda %68'lik bir artis
oldu. Marka terimi(reklam) aramalarindan gelen
oturum sayisi %344,65 oraninda artis gosterdi.
TV reklamlari sirasinda organik, dogrudan trafik
ve Skyscanner kanallarindan gelen oturumlarin
oraninda toplamda %68'lik bir artis oldu. Marka
terimi(reklam) aramalarindan gelen oturum
sayisl %344,65 oraninda artis gosterdi.
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No : 428
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Vapurdaki insanlari Hayalleriyle

Bulusturuyoruz!

Samsung Galaxy Note serisinin yeni Uyesi
Note 8 tanitmak, essiz ¢izimlere imkan saglayan
S-Pen’in tanitimini yapmak.

Galaxy Note 8 ile ¢ektigi fotograflar
Uzerine S-Pen ile gizimler yapan illistiratoran,
kcuk bir kizi astronota, bir 6grenciyi mezuna, bir
cifti fotografci ve modele, bir kadini bilim insanina
ve mizik dinleyen bir genci de DJ'e donusturdigua
video icerigi, Onedio Facebook ve Instagram
hesaplarinda yayinlanarak toplam 1.132.387 defa
izlendi ve 8.153 pozitif etkilesim aldi.
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No ¢ 431
Reklamveren: Arcelik

Ajans : KogZer & 12 Yapim
Marka ¢ Arcelik
Reklam : Argelik Kurumsal imaj Kampanyasi

Tuketicilerde Arcelik'in kurumsal soylemi
olan “Senin Emeginle, Senin Askinla Turkiye”
algisini Argelik ¢atisi altinda guclendirmek.

Reklam filminde yer alan kisilerin
glndelik hayatlarina ve askla baglandiklar
teknelerine, bahcelerine, tezgahlarina konuk
olunan kampanya sayesinde 2.535 yorum,

11.341 paylasim ve 154.085 begeni elde etti. Tim
reklam filmleri toplamda 33,000,000 kere izlendi.
TVC'nin hatirlanma orani %27 iken dijital filmlerin
hatirlanma orani %89 olarak gerceklesti.

No ¢ 450
Reklamveren: Turkcell

Ajans : The Gang Agency
Marka : Turkcell / 61Cell
Reklam : BuKalp Seninle 61Kere

5671i hatlarin bilinirligini ve satisini
artirmak. Trabzonspor taraftarina ulasarak,
samimi bir dille, destek duygusunu ortaya
cikarmak.

Trabzonlularin gdnalla olarak yer
aldigi kampanya videosu Trabzonspor magi
oncesi TV'de yayinlandi. videosu sadece dijital
platformlarda 3.000.000 kez izlendi.

Toplamda 6.500.000'dan fazla kisiye erisildi.
110.000 kisiden fazla etkilesim aldi. 2.100'den
fazla kisi tarafindan konusuldu.
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No : 473
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Saatchi&Saahtchi &
Akampus

Marka : Banabak (Pantene,Gillette,Orkid,
H&S,Ipana,OralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek ¢ati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynadi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genglerin gunlidk hayatlarinda
karsilasabilecegi durumlara deginen ve
Banabak'in nasil yardima yetistigini konu
alan mizah unsurlariiceren kampanyaiile ilk
1ay igerisinde toplam yillik medya indirme
hedefinin %50'si gerceklesti! Videolar toplamda
1.500.000'un Gzerinde izlendi. Banabak reklamina
tiklayan 2 gengten biri uygulamayi indirdi.
140.000'den fazla genc uygulamayi indirdi ve
Banabak’i hem en populer 100 Gcretsiz uygulama
listesine soktu hem de en populer Lifestyle
uygulamalar kategorisinde ¢ok kisa stirede
2. siraya yerlestirdi. Banabak'in bilinirligi %33
artti ve Google Brandlift Arastirmasi'na gére
kategorideki en iyi bilinirlik artis sonucunu elde
etti.
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No : 496
Reklamveren: Kariyer.net

Ajans : C-Section & OMD
Marka : Kariyer.net
Reklam : Isin Olsun

Hedef kitle icinde en az 10.000.000 kisi
tarafindan izlenip, marka bilinirliginin artirmak.

Isveren pozisyonlardaki elemanlarin isi
birakma oraninin yuksekligi ve is arayanlarda
ozellikle evlilik sirecinde is bulmanin 6neminin
gibii¢cgorulerden yola cikilan kampanya ile
Instagram'da 600.000'den fazla takipgisi
olan “varbayletipler” Instagram fenomeniile
de biricerik calismasnin yapildigi kampanya
20.000.000 kisi tarafindan izlendi. Uygulama,
hedefinin %31 Gzerinde bir basariile 1ayda
459.000 kisi tarafindan indirildi. Hedeflenen
350.000 aylik aktif kullanici %143 performans ile
500.000'i gecti. Turkiye'nin 81ilinden 33.000°in
Uzerinde sirket, 34.000den fazlailan yayinladi.
Lansman onceki tahmin 25.000 sirketin 22.000
ilaninin yayinlanacagiydi. Yayinlanan is ilanlari,
hedefin %40 Uzerine ¢ikarak 25.000.000 kez
goruntulendi.

No : b24
Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Secton & Mindshare
Marka : Vodafone
Reklam : Anneler Ginu - Tabi Sen Agarsan

#AnnemArayinca

Ozel giin iletisimi ile marka ve kullanicilar
arasinda duygusal bagi glclendirmek, marka
hakkinda var olan pozitif algi ve duygulari servis
bagimsiz olarak giiglendirmek.

Anneler ve cocuklari arasinda ¢okga
olan “¢cocuklarin annelerinin telefonunu sessize
ya da mesgule almasi” konusunun ele alindigi
kampanya filmi 6 ginde en ¢ok konusulan ve en
cok izlenen Vodafone Tlrkiye kampanyasi oldu.
Toplamda 21.000.000 kisiye ulasan film 44 saniye
izlenme ortalamasiyla da Vodafone Tirkiye'nin
bu kategoride yakaladigi en yliksek ortalamaya
eristi. Bir dnceki seneye gore MPS oranini %20
artinldi.
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No : 526

Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section

Marka : Vodafone FreeZone

Reklam : FreeZone internet Avcilari

Vodafone FreeZone'un, genclerin
sokaklarda dolasip internet avlayabilecedi yeni
oyunu internet Avcilar’ni duyurmak.

YouTube'da genclerin en cok izledigi
videolarin tespit edildigi ve bu dogrultuda;
Naru'nun, Enes Batur'un ve Duyqu Ozaslan'in
videolara tasindigi kampanyaile videolar
11.000.000dan fazla izlenirken, Sosyal medya
icerikleri 170.000'den fazla etkilesim alindi.
Videolarin asil amaci olan uygulama indirme
sayisl ise 770.000°% ulasti ve hedeflenen sayinin
Uzerinde gerceklesti.
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No : 528

Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section

Marka : Freezone Mizik Stiidyosu

Reklam : Freezone Mizik Studyosu

Genglerin muzik yapabilecegi ve canl
konser yayinlarini izleyebilecegi FreeZone
Studyo'nun bilinirligini artirmak ve ilk canl yayina
katilimci saglamak.

Berkcan Guven ve Edis’in yer aldigi ve
genclere sanatcilarla etkilesime gecebilecedi,
siradaki sarkiyi belirleyebilecegi, mesajlarini
okutabilecegi, soru sorabilecedgi, kisacasi gercek
anlamda online bir konser deneyimi sunulan
kampanya kapsaminda; lansman videosu
2.000.000dan fazla izlenirken, canli yayini
1.500.000dan fazla kullanici takip etti. Canli yayin
sirasinda dakikada ortalama 250 yorum yapildi
ve Vodafone FreeZone Youtube hesabi 25.000
abone kazandi. #Kayittayiz hashtag'i, hi¢bir
medya destegi olmadan Twitter'da trending topic
oldu ve lansman sonunda 16.800.000 PR impact
score elde edildi.

No : 533

Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section

Marka : Vodafone Freezone

Reklam : Vodafone FreeZone Gaming

Vodafone FreeZone'un League of
Legends e-spor takimi SuperMassive'le olan
sponsorlugunu ve oyuncularigin ¢ikaracagi b'te 5
Paketleri'ni duyurmak.

SuperMassive oyuncusu Naru'yu, oyun
karakterine birinen Didem Soydan’la bir araya
getirildigi kampanya kapsaminda; teaser ve
rap videosuyla 7.500.000 total video view ve
40.000.000 impression elde edildi. Hem teaser
hem de ana video, YouTube Leaderboard’da en
cokizlenen 4. video oldu. Web sitesine 220.000
trafik alindi. Unlock kurgusunda #VadiBenim
hashtaq'iyle 20.000 tweet elde edildi. Landing
page'de 20.000'in Gzerinde lead toplandi. 70.000
paket satisi gerceklesti.
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No : 535

Reklamveren: Vodafone
Ajans : C-Section
Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Gelecegin Teknolojileri

Vodafone'un yeni konumlandirmasi

“Gelecek heyecan verici. Hazir misin?” ile gelecedi

sahiplendigini duyurmak.

Gergekte olmayan drdnlerin tanitim
filmlerini ¢ekildigi kampanya kapsaminda; U¢
videoyla toplamda 7.000.000'un tzerinde unique
kisiye erisildi ve videolarin sonuna kadar izlenme
orani %23'leri buldu. Ayrica 2017'de Vodafone'un
YouTube kanalindan en ¢ok paylasilan da yine
Luna'nin videosu oldu.
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No : 616
Reklamveren: GittiGidiyor

Ajans : Alafortanfoni
Marka : GittiGidiyor
Reklam : Anneler&Babalar Gunu

Anneleriicin alisveris yapmak
isteyenlerin dikkatini gekerek onlari
GittiGidiyordan alisveris yapmaya ikna etmek.

Cocuklarin akillarindan gecen tim
hediyelerin GittiGidiyor'da oldugunu vurgulandigi
kampanyaile filmler yayinlandiktan sonra
Facebook, Twitter ve Instagram Uzerinden
odulld duvar kurgusu baslatildi. Gelen ekran
goruntulerinden olusan user generated
content Facebook'ta fotograf albimu acilarak
degerlendirildi.

No : 639
Reklamveren: L'Oréal Paris

Ajans : McCann istanbul
Marka : L'Oréal Paris
Reklam : True Match Fondoten -

#GercekUyum Gercek Hikayeler

Tark kadinlarinin gergek benliklerini
bulmalari ve kendilerini sevmeleri, 6zguven ve
6zgunluklerini yansitmalari, kendilerini oldugu
gibi kucaklamalariicin ihtiyag¢ duyduklari gicu
L'Oréal Paris True Match Fondoten ile saglamak.

Kendi alanlarinda basarilar saglamis 10
gUcli kadinin kendi hayatlarinda gergek uyumu
nasil yakaladiklarina dair gercek hikayelerini dile
getirdigi kampanyaile product interest'te %537.5,
brand Interest’te %26,2 ad recall'da %38,2,
considerationda %10,4 ylikselme saglandi.
Masthead ile 4,600.000 erisim elde edildi ve
111.000 etkilesim alindi. Micro page ise 445
trafik aldi. Videolar Onedio'da %65 tamamlanma
oraniyla izlendi.
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No : 640
Reklamveren: AXA Sigorta

Ajans : Modiki & Havas Media
Marka : AXA Sigorta
Reklam : Dert Varsa Derman AXA

Her biri birbirinden farkh Grin ve
6zellikleri, akilda kalici ve turetilebilir bir
kampanya butunlagunde, insanlarin hayatlarina
dokunarak ve onlari gilimseterek anlatmak.

“Dert sende, derman bende” sarkisinin
uyarlanmis jingle‘inin ve Oytung (Glrgen
0z) karakterinin basindan gecen eglenceli
maceralarin yer aldigi kampanyanin ilk filmi
olan “Yurtdisi Seyahat Saglik Sigortasi” 3 gunde
1.000.000, 3 haftadaise 10.000.000 izlenme
rakamina ulasti. Aqustos ayinda baslayan “Dert
Varsa Derman AXA” kampanyasi ile 4 ayda; 4
dijital film, toplamda 94.000.000 gorintuleme
elde ederken kampanya déneminde police
satisindaise %32lik artis yakaladi.
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No : 658

Reklamveren: P&G

Ajans : 4129Grey

Marka : P&G Olimpik Anneler

Reklam : 30 Sporcu ve Anneleri P&Gile
Tokyo 2020 Olimpiyat Oyunlari
Yolunda

Olimpiyatlara hazirlanan geng
sporcularin ve annelerinin hikayelerini tiketici
ile bulusturarak annelere ilham kaynagi olmak,
anne destegiile cocuklarin sporda neler
basarabilecegini kanitlamak ve annelerin
cocuklarini spora yénlendirmeleriigin farkindalik
yaratmak.

Farkli hayat hikayelerine sahip 3 sporcu
ve anneleriile ¢cekilen ve anne destediile her
kosulda her turld zorlugun asilabileceginin
vurgulandigi kampanyaile %2.4 P&G pazar pay!
artisi saglandi. %66 ile tiketici guvenilirliginde
liderlik saglanirken, %69 P&G bilinirligi, %30
P&G penetrasyon buyumesi elde edildi. Videolar
ile 483.000 gosterim ve 1.200.000 etkilesim
sagandi.

No : 673
Reklamveren: Denizbank
Ajans : FCBRAM
Marka : Kredi X

Reklam : Kredi X

iPhone X ve Samsung Note 8'in piyasaya
ciktigi 2017 senesinde daha fazla ihtiyac kredisi
satmak.

YouTube Gzerinde kutu agma videolari
izleyen kullanicilarin karsisina icinde kendi
telefonlari bulunan kutu agma videolarinin
cikartildigi kampanya kapsaminda; gekilen 18
adet pre-roll toplamda 695.000 kez izlendi.
20.000 kisi krediyi inceledi. Krediye basvuran kisi
sayislise 2.795 oldu.
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Pazarlama mesajini kisiden kisiye kanallar Gzerinden ulastirmayi hedefleyen tum video, gorsel ve mizik galismalart.

No 7
Reklamveren: Ford Otosan
Ajans : TTBoom
Marka : Ford Trucks

Reklam . Evlatlariniz Bize Emanet

Ford Trucks 1848T model ¢ekicinin
ozelliklerini tum kullanicilara hem detayli hem de
yaratici bir sekilde anlatmak.

Berkun Oya'nin yonettigi ve Serkan
Keskin, Hikmet Kérmikgu, Can Batmaz'in
rol aldigi surukleyici ve sasirtici uzun bir
video filminin yer aldigi kampanya sayesinde;
39.000.000 tekil kullaniciya ulasildi. Video,
16.000.000'dan fazla izlendi. Anneler Ginld'nde
yayinlanan videolar arasinda en fazla
izlenenlerden oldu. Organik olarak 4.900.000
goruntulenme elde edildi. Video sektoriun dnde
gelen mecralari dahil 49 farkl sitede yayinlandi.
Videoya toplam 3.608 yorum geldi ve neredeyse
tamami pozitif oldu.

No : 32
Reklamveren: Huawei Turkey

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : P10
Reklam : Odaklan

Farkindalik yaratarak arintn bilinirligini
artirmak. Uriiniin 6zelliklerini én plana ¢ikarip bu
ozellikleri deneyimleterek etkilesim saglamak.

Kameranin gucla yonlerini gosterecek
karelerin, videoda yer alan karakterlerin guglu
yonleri ve one c¢ikan ozellikleri ile birlestirildigi
kampanya kapsaminda; video ilk giin 30.000
kisi tarafindan izlendi. Huawei ve Uplifers
Facebook mobil sayfasindan 379.000'den fazla
kisi kampanya videosunu izledi. Toplamda 1.189
begeni alan video, 110 kisi tarafindan paylasildi.
Ayrica Uplifers.com'da hazirlanan ‘kendi hikayenizi
yazmak i¢in ilham almaniz ve odaklanmaniz
gereken 10 sey’icerigiise 16.535 kisi tarafindan
okunup 96 kisi tarafindan paylasildi.
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No : 74
Reklamveren: Turk Telekom
Ajans : Pat Medya
Marka . Turkiye'ye Deger

Reklam : Calisan Hikayeleri

Insanlarin hayatlarina dokunan Tiirk
Telekom hikayelerinin duyulmasini saglamak.
Bu sekilde hem Turk Telekom'un hem de CEQO’su
Paul Doany’nin marka algisini pozitif yonde
desteklemek.

“Hic kopmayan baglari
saglamlastirmanin gururuyla.” mesajinin
verildigi kampanya ile 14.125.553 reach elde
edildi. Streaming rakami 6.152.306 olarak
gergeklesirken, 5.656 retweet / share sagland..
Videoile toplam 57.138 bedeni elde edildi.
Kampanya videosu Facebook'ta 2.800.000
tekil erisim aldi ve 1.500.000dan fazla izlendi.
Instagram'da 2.400.000'un Uzerinde erisim
saglandi ve video 461.300 defa izlendi. Twitter'da
30.200'den fazla gosterim alindi ve 275,600 defa
izlenme elde edildi. YouTube'da 741.790 izlenme
saglandi. Hikaye 8 basili gazete (7 ulusal - 1yerel)
tarafindan yayinlandi ve 1.871.529 kisiye ulasti.
Hikaye, 194 kez online olarak yayinlandi; medya
kanalinin sosyal medya hesaplarinda paylasildi.

52



08 - Viral

No : 83
Reklamveren: Turk Telekom

Ajans : Pat Medya
Marka : Turk Telekom Pilot
Reklam : Pilot Girisim Hizlandirma Programi

Tlark Telekom CEO'su Paul Doany'nin
girisimcilik ve yeni fikirlere olan destegini
gOstermek.

“Girisiminizi ugurun.” mesajinin verildigi
kampanya ile 2.905.146 izlenme saglandi. Toplam
10.698 begeni, 329 yorum ve 484 paylasim elde
edildi. Video hakkinda 139 haber yayinlandi.
42.795 okuma sayisi elde edildi 26 saat ana
sayfada kald!.

No : 118

Reklamveren: Tark Telekom
Ajans : Kolektif

Marka : Tark Telekom Arena

Reklam : Cocuklar Renkleri Bizim Gibi

Gormezler

Ulkenin kutuplastigi bir dsnemde,
en dnemli ayrisma noktalarindan biri olan
Galatasaray-Fenerbahce derbisi 6ncesinde
dostluk mesajinin mimkudn oldugunca fazla
insana ulastiriimasi.

Galatasaray ve Fenerbahge arasindaki
ezelirekabeti ve ebedi dostlugun, cocuklarin
futbola ve takimlara bakisi Gzerinden anlatildigi
kampanya videosu markanin sosyal medya
hesaplari Gzerinden paylasildiktan sonra hizli bir
sekilde yayildi. Galatasaray resmi hesabindan ve
cesitli taraftar gruplarinin hesaplari ve Fanatik,
Sporx gibi spor siteleri Gzerinde organik olarak
paylasildi. Video ile toplamda 3.008.048 erisim,
1.925.460 izlenme ve 166.026 etkilesim rakamina
ulasildi.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No : 158
Reklamveren: Metro istanbul
Ajans : FSMiletisim
Marka : Metro istanbul

Reklam : Metroya Anne Eli Degerse

Metro istasyonlarini kiltir/sanat
etkinliklerinin yapildigi ve her an ¢esitli
sUrprizlerin olabilecegi bir yasam merkezi haline
getirmek, Metro istanbul'un marka bilinirligini
ve sosyal medya hesaplarinin etki ve erigimini
artirmak.

Metro Annesi'nin Anneler GlUnl boyunca
metro istasyonunda ve metro aracinda yolcularla
iletisim kurdugu kampanyaiile 2.390.000'den fazla
kisiye erisildi. 651.000den fazla kisinin izledigi
video, 256.000'den fazla begeni, 12.000'den fazla
paylasim aldi. 140 yerel ve ulusal kanalda haber
oldu ve 67 gazetede yer ald!.

53



08 - Viral

No : 160

Reklamveren: Metro istanbul

Ajans : FSMiletisim

Marka : Metro istanbul

Reklam : Canakkale Ruhu Metroda

Tarihsel bir vakaya dikkat ¢cekerek
toplumsal hassasiyetleri yolcularla paylasmak,
metro istasyonlarini kiltlr/sanat etkinliklerinin
yapildigi ve her an ¢esitli strprizlerin olabilecedi
bir yasam merkezi haline getirmek, Metro
Istanbul'un marka bilinirligini ve sosyal medya
hesaplarinin etki ve erisimini artirmak.

Canakkale Savasi'ni anlatan kuguk
bir oyun sergileyen ve Canakkale tirkisuni
seslendiren tiyatro oyuncularinin, yolcularla
bulusturuldugu kampanya sayesinde videoyu,
2.338.000den fazla kisi izledi. Video, 152.000'den
fazla begeni, 26.000'den fazla paylasim, 2000'den
fazla yorum aldi ve ulusal yayin yapan 34 kurulus
tarafindan haber yapildi.

No : 189
Reklamveren: Ontex

Ajans : Tazefikir Grup
Marka : Canped
Reklam : Hayati Kagirma Sen Bir Yolu Var

istersen Farkindalik Kampanyasi

idrar kacirma sorununa 6zel olarak
gelistirilmis, glin i¢cinde kadinlarin rahatca
hareket edebilmesini saglayacak Urtnlerin
varligindan bahsetmek.

“Sen Gidince” sarkisinin kampanyayla
ortlsen eglenceli bir uyarlamasi yapildigi
kampanya ile hedef kitle tarafindan belli bir yasin
Uzerindeki kadinlar tarafindan yogun ilgi gérmesi
saglandi.
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No 1 225
Reklamveren: Gratis

Ajans : Concept

Marka : Gratis

Reklam : Kadinlar Olmasa

Tamamen fiyat rekabetine ve fiyat
iletisimine dayali olan kategoride farklilagsmak
ve kadin musterilere ne kadar degerli ve
vazgecilmez olduklarini hatirlatarak tesekkur
etmek.

Kadinlar Gind'nin hemen dncesinde
kadinlara tesekklr edilen, hemen arkasindan
Kadinlar Gind'ne 6zel bir indirimin baslatildig
kampanya dénemi Google Trends'e gore
“Gratis” aramalari 82 birim artarak yilin en
yuksek seviyesine geldi. Toplamda tim sosyal
medya kanallarinda 24.554.659 kisiye erisilerek
6.697.845 toplam gorintilenme 133.944 begeni
ve 5.466 yorum alindi.
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No : 238

Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans ¢ Titrifikir

Marka : Samsung

Reklam : "Siber Zorba Olma!” #farkinavar

Teknoloji kaynakli sosyal sorunlarin
¢ozumuine dair projeler gelistirerek, sosyal ve
kultirel anlamda topluma fayda saglamak. Bu
anlamda Siber Zorbalik konusunu Tarkiye'nin
gundemine tasiyan ilk teknoloji markasi olmak.

"Siber zorba olma, farkina var.” mesajinin
verildigi kampanya ile raporlama dénemiiginde
sosyal medya ve diger online kanallar Gzerinden
5.000.000 tekil kullaniciya ulasildi. Video bir
glnicerisinde 93.900.000'dan fazlaimpression
saglandi. Sosyal medyada ve diger online
kanallarda #farkinavar veya #farkinavar hashtag’i
ile toplam 7.442 igerik paylasildi. Influencer
iletisimi sayesinde 900.000 kisiyle engagement
saglandi. Kampanya sayesinde Samsung Turkiye
sosyal medya hesaplari 8.378 yeni takipgi
kazandi. Facebook ve Instagram hesaplarinda
9.249.751 kullanicidan, 2.4 frekansla 1.615 sayfa
bedenisi elde edildi. Top Line sonuclarina gore
filmile; 93,946,909 impression, 14.778.681 unique
reach, 7.223 yeni abone, 6.247 video paylasimi ve
17.383 like elde edildi.

No : 268
Reklamveren: Sanset

Ajans : Havas Worldwide Digital
Marka : Evolvia
Reklam : BabaOlunca

Satin alma surecinde gittikce daha
etkin bir rol oynayan babalari dailetisimin bir
parcas! yaparak, pazar icin bakir olan bir alani
sahiplenmek.

Baba olan ve olmayan erkekler
arasindaki farkin; bez, araba gibi kelimeleri
algilama sekilleriyle gosterildigi kampanya filmi
Facebook'ta 3.000.000 kisiye eristi. Kampanya
videosu ile 1.000.000 gorintuleme, 20.737
begeni, 560 yorum elde edildi ve 4.590 kisi
tarafindan paylasildi.
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No . 322
Reklamveren: Kinetix

Ajans : Cosmos & Profabrika
Marka : Kinetix
Reklam : Milli Atlet Tramvay ile Yarisiyor

Dikkatleri gekip marka bilinirligini
artirmak.

Milli atlet Berkay Calik'in tramvayla
yaristirildigi kampanyaiile iletisime devam edilen
dénem boyunca, medya kullanimlariile birlikte
2.350.000 gorintulenme elde edildi. Farkh sosyal
mecralarda 650'den fazla paylasilan projeyle
4.119.338 etkilesim elde edildi.
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No : 364

Reklamveren: Onedio

Ajans : Onedio

Marka : Onedio

Reklam : Kadinlardan Erkeklere Bir Mesaj Var

Onedio kanallari digindaki kullanicilara
ulasmak ve sosyal sorumluluk mesajimizi genis
kitlelere ulastirmak.

Kadinlarin dilinden erkeklere mesaj
veren etkileyici bir videonun hazirlandig
kampanya kapsaminda video toplam 900.000
pozitif etkilesim aldi ve tim mecralarda toplam
5.200.000 kez izlendi.

No : 404

Reklamveren: DenizBank

Ajans : Plasenta

Marka : DenizBank

Reklam : Beyler Ben Gidiyorum

Denizbank'in "spora destek veren marka”

imajini desteklemek ve hakkinda pozitif konusma
yaratmak.

“Gruptan ¢ikma” konusunun, WhatsApp
gruplari Uzerinden islenerek, Besiktas'in gruptan
cikisini resmeden kisa ve komik bir videonun
hazirlandigi kampanya postu saatler iginde
14.043 RT, 28.658 Fav ve 350 Reply aldi. Once
organik baslayip, daha sonra toplam 1000 TL'lik
minimal bir medya harcamasi yapilan Facebook
ve Instagram'da ise sirasiyla, 20.644 Reaction,
3.594 Share, 759 Yorum ve 20.051 izlenme, 4.087
Begeni, 246 Yorum elde edildi. Facebook'taki
ortalama(507) etkilesin %4830'una, Instagram'da
ise ortalama(449) etkilesimin %865'ine ulasildi.
Facebook'taki toplam erisimin %80'i organik,
%20'si paid, toplam etkilesimin ise %75'i organik,
%25 paid'den geldi. ikinci giiniin sonunda
icerikFazil Say, Hiirriyet Haber, inci Caps, Ersin
Diizen, ibrahim Akgelik gibi yiiksek takipgili
hesaplarda yer aldi.
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No . 418
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi

Marka : Orkid

Reklam : Orkid KizGibi Dene-Yanil-Ogren
Lansmani

Ergenlik doneminde 6zglvenlerini yitiren
genc kizlari desteklemek, cesaretlendirmek ve
onlarailham vermek igin farkindalik yaratmak ve
egitim alaninda desteklemek.

Ayse Arman basta olmak Uzere paid
influencerlarin #deneyanildgren #KizGibi
hashtagd'leriile hem arastirmayi hem de kendi

“Dene-Yanil-Ogren” hikayelerini paylastigi

kampanya kapsaminda yapilan 1.000den fazla
sosyal medya paylasimiyla 44.000.000 erisim ve
52.000.000 gosterim elde edildi. Bu paylasimlarin
26.000.000'u yani 7%66'sI organik olarak
gerceklesti. Yazili basinda 2.000.000, online
basinda 99.000.000 ve TVde 30.000 olmak Gzere
cikan haber yansimalariile toplam 101.000.000
erisim elde edildi. Kampanyanin yapildigi ceyrek,
gecmis yila gore yaklasik 0.7 puan pazar pay!
artisi saglandi. Kampanyanin yapildigi geyrekte,
gecmis yila gore %15'ten fazla volume ve deger
satis artisi saglanarak o zamana kadar yapilan,
gelmis gecmis en ylksek satis miktarina ulasildi.
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No : 461

Reklamveren: Turkcell

Ajans : The Gang Agency
Marka : Turkcell / 61Cell
Reklam : BuKalp Seninle 61Kere

5671 hatlarin bilinirligini ve satisini
artirmak. Trabzonspor taraftarina ulasarak,
samimi bir dille, destek duygusunu ortaya
clkarmak.

Trabzonlularin gonilld olarak yer
aldigi kampanya videosu Trabzonspor maci
oncesi TV'de yayinlandi. videosu sadece dijital
platformlarda 3.000.000 kez izlendi.

Toplamda 6.500.000°dan fazla kisiye erisildi.
110.000 kisiden fazla etkilesim aldi. 2.100'den
fazla kisi tarafindan konusuldu.

No : b4h
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi
Ajans : Rafineri & Anima
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Gary Kagis - Viral

Yeni karakterler olan Gary ve Metin'i
tUketicilere tanitmak ve sevdirmek, bu sayede
iletisimlerin hem algi skoru hem de reklam
hatirlanma dedgerleri acisindan daha verimli
sonugclar elde etmek.

Gary ve Metin karakterlerinin marka
ile eslestirildigi kampanya videosu YouTube'da
4.500.000, Facebook'ta 3.500.000 kez izlendi
ve toplamda 20.000'den fazla kere begenildi.
Totalde video yayinlarindan 400.000'den
fazla tiklama elde edildi. YouTube Rich
Media ile yaklasik 72.000.000 gdsterim elde
edildi. YouTube tarafindan yapilan Ad recall*
arastirmasinda Viral film %26,1reklam
hatirlanma orani ile Best-In-Class secildi.
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No : 653
Reklamveren: KFC

Ajans : Forgan Mreeman
Marka : KFC

Reklam : Bir Kova Spotu

Kafana Gore Kova'nin, ne kadar mantikli
bir Griin oldugunu genclere aktarabilmek.

Unlilerin toplanarak cok énemli
mesaijlar verdikleri video kurgularina benzer
bir yapida, yalnizca UnllG benzerlerinin bir araya
getirildigi kampanya ile toplamda 90.000'lik
medya bltcesiyle 3.800.000 izlenme elde edildi.
Bunun 1.000.000a yakini tamamen organikti.
Twitter ve Facebook'ta 4.000 paylasildi. YouTube
trendlerde 4 gin boyunca, 12 sayfa entryle de
Eksi S6zIUk'te 2 giin boyunca gindemde kalindi.
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No : 657

Reklamveren: P&G

Ajans : 4129Grey

Marka : P&G Olimpik Anneler

Reklam : 30 Sporcu ve Anneleri P&G ile Tokyo
2020 Olimpiyat Qyunlari Yolunda

Olimpiyatlara hazirlanan geng
sporcularin ve annelerinin hikayelerini tiketici
ile bulusturarak annelere ilham kaynagi olmak,
anne destegiile cocuklarin sporda neler
basarabilecegini kanitlamak ve annelerin
cocuklarini spora yonlendirmeleriigin farkindalik
yaratmak.

Farkli hayat hikayelerine sahip 3 sporcu
ve anneleriile cekilen ve anne destediile her
kosulda her turld zorlugun asilabileceginin
vurgulandigi kampanya ile %2.4 P&G pazar pay!
artisi saglandi. %66 ile tiketici guvenilirliginde
liderlik saglanirken, %69 P&G bilinirligi, %30
P&G penetrasyon blyumesi elde edildi. Videolar
ile 483.000 gosterim ve 1.200.000 etkilesim
sagandi.
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Kullanicinin igerik ile etkilesime gectigi veya igerigi kontrol edebildigi web, mobil video oynatici(player) ya da interaktif televizyon ortaminda

yer alan INTERAKTIF video reklamlari

No : 21
Reklamveren: Koctas

Ajans : KogZer & Nokta
Marka : Koctas
Reklam : Kogtas Banyo&Mutfak Interaktif

Katalog Kampanyasi

Koctas Banyo&Mutfak katalogunun
cikisiyla birlikte hedef kitleyi bu iletisim 6zelinde
etkilesime sokacak yaratici bir icerikle farkindalik
yaratmak ve satisa katki saglamak.

Kampanya videosunun icine cesitli
ardnlerin tracking teknolojisiyle pinlenerek
yerlestirildigi ve bu drunlerin interaktif olarak
tiklanabildigi kampanya kapsaminda; 10 gunlik
yayin sonucunda 337.771 gosterim esde edilerek
18.364 kisi kampanya sayfasina yonlendirildi.
Kullanicilar sitede ortalama 02.46 saniye
zaman gegirdi. 19 saniyelik full screen video
hotspot %68,54 oraninda compilation rate ald.
Toplamda 10 adet satis gerceklesti ve reklam
butgesinin tzerinde bir gelir elde edildi. 2016
yllinda ayni dénemde yapilaniletisime gore
video tamamlanma orani %34 iyilesirken, video
yayinindan gelen satis adedi ise %4,67 artti.

No 2 223
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KogZer & Genart Medya
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Hidden Vadaa

Worldcard ile Survivor sponsorlugunu
dijitale taslyarak interaktif ve mediafirst bir
projeyi hayata gegirmek. Minimum 100.000 tekil
oyuncu saglamak.

Gyroscope sayesinde kullanicilarin
telefonlarini hareket ettirerek Mor Oda'da gezme
sansl yakaladigi ve 15 saniye icinde Vadaa'y
bulma oyunu oynadiklari proje ile 7 glinde yaklasik
400.000 tekil kullanici oyunu goruntuledi ve
10.000'den fazla kullanici oyunu oynadi. 261 tanesi
gizlenmis olan Vadaa'yl bulabildi.

No : 270
Reklamveren: Fiat

Ajans : People Initiative & Kog¢Zer &
Genart Medya

Marka : Fiat Egea

Reklam : Icerdesin

Taketicilerin Sedan ve HB modellere olan
bakis acilarini degistiren Fiat Eqgea ailesinin tercih
edilirligini artirmak.

icerde dizisinin sezon finali sahnesinde
TV izleyicisi ana karakteri kimin vurdugunu
gormezken, telefonlarindan sahneyi
Shazam'latan izleyicilerin bunu gdrebilme firsati
izlerken TV igeriginin igerisine girdi. FIAT ve
dizinin sosyal medya hesaplarindan paylasilan
360 sahne, 2.300.000 izlenme elde ederken,
14.000 etkilesim elde etti.
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No : 313
Reklamveren: ETi

Ajans : Nokta & MG Media
Marka : ETiBumbo
Reklam : ETi Bumbo

ETi Bumbo'nun yillar sonra raflara geri
dondigini hem drin ile nostaljik bagi olan 80-90
kusagina hem de Grinun hedef kitlesine giren
genclere duyurmak.

Pop mazik kliplerinin “Ustinde dantel
bulunan tupla televizyon” araciligiyla izlemesini
saglayan bir richmedia’nin kurgulandigi proje ile
yaklasik 1,5 dakikalik reklam videosunda %70
oraninda ortalamanin Uzerinde bir CR elde edildi.

No : 318
Reklamveren: Disney Turkiye

Ajans : Nokta & OMD
Marka : Disney
Reklam : Disney Beauty & Beast

Beauty & Beast filminin vizyon tarihini
hedef kitleye duyurarak kullanicilari bir oyun
kurgusu ile etkilesime gegirmek ve film 6zelinde
merak uyandirarak farkindalk yaratmak.

Full screen video hot spot'un kullanildig
ve bu sayede kullanicilara oyun deneyiminin
sunuldugu proje sonunda 320.000 gosterim
saglandi. Yarismaya basla butonu 54.092 kez
tiklandi ve %16,8 oraninda etkilesim gercgeklesti.
Bilet kazanmak icin 3.494 kisi e-mail bilgisini
birakti.
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No : 328
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Nokta & Starcom
Marka : Samsung
Reklam : Samsung Note 8

Note 8'in diger telefonlarda olmayan
6zelliklerini, masterinin interactive bir sekilde
deneyimlemesini ve akilda kalmasini saglamak.

interaktif bir calisma ile programmatic
Uzerinden media first bir calismanin yapildigi
ve kullanicilara Samsung Note 8 trun ozellikleri
videosunun izletildigi proje ile 859.474 izlenme
saglandi. Reklam 149.768 kere tiklandi ve ¢alisma
icerisindeki not alma ve pinleme &zellikleri dahil
edildiginde toplamda 751.5637 etkilesim elde
edildi.
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No : 400
Reklamveren: Turk Telekom

Ajans : Brand the Bliss
Marka : Turk Telekom
Reklam : 3 Ay Bedava Egitimli internet

Kampanyasl - Havuz Problemi

Telekom'un “Evde internet” hizmetine
dikkat cekerek, online basvurulari artirmak
ve dikkat ¢cekecek bir kampanyaile total lead
hedefini yakalamak.

Telekom’un online basvuru sayfasindaki,
basvuru panelinin, HTML ile micro site ve tim
web kanallarinin banner alanlarina yerlestirildigi,
bdylece buradan basvurularin toplandigi
kampanya slrecinde sadece online basvuru
paneliyle 10.000 ‘e yakin basvuru elde edildi. Daha
onceki kampanyalara gore %10°luk bir basvuru
artisi gerceklesti.

No 2 424

Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare & AdColony Turkey
Marka : Clear

Reklam : Clear Aurora

Kullanicilarin pozitif bir marka algisi
gelistirmelerini saglamak. Markanin yzu ile
reklamiizleyenler arasinda bir bag kurmak.

Kullanicilarin video reklam sirasinda bir
top sektirme oyunu oynadigi proje kapsaminda
kullanicilarin dikkat skoru ortalamasi %86,9
olarak belirlendi. Top sektirmek igin 6.200.000
kez ekrana dokunulmasinin sonucu olarak total
etkilesim orani %257 ¢ikti. 1.801.517 kullanici
reklam videosunu sonuna kadar izlerken, bu
kullanicilardan 43.385 tanesi end card (zerinde
etkilesime devam ederek, videoyu yeniden
izledi ve oyunu tekrar oynadi. Uriin 6zelliklerinin
bilinirliginde reklamiizlemeyen kullanicilar ile

karsilastinldiginda %7 oraninda bir artis gozlendi.
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No . 429
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare & AdColony Turkey
Marka : Rexona
Reklam : Rexona Aurora

Reklam videosunun erisimi artirmak ve
boylece hedef kitle olan kadinlara ulasmak.

Videoda tozlar kalktiginda, kullanicilarin
ekrandaki tozlari temizlemek icin parmaklariyla
ekrani sildigi proje ile kullanicilar ekrandaki
buhari temizleyerek, camlari kirmak igin
ekrana dokunarak ya da ekrandaki kirleri
temizlemek i¢in parmaklarini ekranin Gzerinde
gezdirerek 6.542.000 kez etkilesime gecti.
Video deneyiminin interaktif olmasi Rexona'ya
kullanicilarin dikkatini 6lcumleme imkani yaratti.
Kampanya genelinde ortalama dikkat skoru
%89.3 olarak belirlendi. Video reklam sirasinda
hazirlanan etkilesimlerin basladigi andan bittigi
zamana kadar olan boélum interaktif pencere
olarak belirlendi.
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No : 462

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare & C-Section
Marka : Vodafone Freezone
Reklam : FreeZone Studyo Lansman

Gencler arasinda love mark olmak ve
ilerleyen donemde gelir firsati yaratmak icin
Tarkiye'nin en dijital muzik stidyosunu kurarak
surdaralebilir bir iletisim platformu yaratmak.

Konser aninin loop sistemiile canli takip
edildigi ve anlik midahalelerle daha azizlenme
goralenillere 6zel cagrilar yapildigi kampanya ile
Vodafone Park'i 5 kere dolduracak sayida toplam
izlenme saglandi. Ulker Arena'yi dolduracak
sayida anlik kisi elde edildi. Kampanya sonunda
yaklasik 12.000.000 erisim (Hedef kitlenin 70%')
ve Tbucuk saat icinde +36.000 YoTuube abonesi
saglandi Video 1.300.000 toplam izlenme ve
38.900 chat yorumu elde etti.

No : 537

Reklamveren: Akbank

Ajans N

Marka : Akbank

Reklam : Programatik Interaktif Veri Tabanli

TV Pazarlamasi

Omni-channel stratejileri cercevesinde
TV'nin musterinin basvurusunun alinabilecedi bir
kanal haline gelmesi.

TV'nin masterinin basvurusunu
alabilecegi bir kanal haline geldigi kampanyaile
110.000 etkilesim saglandi.Reklam gorintilenme
slresi 12.24 saniye olarak gerceklesirken
reklam goriintileme orani da %96.81 oldu.
Reklamla temasa gecenlerin %20'si formu
doldurdu. SMS'i alan kullanicilarin %401 Akbank
Direkt uygulamasina yonlendi. Uygulamaya
yonlenenlerin %18 app'i indirdi (ortalama paid
mecralarda %0.5 ve %7 arasinda degismektedir).
7. Akbank Direkt uygulamasiniindirenlerin
%30'u Akbank Urlnlerine (kredi, kredi karti vs.)
basvuruda bulundu.
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Mobil de dahil olmak tGzene bir marka ya da Gran igin siradisi bir kullanici deneyimi yasatmak Gzere tasarlanmis mikrositeler

No : 29
Reklamveren: Deichmann Turkiye

Ajans : Onedio & Sumo Medya
Marka : Deichmann Tlrkiye
Reklam : Ayakkabi Tutkusu

Deichmann'in Amine Gulse ile olaniis
birliginin dijital lansmanini gergeklestirmek,
kampanyanin sosyal medyadaki etkilesimini
artirmak ve kullanicilari Deichmann magazalarina
yonlendirmek hedeflendi.

0d(illi yarisma kurgusu ile kullanicilar
kendi fotograflarini Deichmann Urlnleriile
kombinledi. Kombinler, sosyal medyadaki
takipciler ve site ziyaretciler tarafindan oyland..
En ¢ok oyu toplayan 5 kullanicinin Beichmann'dan
ayakkabi kazandigi mikrosite toplamda 31.000
ziyaretciye ulasti. Kullanicilar olusturulan
moda sehrini toplamda 1592 kez arkadaslariyla
kendi sosyal medya hesaplarindan paylastilar.
Olusturduklari 22.000 kombin ile projeye katilm
sagladilar.

No : 126
Reklamveren: Migros

Ajans : Ad Colony Turkey & KocZer
Marka : Migros
Reklam : Migros TV Sesli Tarifler

Migros TV'deki tariflerin ilgili hedef
kitleye ulastiriimasiigin etkilesimli bir mobil proje
yapilmasi.

Migros'un sesli komut teknolojisini
kullanarak gelistirdigi mikrositeye yonlenen
kullanicilar evdeki malzemelerini sesli olarak
soylediklerinde Migros TV'nin en uygun tarif
onerisiile karsilastigi proje kapsaminda Migros
banner’lari yaklasik 7.000.000 kez g6runtulendi.

%3 CTR oraniyla kullanicilar mikrositeye yonlendi.

Yaklasik 50.000 kullanici sesli komut dzelligini
kullandi. Migros TV tarifleri sayesinde kullanicilar
21.000 kez lezzetli tariflere ulasti.

No : 2N

Reklamveren: Mercedes-Benz

Ajans : Karbonat

Marka : Mercedes-Benz X Class

Reklam : Turinin X Ornegi

Arac farkindaligi ve CRM icin dogru hedef
kitleye dair kayit artisi saglamak ve arag satisi
gerceklestirmek.

Modellerin hedef kitlelerine gdre
ayrildigi ve ziyaretgilerin X-Class aracglarinin
kendi habitatlarinda denenmesinin saglandigi
siteyi, acgilis tarihi olan 15 Aralik 2017 tarihinden
20 Ocak 2018 tarihine kadar 413.500 tekil kisi
ziyaret etti. Sitenin ortalama oturum stresi 2
dakikanin biraz Gzerinde oldu. 4.416 adet form
doldurulan sitede ziyaretgilerin forma donisim
orani %1in Uzerinde gerceklesti. Bu formlarla 20
Ocak'a kadar da 13 Mercedes-Benz X-Class aracin
satisi tamamlandi. Sitede 681 adet ikinci el takas
formu dolduruldu. Proje sonrasinda Mercedes-
Benz Turkiye A.S. 2018 satis planlamasini %60
seviyesinde artirma karari ald..
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No : 215
Reklamveren: AvivaSA

Ajans : Madebycat
Marka : AvivaSA
Reklam : Otomatik Katihm

Bireysel Emeklilik Sistemi ile ilgili
arastirma yapan kisilere gtvenilir bilgi saglamak
hedeflendi.

Otomatik Katim'in isleyisine ve
avantajlarina dair bilgilendirici icerikler ile isveren
ve galisanlaricin Sikga Sorulan Sorularin yer
aldigi sitede, Otomatik Katilim'la ilgili teklif almak
isteyenisverenleriise AvivaSA kurumsal web
sitesine yonlendirildi.

Site Temmuz - Aralik boyunca 28.184 kullanici
tarafindan toplamda 33.171 kez ziyaret edildi.

Sitede ortalama 1:32 dakika zaman gegirildi.
Oturum basina ortalama 2,32 adet sayfa ziyaret
edildi.

Bounce oranise %56 olarak gerceklesti.

No : 354
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Banner Ofisi & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Seninki Kag Subat?

Sevgililer GUnU’nd sevgilisi olmayanlar
icin de anlamlandirarak bag kurulan kullanici
sayisini artirmak.

Spotify is birligiyle hazirlanan mikro
sitede kullanicilarin 14 Subat Sevgililer, 14,5 Subat
Platonikler, 15 Subat Yalnizlar Glnu baslklarindan
birini sectigi ve karsilarina durumlarina uygun
playlist'in ¢iktigi kampanyaile 5 glin boyunca
mikro sitenin toplam ziyaretgi sayisi 177.667 oldu.

Toplam ¢ozllen test sayisinin 41.663 olarak
gerceklestigi kampanya sayesinde 3.228 sosyal
medya iletisi, 14.526 bedeni ve 274.337 etkilesim
elde edildi.
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No . 484
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare & Move
Marka : Nestlé Maggi
Reklam : Maggi Sofranin Sultanlari

lletisimi farklilastirarak markay ilgi cekici
hale getirmek ve daralan pazarda rakiplerden
pazar payl elde etmek.

Urin tanima teknolojisi,evdeki
malzemelerin fotograflanarak, uygun yemek
tarifi olusturulmasini saglandigi bir mikro sitenin
yer aldigi proje ile Facebook'ta hedef kitlenin
%96'sina ulasildi. 3.100.000 reach elde edildi
ve hedef kitlenin %65ine ulagsma KPI'inin ¢ok
Uzerinde yayin sonuclandirildi. %7 oraninda
klcllen pazarda +%1hacim artisi ve %3 pazar
payi artisi kazanildi. Mikrositeye toplam 211.000
ziyaret gerceklesti. Yarismaya toplam 6.000
katihm saglandi ve tekil katilimci sayisi 1.391 oldu.
Yarismaya katilan kisilerin yarisindan fazlasi
sosyal medyada tariflerini paylasarak (3.500
Facebook paylasimi) erigsimi organik olarak
artirdi. Maggi'liyemek tarifleri 3.000 defa iftar
sofrasinda yer aldi. Kampanya dénemi boyunca
%2410k tonaj artisl ve bir dnceki yilin ramazan
doénemine gore +300 bps saglandi.
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No : 490
Reklamveren: PepsiCo

Ajans : Mindshare & Onedio
Marka : Liptonlce Tea
Reklam . Akdeniz Karadeniz Lansman

Kampanyasi

Lipton Ice Tea'nin yeni ¢ikardigi iki farkli
lezzetin bilinirligini ve konusulurlugunu artirmak.

Hedef kitle icgdrulerine gore dijitalde
en ¢ok vakit gegirdigi mecra olan Onedio ile bir
is birligi gerceklestirerek tiketicilerin Urtinlerle
ilgili eglenceli vakit gegirebilecekleri ve hangi
arinu destekleyeceklerine karar verecekleri bir
platform yaratildigi projede; 160.000.000'dan
fazla gosterim ve farkli platformlardan
40.000.000 erisim elde edildi. Onedio ile yapilan
mikrositede 500.000 etkilesim, 2,5 dakika sitede
kalma stiresi, 1.000.000 trafik, 13.000.000 video
izlenme elde edildi. View rate ortalamasiz %15
iken kampanya sonunda %28 olarak gergeklesti.

No : bB3
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Ad Colony Turkey
Marka : Gilette
Reklam : Playerl

Tam dunyada futbolu sahiplenen
Gillette'in, hedef kitlesiyle olan etkilesimini dijital
medya araciligiyla artirmak.

Sampiyonlar Ligi Ceyrek Finali ilk maci
olan FC Barcelona - PSG maginda kullanicilarin
hazirlanan Second Screen uygulamasi ile oyun
deneyimi yasadigi proje ile 7.162 kisi direkt
reklamlar Gzerinden oyunu takvime ekledi ve
mac saatinde playerioyna.com’da toplam 3.991
oturum yaratildi. Mag sonunda kullanicilar
tarafindan 20 binden fazla dogru tahmin yapildi
ve en yuksek puani alarak oyunu kazanan 1kisi
Barcelona'yi kendi evinde izleme sansi yakaladi.
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No : 625
Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti
Reklam : Penti MyBra - Benim Sityenim
Toplumun sityen konusundaki bilgi
duzeyini artirmak ve kadinlarin kendi bedenlerini
taniyarak en uygun sutyeni segebilmesini
saglamak.

Kadinlari tanimak icin sorularin
soruldugu, egitici ve o6gretici videolar hazirlandigi
proje ile 6 ay gibi bir stre i¢cerisinde MyBra'da
600.000% yakin oturum acildi. 511.000 tekil
ziyaretci elde edildi. Bu ziyaretciler icerisinden
toplamda 208.303 kisi form doldurarak bilgisini
birakti. Toplam sayfa goruntilenme sayisi
8.000.00Q'u asti, hemen gikma oraniise %1410k
bir seyirde kaldigi. Proje kapsaminda ortalama
oturum slresiise 2 dakika 49 saniye olarak
gerceklesti.
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Cografi hedefleme kullanarak yapilmis mekan temelli tim mobil ve online pazarlama faaliyetleri

No 21
Reklamveren: Emaar Turkey

Ajans : Unboxed Agency & AdColony
Turkey

Marka : Emaar

Reklam : Emaar Square Mall / Foursquare

Lansmaninda hediyeler dagitarak
kullanicilar mutlu etmek.

Dogru hediyeleri dogru kullanicilara
ulastirmak igin Foursquare+Swarm’in lokasyon
verisinden yararlanilan kampanyaile ilk haftada
1.000.000dan fazla kullaniciya ulasildi ve 76
sinemasever kurguyu tamamlayarak hediye bilet
almis oldu.

Kampanyada toplam 3.082.259 gosterim yapildi.
278 kullanici Emaar’in kendilerine 6zel hediyesini
kesfetmek icin reklami daha sonraincelemek
Uzere kaydetti. CTR benchmark'inin %75 Ustinde
performans gdsteren kampanya sonunda toplam
2.124 kisiye gercek hayat ziyaretleriyle eslesen
Ucretsiz sinema bileti veya Emaar Akvaryum'da
%15 indirim kuponu OR kod olarak dagitildi.

Bu kullanicilarin 380'i Emaar Square Mall'daki
Cinemaximum'da gecerli Gcretsiz sinema bileti
kazand!.

No : 125

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Foursquare Enjoy More

Kullanicilarin internet paketlerinden
tUketmedigi video, iletisim, sosyal ve muzik
uygulamalarinin yer aldigi Vodafone Pass
tarifelerini, hedef kitlenin ilgi alanlarina gére
eslestirerek alisilagelmis medya galismalarinin
disinda deneyimletmek.

Check-in yapan Foursquare
kullanicilarinin yaptiklari check-in’lere gore ilgi
alanlarinin, uygun pass tarifesiile eslestirildigi
ve en uygun pass teklifinin fonksiyonel sekilde
deneyimletildigi kampanya ile toplamda 50.000
tekil kullanici micro siteye Placed Based Ads
modeliile ydonlendirildi. Telekom standartlari
70,98 olan Placed Based Ads tiklanma
orani; kampanyada %2410k artisla %1,22
olarak gerceklesti. Check-in'leri analiz edilen
kullanicilarin %42'sine Vodafone Red Sosya Pass
paketi onerilerek kullanicilar form sayfasina
yonlendirildi.
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No : 137
Reklamveren: BNR Teknoloji
Ajans : Zoom iletisim
Marka : Hopi

Reklam : Hopi BP Markali Pin Uygulamasi

Yeni Uye kazaniminin yanisira Hopi
dyelerinin kullanim sikligini artirmak ve aktif
olmayan Hopi tyelerini Hopi kullanmaya
yonlendirmek.

Navigasyon Uzerinden herhangi bir
rota izleyen arac sahiplerinin BP istasyonlarina
150 metre yaklastiklarinda BP pin’lerini gordtgu
ve Hopi-BP kampanyasinin duyurusuyla
karsilastiklari kampanya ile BP pinleri
10.600.000 kez gérintilendi. Hopi aplikasyonu
11.000.000dan fazla kez ac¢ildi. 1.300.000
Paracik dagitildi. BP'nin Yandex Navigasyon
uygulamasinda benzin istasyonlari arasindan
aldigi pay %70 artti.
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No 1 264
Reklamveren: Opet

Ajans : People Initiative & KocgZer
Marka : Opet
Reklam : Opet Yanimda

Trafik Dedektifleri Projesi kapsaminda
trafik guvenligiile ilgili 6nemli konularda
farkindalik yaratmak ve 6zellikle kazalarin en ¢ok
artis gOsterdigi bayram déneminde de yollari
daha glvenli hale getirmek.

Bayram doneminde Foursquare'de
sosyal sorumluluk mesajinin, Swarm'da ise
rotasyonlu olarak mola verilmesi ¢in bahanelerin
ve guvenli yolculuk dnerilerinin paylasildig
kampanya sayesinde; 3.000.000°un tzerinde
kisiye ulasilirken, #opetyanimda hashtad'iile
22.000'in Gzerinde kisi check-in gergeklestirerek
istasyonlardaki ikramlardan yararlandi.

No : 282

Reklamveren: Allianz Turkiye

Ajans : Concept

Marka : Allianz

Reklam : Risk Her Yerde, Allianz Seninle

Sigorta sirketleriyle en azilgili olan
gencleri hedef alip, AllianZ'i fark etmelerini
saglamak ve onlarlailetisime gegcmek.

SnapMap'teki populer yerlerde
cektigimiz ufak kaza snap’leriyle, “Risk her yerde,
Allianz seninle” mesajinin verildigi kampanya

sayesinde sifir blitceyle 14.392 tekil kisiye ulasildi.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No 2 287
Reklamveren: Frito-Lay

Ajans : OMD & Netcom Medya
Marka : Cheetos
Reklam : Cheetos Popcorn

Aileyle birlikte sevilen atistirmaliklarla
edlenilen anlar ve favori aile atistirmaligi
portfolyosunu yaratmak.

Fi'nin ikinci sezonunun ilk bolGmindn
yayinlandigi giin Puhu ve diger tum TV izleme
uygulamalarini kullananlarin hedeflenerek
aranan tuketicilerin evlerine goturuldigu
kampanya ile 4 saatlik bir zaman diliminde,
belirlenen lokasyonlarda hedeflenmis 1.500 kisiye
kampanya mesajl gosterildi. Banner engagement
rate %10°'nun Gzerinde oldu. Cagri merkezi tek tek
tim tiketicilerle goristu, eve davet orani %32
oldu.
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No : 381
Reklamveren: HP
Ajans : OMD
Marka : HP
Reklam : HP Sprocket

HP Sprocket'in bilinirliligini ve satis
yapilan magazalardaki ziyaretgi sayisini artirmak.

Kanyon ve Zorlu AVM'ye gelen ve
belirlenen segmentlere uyan kullanicilara, hem
acikhavada hem de hiper lokal ile mobilde Grinin
tanitildigi kampanya sayesinde; toplam 452.380
kisiye ulasilarak, %25 medya harcama tasarrufu
elde edildi.

No : 385
Reklamveren: Gencallar

Ajans : UNC Digital & Netcom Medya
Marka : Gencallar
Reklam : Simdi Al, Seneye Ode

Kredi kartsiz taksitli alisveris imkanini
sunan diger markalarin musterilerini Gencallar
magazalarina gekmek.

Hedef kitleye uygun taksitli alisveris
kampanyalarinin kullanildigi ve kullanicilarin
reklamlar ile etkilesime gecilmesinin saglandigi
kampanya ile 150.000 kisiye erisildi. %131k bir
tiklanma orani yakalandi. Gosterilen reklamlara
tiklayan her 3 kisiden Tiayni gunigerisinde
Gencallar magazalarini ziyaret etti.
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No : 396

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone 39. Istanbul Maratonu

12 Kasim 2017 Pazar glni gerceklesen
39. Vodafone istanbul Maratonu'nu istanbul
¢apinda bir kutlama gunune gevirerek etkilesime
gecilen Kisi sayisini artirmak.

Mobil telefonlarin adim sayma teknolojisi
ile istanbul'da parklarda gezen ve belli bir sayinin
ustinde adim atan kullanicilara “Gel Maraton'da
da yuru” mesaiji verildi. iBeacon teknolojisiile
parklarda ve istanbul'un kosu alanlarinda kosan
kullanicilara Maraton'da kos mesajini verirken
her giin Bogazici Kdprisi’'nden arabasiile gecen
kisilere 12 Kasim'da bu sefer kopruyu yuriyerek
gec diyerek mesaji kullanici deneyimine gore
kisisellestirildi. Yapilan tum iletisimler sonucunda
39. Vodafone istanbul Maratonu'na 27,000 kisilik
katilim ile bugine kadarki en yliksek katilim
elde edildi. 22 Milyonluk PR etkisi ile Maraton en
yuksek goérunurligini elde etti.
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No : b8l
Reklamveren: VakifBank

Ajans : BPN Istanbul & Cognify MT

Marka : VakifBank

Reklam : VakifBank Lansman - Real Time
OOH Tracking

VakifBank lansman kampanyasinda
toplam mesaj bombardimaniiginde acikhava
reklamini daha hatirlanabilir kilmak, yapilan
acikhava yatirnminin ve kampanyanin batinsel
etkisini dlgimlemek.

Billboard ya da raketin 6nlinden gegen
kisilerin verisinin toplandigi ve daha sonra
evlerine gittikleri ve wifi'ya baglanarak icerik
tiketmeye basladiklarinda retarget ederek
reklam filminin gosterildigi kampanyaile
istanbul genelinde planda yer alan 300'den fazla
OOH lokasyonu 6lgimlendi. 00H reklamlarinin
onunden gecen ve demografi olarak hedef
kitleye giren 1.400.000 tekil kisiye re-targeting
ile yeniden erisildi ve 1.800.000 reklam gosterimi
gerceklestirildi.

No : 613
Reklamveren: Akbank

Ajans : Mediacom & Onedio
Marka : Akbank Sanat
Reklam : Akbank Sanat’la Sehrin Caz Hali

Akbank Sanat’l, sanat alaninda lider bir
marka olarak konumlandirmak ve Akbank ile
sanat algisini hedef kitlede artirmak.

Hollanda Uttrecht Universitesi
Konservatuar Bolimu ve onedio.com is birligi
ile kullanicilara konumlarina gore 6zel caz
besteleri yaratma imkaninin sunuldugu bir araylz
kullanildigi kampanya ile; Onedio’nun native
alanlarindan 117.700.819 g6sterim sagland..
447.567 tiklama gerceklesti ve proje alanina
toplam 522.472 trafik ydnlendirildi. Bununla
birlikte proje ana sayfasi 299.098 sayfa ziyareti
rakamlarina ulasirken, kullanicilar proje alaninda
ortalama 2.18 dakika gegirdi ve 87.299 caz
sarkisi besteleyerek, Sehrin Caz Hali'ni dijital
platformlarda deneyimleme sansini yakaladi.
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No : 670
Reklamveren: Michelin

Ajans : FCBRAM
Marka : Michelin
Reklam : lyi ki Yanimdasin

Nisan ve Eylul aylarinda baslayan yaz/kis
lastigi degisim donemlerinde, markanin adinin
yerel rakiplerinin agresif iletisimlerine ragmen
duyulmasini saglamak.

Sadece yolculukta olan kullanicilari
hedeflendigi ve kullanicilardan Facebook
Messenger yoluyla telefonlarini ellerinden
birakmalarinin istendigi kampanya ile 426.843
kisiye ulasildi. Reklam 753.660 kez gortntilendi.
Kullanicilarin %94'G reklama tiklamadi.
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Arama motoru pazarlamasi taktiklerini kullanan tim kampanyalar

No : 16
Reklamveren: Otokog Otomotiv
Ajans : KogZer

Marka : Otokog Otomotiv

Reklam : Budget Rakip Calismasi

Rakip aramalardan farkli bir metinle
marka kampanyasini duyurarak, satislari
artirmak.

Kullanicilarin Garenta, Garenta ara¢
kiralama olarak yaptigi aramalara karsilik “Bunu
mu demek istediniz? Budget Arac Kiralama!”
mesajinin verildigi kampanya baslangicindan
once marka; Google aramalarinin %55'inde
2. sirada go6zukuiyordu. Kampanyaile her 100
aramanin %9%inde reklamlar ortalama 1,6
konumda gosterildi. 10 giin yayinda olunmasina
ragmen rakip aramalardan 46 dondsum alarak
14,528 K gelir elde edildi. Tiklanma orani da
%6.40'tan %7,52'ye yukseltildi. Site icerisine
yonlendirme yapilan kullanicilar ortalama 02:07
dakika vakit gecirdiler. New sessions ise %60,37
olarak gerceklesti.

No 2 44

Reklamveren: Dogus Grubu

Ajans : Mindshare

Marka : Zubizu

Reklam : Harbiye Agikhava Konserleri
Kampanyasi

Markanin sponsor oldugu Harbiye
Acikhava Konserleri'ni kullanicilara duyurmak ve
insanlarin Zubizu uygulamasi ile etkilesimlerini
artirmak.

Kullanicilarin muzik dinleme
aliskanliklarina ve YouTube'da yaptiklari
aramalara bakilarak; 4 farkh video kreatifinin
karsilarina cikartildigi kampanya ile bounce rate
orani 5'te Te dUstu, page view 2.8 katina ¢ikti.
Daha dnce yapilan kampanyalara gore etkilesim
3 kat artti, video tamamlanma oranlari 6nceki
kampanyalara gore %25 artis gosterdi.
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No : 98

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare

Marka : Nescafé Gold Mycafé

Reklam : Nescafé Gold Mycafé-HepsiBurada

Data Partnerligi

Nescafé Gold MyCafé kahve makinesinin
bilinirligini ve satis hacmini artirmak.

HepsiBurada datasina bakilarak kahve
makinesi satin almis/kullanan tiketicilerin
iletisimden hari¢ tutuldugu kampanya ile
data ortakliginin aktif oldugu Haziran 2017de,
kampanya bitgesi 2016 Haziran ayina gore 12
kat disuk olmasina karsin, satis maliyetleri 2016
Hazirana gore 9 kat daha efektif oldu. Google
Uzerinde 3.666 klik alindi. Temmuz 2017'de devam
eden data ortakliginda, kampanya butcesi 2016
Temmuz butgesinin yarisi olmasina karsin,
satiglar %16 artti ve birim maliyet %50 azald..
Temmuz'da Google Gzerinde 3.072 tiklama alind..
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No : 103
Reklamveren: Garanti Bankasi

Ajans : AdXclusive
Marka : Garanti Bankasi
Reklam : Garanti Bankasi ihtiyag Kredisi

Dijital kanallardan yapilan kredi satislarini
arttirarak yil icerisinde gerceklesen toplam kredi
satisini artirmak.

DOonlsUm optimizasyonu yapisinin
degistirildigi ve Dynamic Search reklamlari
kullanilarak kredisi onaylanma ihtimali daha
yuksek kitlenin hedeflendigi kampanya ile kredi
basvuru birim maliyeti %200, onay birim maliyeti
%250 oraninda dlstl. Kredi onaylanma oraniise
%35 artti.

No : 196
Reklamveren: puhutv

Ajans : SEM & Komputer
Marka : puhutv | Dogus Dijital
Reklam : puhutv Arama Motoru Kampanyasi

Arama sonug sayfalarindaki organik
siralamalarda Ust sirada yer alarak puhutv.com
web sitesine trafik saglamak.

icerde dizisine dzel bir televizyon
reklaminin hazirlandigi ve dizinin puhutv'de
Ucretsiz olarak izlendiginin vurgulandigi
kampanya ile lansman sonrasinda “puhutv igerde”
aramalarinda 11.4 kat artis yasandi. Lansman
oncesinde “icerde dizisi” aramalarinda dizinin
yayinlandidi kanalin web sitesinin (www.showtv.
com.tr) %90 gerisinde yer alan puhutv, lansman
sonrasinda %20 6nunde yer aldi. puhutv igerde
dizisi 6zelinde en blylk arama hacmine sahip
olan “igerde izle” jenerik arama teriminde 1. sirada
yer aldi.
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No : 253

Reklamveren: Dogus Otomotiv

Ajans : OMD

Marka : Porsche

Reklam : Porsche Arama Reklamlari

Arag satisini artirmak, bilinirlik yaratmak.

Her bir rakip marka kelimesini arayan
kullanicilara ilgili segmentteki Porsche modelinin
gosterildigi kampanya ile ilgili ayda ¢agri
merkezine direkt yonlendirilen aramalardan 4
adet Porsche arag satisi gergeklesti. Toplamda
reklamlarla 322,452 goérintilenme alindi ve bu
reklamlara 32.000 tiklama geldi.
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No . 459

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

: Vodafone Arama Motoru
Reklamcihgi

Reklam

Datayi eniyiisleyen ve bu dogrultuda
kullanicilara en hizli&kolay internet deneyimi
saglayan marka olmak.

Tum Istanbul'un kosmaya davet edildigi
ve Yari Maratonu etkinliginde kullanicilarin
takvimine girmek i¢cin arama motorunda geri
sayim aracini kullandigi kampanya ile jenerik
kelimelerde CTR orani %24 (ortalama %23),
branding kelimelerde %50.1(ortalama %34)
olarak gerceklesti. Visual sitelink (gorsel site
baglantisi) kullandigimiz lansman kampanyasinda
CTR %18.78 oldu.(ortalama %16.57). Ev interneti
icin online basvuruyu arama sonuglarindan
text mesaja yonlendirilen “click to message”
kampanyasinda CTR ortalamasi %18 oldu. Ev
interneti segmentinde “hedef edinme bas!
maliyet” satin alma modeliile online lead maliyeti
optimize edilerek Conversion Rate metriginde
%2410k bir artis saglandi, lead maliyetlerinde %8
oraninda dusus elde edildi.

No : 478

Reklamveren: Eczacibasi

Ajans : KizlarSoruyor & Carat
Marka : Okey

Reklam : Okey Micro Moments Lounge

Cinsellik kategorisinde marka hedef
kitlesinin kendi Urettigi ve etkilesim yarattig
icerikleri sahiplenmek ve marka algisini
rekabette ayrisacak ve sirdurdlebilir bir sekilde
guclendirmek.

Cinsellik kategorisinde Kizlarsoruyor'un
organik aramalarda en gucli oldugu kelimeler
icerisinden , Okey markasinin sahiplenmek
istedigi anahtar kelimelerin belirlendigi kampanya
ile organik aramalarda kapsanan jenerik
kelimelere olan yatirimlar optimize edilerek
rekabette ve birim maliyetlerde avantaj sagland..
Lounge sayfasinda yer alan kodlar araciligiyla
toplamda 4.000.000 tekil kullanici datasi elde
edildi. Sponsorlugun basladigi ikinci yariyilda, ilk
6 aya kiyasla yatirim yapilan Jenerik kelimelerin
tiklama orani %10 oraninda artis gosterdi. Yatirm
yapilan Jenerik kelimelerin ortalama birim
maliyeti ik 6 aya kiyasla %8 oraninda azald..
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No : b4l

Reklamveren: Akbank

Ajans H

Marka . AkbankVeriye Dayal

Reklam : Kisisellestirilmis Reklamcilikla Yeni

Musteri Kazanimi

Dogru hedef kitleye, dogru reklam
icerigini kullanarak maksimum tiklama saglamak.

GUnimuzde kredi kartlari 6zellikle
gezi ve aligveris odakl ikiye ayrildigi icin yapilan
aramanin dogasina uygun olarak reklamlarimizi
kisisellestirildigi kampanya ile dijitalden higbir
cagri merkezi, sube veya ATM ile etkilesime
gecilmeden 5.000'den fazla yeni misteri
kazanildi. Cagri merkezi yetkilisiyle gériismeden
15.000den fazla kredi karti direkt olarak yeni
potansiyel musterilerin adresine teslim edildi.
"Hedefle ve teklif ver” yontemini kullanarak
yaklasik olarak yapilan tim aramalarin %60dan
fazlasini hedef kitleye sokuldu.
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No : 569
Reklamveren: Tatilbudur
Ajans : SEM
Marka : Tatilbudur

Reklam : Makine Ogrenimiile Akilli Teklif

Stratejilerinin Uygulanmasi

Online kampanyalarin reklam yatirimlari
Uzerinden elde edilen kazancinin artmasi
ve reklam harcamalari Gzerinden kazancin
yukselmesi ve bunlarin ayni zamanda minimum is
glcu harcanarak yapiimasi.

SEM'in 4 hafta boyunca akilli teklif
stratejilerini kullanarak kampanyalari test
asamasina soktugu proje ile test sonucunda
akilli teklif stratejileri uygulanan kampanyalarda,
reklam harcamasinin getirisi %40'n Gzerinde,
donusim degeriyse %120'nin Gzerinde artis
gOsterdi.

No : 571
Reklamveren: Tatilbudur
Ajans : SEM
Marka : Tatilbudur

Reklam : CRM Verisinin Google Adwords
Kampanyalarinda Kullaniimasiyla

Saglanan %3291uk Verimlilik Artisi

CRM verisini Google AdWords
kampanyalarinda kullanarak satis performansinin
verimliligini artirmak.

Kullanici segmentasyonunun yapildigi
ve tim online kampanyalara entegre edilerek
performansin izlendigi kampanyaile offline
musteri verileri Gzerinden herhangi bir kitleye ait
olmayan kullanicilara gore, donisim oraninin
+%329 yani yaklasik 4.3 kat daha yuksek olarak
gerceklesti. Yeniden pazarlama listelerindeki
kullanicilarin tiklanma orani, herhangi bir
kitleye ait olmayan kullanicilara gore %46
daha fazla oldu. Offline kullanicilarin tiklanma
oraninin da, herhangi bir kitleye ait olmayan
kullanicilara gére %69 daha fazla oldu. Offline
musteri listeleri Gzerinden gerceklesen satis
basi maliyetler,herhangi bir kitleye ait olmayan
kullanicilara gore, %75 daha dusUk olarak
gerceklesti.
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No : 572
Reklamveren: Media Markt
Ajans : SEM
Marka : Media Markt

Reklam : Media Markt Magaza Ziyareti Basari

Hikayesi

Arama motoru mecrasindaki artan
sektdrel rekabet icerisinden siyrilarak web
sitesine daha ¢ok ve daha kaliteli kullanici dahil
etmek, tiklama oranlarini artirmak ve kullaniciyi
online-offline magaza tercihlerine gore dogru
yonlendirmek.

Fiziksel olarak magaza yakininda
ilgiliaramalari yapan kullanicilari, magazaya
yoénlendirecek arama motoru reklamlarinin
cikartildigi kampanya ile calismanin yapildigi
dénem, bir nceki donemle kiyaslandiginda,
arama motoru reklamlarinda %10.5°lik CTR
artisi saglandi. Toplamda ise online’'da yapilan
reklamlardan 742.800 magaza ziyareti elde edildi.
Dijital reklamlar ile etkilesime gegen her 100
kullanicidan 5'i mazaga ziyareti gerceklestirdi.
ilgili tarihlerde Media Markt magazalarina olan
toplam ziyaretci sayisi bir dnceki yila oranla 13.1%
yukselirken offline magaza cirosu bir dnceki yila
kiyasla %31.5 oraninda artis gosterdi.
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No : 803
Reklamveren: D-Smart

Ajans : Digital Partners
Marka : D-Smart
Reklam : D-Smart Seo

Web analiz ve istatistiklerinin kusursuz
bir sekilde dl¢imlenmesini saglamak, rakiplere
karsi daha guclu bir konumda olmak, marka
bilinirligini gelistirerek, D-Smart Gye sayisini
artirmak.

Kullanicilarin web sitesinde ne gibi
aksiyonlar gerceklestirip, nasil gezindiklerinin
yol haritasini ¢ikarildigi ve bu yol haritasina
gOre en gucli sayfalarin belirlendigi kampanya
ile hedeflenen tim kelimelerde Top 10 arama
sonucuna ylkselindi. %36.45 organik ziyaret
artisi saglandi. Google organikten gelen
kullanicilarin 3 dakika Uzerinde sitede kalmalari
ve %50 oranini gecmeyecek sekilde web siteden
ayrilmamalari saglandi.

No : 637

Reklamveren: Shell

Ajans : Mediacom

Marka : Shell Turcas Petrol

Reklam : Shell Helix & Sahibinden Projesi

Yliksek motor performansi saglayan yeni
ardn portfolydstni tanitmak ve mevcut bilinirligi
artirmak. ilgili hedef kitleyi bulmak ve ilgilendigi
alanlarda mesaji gdstermek.

Kullanicilarin Hyundai, BMW, Maserati
ve Ferrari modellerini incelediklerinde, “Shell
Helixi Oneriyor” mesajlyla karsilastigi kampanya
ile 6.000.000dan fazla otomobil fanina erisildi.
Kampanya sayesinde 75.000.000 gérudntilenme
elde edildi. Kullanicilarin sayfada kalma siresiise
13.4 dakika ile ortalamanin Gzerinde gergeklesti.

No
Reklamveren:
Ajans
Marka
Reklam
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: 666

Turkcell

: Hype & BPN istanbul
: Lifecell
: Henidz Aramasi Olmayan Bir Uriine

Arama Motoru Kampanyasi Nasil
Yapilir?

interneti yogun olarak kullanan
tiketicilerde yuksek bilinirlik olusturmak ve
“Turkiye'ye yeni bir operatér geliyor” algisini

olusturmak.

Yapilan tim display, video ve native
reklamlara ek olarak, arama motoru ve YouTube
kampanyalarinda kullanicilarin karsisina
beklemedikleri anlarda da ¢ikilan kampanya
ile toplam arama motoru kampanyalarindan
gelen trafigin, %68’ elde edildi. Arama sorgusu
- reklam vaadi direk ilgili olmamasina ragmen
%8'e yakin tiklama orani gergeklesti. Bu taktiksel
kampanyalar sayesinde toplam donisim 2.2 kat

artti.
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No : 675
Reklamveren: DenizBank
Ajans : FCBRAM
Marka : Kredi X
Reklam : Kredi X

iPhone X ve Samsung Note 8in piyasaya
ciktigi 2017 senesinde daha fazla ihtiyag kredisi
satmak.

YouTube Gzerinde kutu agma videolari
izleyen kullanicilarin karsisina icinde kendi
telefonlari bulunan kutu agma videolarinin
cikartildigi kampanya kapsaminda; cekilen 18
adet pre-roll toplamda 695.000 kez izlendi.

20.000 kisi krediyi inceledi. Krediye basvuran kisi

sayislise 2.795 oldu.

No : 686

Reklamveren: Bip

Ajans : Hype & BPN istanbul

Marka : Bip

Reklam : What was not “Up and Running”

Gergek zamanli olarak pazarda olusan
talebe aninda cevap vermek ek trafik, erisim ve
aplikasyon indirme sayilarini artirmak.

WhatsApp ¢okttigi anda kullanicilarin
“whatsapp ¢oktl”, "whatsapp erisim problemi”
ve benzeri aramalari yapacagini 6ngorerek bu
kelimelere aninda reklam cikilan kampanyaile
sadece 1glnde, 250.000%e yakin ek gosterim ve
ortalama ginlik indirme sayisinin 23 kati kadar
indirilme saglandi.
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No ¢ 691

Reklamveren: Pegasus

Ajans ¢ Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Yoksa Siz Hala Ayni Reklami Mi

Goruyorsunuz?

Satislari artirmak ve butceyi daha efektif
kullanmak.

Bilet satin almamis ve baktigiucus
tarihi 10 ginden az olan misafirlere, yine baktig
hatta 6zel mesajlarla iletisim yapilan kampanya
ile 6nceki doneme gore ROI 3.5 katina cikarild.
Donlstm orani %64 artirildi. CPA %55 dusdrulda.
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No : 693

Reklamveren: BIluTV

Ajans : Hype

Marka : BluTV

Reklam : Bu Reklamlar Nereye inecek?

Daha fazla kullaniciya iceriklerimizi
deneyimleterek lye sayisini artirmak.

12 farkli etkilesim adiminda kullanicilarin
davranislarini 6lcimlendigi kampanya ile video
izlenme sayisinda %48, Ucretli tyelikte %32
artis saglandi. Sadece kampanyada dedil, daha
sonraki kampanyalarda da daha iyi kullanici
deneyimi sunularak, donistm maliyetleri
azaltildi.
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Oncelikli hedefi promosyon, satis, (riin denetme, bilgi toplama, uzun vadeli misteri kazanma gibi sonug odakli olan tim online

pazarlama faaliyetleri

No : 12
Reklamveren: Migros

Ajans : Oliver istanbul
Marka : Migros Money Club
Reklam : Ask Tam Bana Gore

Kliseye dismeden tlketicilere
unutamayacaklari bir deneyim sunmak
ve Sevgililer GunlU'nde Migros'tan alisveris
yapmalarini saglamak.

Money Club Kart masterilerinin sevgi
mesajlarini iletebilmeleriigin yazar kasa fislerinin
mecraya ¢evrildigi kampanya ile Sevgililer GUnu
mesajli 6.500 fis basildi. Sadece 48 saatte
sosyal medyada 5.000.000'un Gzerinde etkilesim
saglandi. Sosyal medyada 10.000'in tzerinde
bedeni geldi.

Fisini #AskTamBanaGore hashtag'iyle paylasan
100 ¢ift hediye sinema bileti kazandi.

3 kisi dinyada ilk defa bu mecra Uzerinden
evlenme teklifi aldi. Bir dnceki Sevgililer Gund'ne
oranla Migros satislar %1.6 artis sagladi.

No : 25
Reklamveren: Huawei Turkey

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : P10
Reklam : Huawei P10 ile Anneler GUnu

Farkindalik yaratarak arinan bilinirliginin
artirmak. Uriiniin 6zelliklerini 6n plana ¢ikarip bu
Ozellikleri deneyimleterek etkilesim saglamak.

Anneler Gini’'nde Bagdat Caddesi'nde
anne ve ¢ocuklarinin fotograflarinin Huawei P10
ile gekildigi ve fotografin gercek zamanli olarak
basilip kendilerine hediye edildigi kampanya
kapsaminda Huawei hostesleri tarafindan 24.596
PN gdnderimiyapildi. 1.993 tiklama ile %8,1
aclima orani elde edildi. Yaklasik 6 saat icerisinde
290 adet form doldurtularak, kullanicilarin yanina
fotograflarini cekmek Uzere ekipler yonlendirildi.
Sadece form dolduranlar tGzerinden olmaksizin
ekip arkadaslarinin yanina gelerek anneleriyle
fotograflarinin gekilmesiniisteyenlerile birlikte
toplamda 687 adet fotograf cekimi ve gercek
zamanli fotograf basimi gerceklesti.

No . 49
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Galaxy Note8
Reklam : Galaksinin Gucunu Kesfedin!

Samsung Galaxy Note8 Star Wars
Ozel Paketi'nin online ve offline magazalardan
satiimasini saglamak.

Star Wars'a 6zel seslerin ve goruntilerin
gunlik hayattaki seslere ve gorintulere olan
benzerliginden yola ¢ikarak bir cocugun hayal
ddnyasini sahiplenildigi kampanya boyunca
15.400.000 tekil kisiye ulasildi. Kampanya
slresince film, 40.800.000 goéruntileme ve
3.100.000 izleme elde etti. %80 pozitif geri
donus elde edildi. 1 haftanin sonunda ise satilan
ardn orani %60 oldu. YouTube yayinlarinda %33
izlenme orani elde edildi. Facebook'ta %0,93 CTR
ile sagland..
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No : 58
Reklamveren: Exxonmobil
Ajans : Milklab
Marka : Mobill
Reklam : SmARt Engine

Mobill yaglarinin arag servislerini
kapsayan sahasindaki marka bilinirligini artirmak,
ustalara motor yagi bakimi konusunda egitim
verirken, Mobill yaginin rakiplerinden farklilastig
noktalari anlatmak ve sunum sonunda teklif
edilen welcome pack satislarini artirmak.

24 ayri parca olarak basilan 3D print
motor; servo motor ve sensorler araciligiyla,
yazilan Augmented Reality uyqulamasi ile
senkronize calisacak sekilde gelistirildi. Boylece
kontak anahtarini ¢cevirip motoru ¢alistirmasi
ve icine Mobill yag koymasi istenen ustalar, AR
uygulamasi araciligiyla hem motoru kontrol
ettiler, hem de soguk/sicak hava, yuksek hiz vb.
senaryolarla karsilasarak bu kosullarda yagin
motor i¢cinde nasil duruma nasil adapte oldugu ve
naslil calistigini uygulamali olarak gorddler.

Mobill saha ekipleri sadece lansman sirasinda
2.500 nokta ile tum yillarin en ¢cok ziyaret

ve sunumunu gerceklestirdi. Satislarinin
artirlmasi hedeflenen Welcome Pack'ler MiaPos
Arastirmasr'na gore bir dnceki yila oranda %49
artti. Exxonmobil tarihinde ilk defa lokalden gikan
bir proje Portekiz, Rusya, Ingiltere, Almanya,
Ispanya gibi 8 Avrupa Ulkesine gonderilerek
globallesti. Bu yil igerisinde tim Avrupa
llkelerinde ve Gliney Amerika'nin bir kisminda
aktif olarak kullaniimasi planlaniyor.

No : 99

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare

Marka : Nescafé 301 Arada
Reklam : Nescafeé 301 Arada Ulusal

Promosyon Kampanyasi

Marka bilinirligi saglarken, hedef kitleyi
online ve offline entegre medya iletisimi ile
yakalayarak kampanya katilimina destek olmak,
kampanya slresince icilen Nescafé sayisini
artirmak.

Kampanya esnasinda elde edilen
learning’ler dogrultusunda kullanicilarin aldigi
aksiyonlar dogrultusunda yeni igerikler ve
hedeflemelerle ilerlendi ve bu sayede dijital
kaynaklardan toplam 426.000.000 gosterim,
12.000.000 %100 izlenme, 2.400.000 site trafigi
elde edildi. Nescafe 31 Arada kelimesi total
arama hacmi %35 oraninda artis gésterirken
cekilis gini aramalari 2016'ya gére %20 artti.
2016'daki kampanya dénemine gore katilim tim
kaynaklarda %10, paid kanallarda ise %32'lik artis
gosterdi. TV yayinlariile entegre ilerleyen online
yayinlardaki optimizasyonlar kampanya katilimini
pozitif etkiledi. Totalde 9.000.000 adet katilim
elde edildi.
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No - 101
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare
Marka : Nescafé Gold
Reklam : Nescafé Gold Ulusal Promosyon

Kampanyasi

Hedef kitlemiye gekici bir teklif sunarak
rekabetin arttigi bu fark yaratarak tuketicinin
tercih ettigi marka olmak.

“Satin al” ve "Hemen katil” mesajli
kreatiflerin ayri kullanildigi ve performanslarina
gore optimizasyonlarin gerceklestigi kampanya
boyunca kullanilan bitun kanallardan toplam
154.000.000 goéruntilenme, 2.900.000
%100 izlenme ve 570.000 tiklama elde edildi.
Sahibinden yayininin oldugu 14 Nisan tarihinde
satislar %62 artarken tim kampanya sonrasinda
toplam satislar %26'lik bir artis gosterdi. VOD
yayinlarinda videonun tamaminin izlenme
oranlarina(VCR) bakildiginda %100Q’leri yakalayan
oranlara erisildi. Reklama maruz kalan kullanicilar
videoyu sonuna kadar izledi ve bu mecralarda
toplam reklam izlenme oranlari %97e gikt.
Sosyal medya tarafinda ise “Kokusunda Sans Var”
postunun engagement orani %31e yukseldi.
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No : 107
Reklamveren: Garanti Bankasi

Ajans : Voden Reklam
Marka : Garanti Bankasi
Reklam : Yeni Yil Hediyeniz Garantiden!

Garanti Bankasi dijital kanallarinin
daha fazla kullanilmasini saglamak ve musteri
memnuniyetini artirmak.

Garanti Cep ve internete giris yapan
mdusterilere, “10 adet iPhone X" gekilisine
katilma firsati sunuldugu kampanya ile Garanti
Bankasi'nin dijital kanallarda yapilan islem
oranlarinda artis yakalandi. islem yapan
musterilerin %25'inin dijitallestirmesi saglandi.
Pazarlama iletisimi yapilan musterilerde, %10
oraninda dijital kanallarda etkilesim saglanirken,
bu oran hig iletisim yapilmayan musterilere gore
%4 oraninda lift sagladi. Bu misterilerin %25
daha dnceki 2 ay boyunca Garanti Cep ya da
internete giris yapmamistir ve bu misterilerin
dijitallesmesi saglanmistir.

No : 130

Reklamveren: llgin insaat

Ajans : Neodigital

Marka : ligin insaat

Reklam : We Halig Proje Lansmani

Kentsel donusum projesi olan We Halic'in
konut satislarini artirmak. Form adetlerini ve
satin alma potansiyeli yiksek kisilere eriserek
satis ofisi ziyaretlerini artirmak.

Hedeflenen kullanicilara 6nce markanin
videosunu izlettirmeyi ve bu metodla daha ilgili
kullanicilari hedeflendigi kampanya ile marka
videosu 1.500.000 kisiye izlettirildi. 105.000 kisi
videonun tamamini izledi. Onceki donem satis
ofisi ziyaretlerine kiyasla, formlarin ofis ziyaretine
dénme orani %10 artti.
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No : 168
Reklamveren: DEX

Ajans : Netcom Medya
Marka : DEX
Reklam : Wattpad DEX ilk Romanim Yarismasi

Yeni Wattpad yazarlarini portfoye katmak
igin #dexilkromanim “imkansiz Ask” hikaye
yarismasina katilim saglamak.

Wattpad iceriklerine uygun olarak,
kullanicilarin reklam olarak algilamayacaklari,
platformun dogal icerik ve kullanici araylz ile
uyumlu entegrasyonlarin yapildigi kampanya
ile Tarkiye disinda Azerbaycan, Avusturya,
Fransa ve Amerika dahil, 5 farkli Ulkeden katilim
gerceklesti. Gen¢ Kurgu, Bilim Kurgu, Hayran
Kurgu, Fantastik, Macera gibi toplam 19 farkli
kategoriden, #dexilkromanim hashtad'iile
yarismaya katilan 6zgln hikaye sayisi 229 oldu.

Hikayelerdeki toplam bdlim (chapter) sayisi
5.731, toplam kelime sayisi 5.583.142, hikayelerin
aldigi toplam okunma; 643.520, hikayeleri
okuyan toplam tekil kullanici sayisi; 224.951
oldu. Hikayelerin okunmasiigin gecirilen toplam
slre; 10.047.519 dakika, hikayelere okuyucular
tarafindan birakilan yorum sayisi; 308.335,
hikayelerin okuyucular tarafindan favorilenip
oylanma sayisi; 814.564 olarak gergeklesti. DEX
Wattpad sayfasinda 3.400°e yakin yeni takipgci
kazanimi saglandi. Satislarda gegen yilin ayni
dénemine gore %58 artis elde edildi.
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No . 197
Reklamveren: Renault

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Renault
Reklam : Yeni Aligveris Cilginhigi Renault Kadjar

Sadece Renault Kadjar Black Edition
modelinde gecerli ve dijital basvurulara 6zel
indirimi, satin alma potansiyeli olan kisilere
ulastirmak ve 1gunicerisinde 1.000 basvuru ve 19
arac satisi gerceklestirmek.

Aligveris cilginhgi olarak kutlanan Black
Friday'e bir otomobil markasinin dahil edildigi
performans odakli projede bir giinde 27 arag
satarak hedeflenen yatirimin getirisi 6 kat fazla
gerceklestirildi. Sadece 9 saatte toplam satisin
yarisi gerceklesti.

Tiklama Gzerinden % 1,2 oraniile 1.592 basvuru ve
27 arag satisiile %1.146 ROl elde edildi. Bu sonug
57.000.000 reklam gosterimi, 236.000 tiklama ve
133.000 website ziyaretiile elde edildi. Ortalama
CTR % 0,41ile ortalama benchmark’in 2,5 kati
olarak gerceklesti. Ortalama lead conversion

% 1,2 ile ortalama benchmark’inin 4 kati olarak
gerceklesti.

No : 252
Reklamveren: McDonald’s
Ajans : OMD
Marka : McDonald’s

Reklam : McDonald’s Online Siparis

Kampanyasi

McDonald’s'in online satis
platformlarindaki siparis sayisini artirarak son
ceyrekicin belirlenen KPl'lara ulagmak.

Analytics entegrasyonu ‘Siparis’ ve

‘Sepet Tutarl’ basina maliyet optimizasyonu ile

ilerlenen kampanya ile paid medya ile 20.241
siparis gerceklesti. Ekim ayina gore Aralik ayinda
siparis orani %56 artti. Kampanya sayesinde;
siparis basina maliyet %50 azald1. Siparisler %586,
site trafigi %44 artti, gelir %62 oraninda artti.
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No : 288
Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD & Netcom Medya
Marka : Cheetos
Reklam : Cheetos PopCorn

Aileyle birlikte sevilen atistirmaliklarla
eglenilen anlar ve favori aile atistirmahgi
portfolyosunu yaratmak.

Fi'nin ikinci sezonunun ilk bolimundn
yayinlandigi gin Puhu ve diger tum TV izleme
uygulamalarini kullananlarin hedeflenerek
ardnun tuketicilerin evlerine goturaldigu
kampanyaile 4 saatlik bir zaman diliminde,
belirlenen lokasyonlarda hedeflenmis 1.500 kisiye
kampanya mesaji gosterildi. Banner engagement
rate %10'un tzerinde oldu. Cagri merkezi tek tek
tim tuketicilerle gorustu, eve davet orani %32
oldu.
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No : 320
Reklamveren: TP Vision

Ajans : Pure New Media
Marka : TP Vision
Reklam : Simdi Tam Zamani

Yeni televizyon almak igin karar
asamasindaki Philips TV sahiplerini kisiye 6zel
sosyal CRM satis projesiyle yeni model Philips TV
almalariicin satis kanallarina yénlendirmek.

Onceki yillarda Philips TV satin alan
mevcut musterilerin verilerinin incelendigi ve
her biriicin en uygun yeni Philips TV modelinin
belirlendigi kisiye 6zel bir satis kampanyasi
hayata gecirildi. Kisiye dzel Facebook Link Ad'ler
ve Instagram Stories Ads'in kullanildigi projede
toplamda 979.000 musteri verisi degerlendirildi.
450.000 Facebook ve Instagram kullanicisi
hedeflenerek152.608 gosterim, 27.061 erisim
saglandi. Kullanicilarin 1320 tanesini mikrosite
Uzerinden e-ticaret satis kanallarina yonlendirildi
ve ilk 6 glinde toplam 277 satisla ziyaretgilerin

%27inin yeni bir Philips TV satin almalari saglandi.

No : 330

Reklamveren: Pegasus

Ajans : Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Yoksa Siz Hala Ayni Reklami Mi

Goériyorsunuz?

ilk ziyaret ettigi anda bilet satim alimi
yapmayan musterilere ulasarak satislari artirmak
ve butceyi daha efektif kullanmak.

Bilet satin almamis ve baktigi ucus
tarihi 10 ginden az olan misafirlere, yine baktigi
hatta 6zel mesajlarla iletisim yapilan kampanya
ile dnceki doneme gore ROI 3.5 katina ¢ikarildi.

Donlistm orani %64 artirildi. CPA %55 dusdrulda.
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No : 337

Reklamveren: Dogus Otomotiv

Ajans : OMD

Marka : Porsche

Reklam : Porsche Arama Reklamlari

Arac satisini artirmak, bilinirlik yaratmak.

Her bir rakip marka kelimesini arayan
kullanicilara ilgili segmentteki Porsche modelinin
gosterildigi kampanya ile ilgili ayda cagri
merkezine direkt yonlendirilen aramalardan 4
adet Porsche arag satisi gerceklesti. Toplamda
reklamlarla 322,452 gérintilenme alindi ve bu
reklamlara 32.000 tiklama geldi.
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No 2 344
Reklamveren: Beymen

Ajans : Wavemaker Turkey

Marka : Beymen

Reklam : Beymen Yilbasi Programatik
Kampanyasi

Satis hacmini kaliteli kullanicilarla birlikte
gelistirerek Beymen.com'u Beymen'in en blyuk
magazas! konumuna getirmek.

Yeni ziyaretci profilleri segmentlenerek
Dinamik Kreatif Optimizasyonu'yla birlikte farkli
iletisim dillerinin kullanildigi kampanyaile 30
glinde ve 17.722 kullanici beymen.com‘a getirildi.
Gergeklestirilen kampanyada ROl %80,62, asistli
saglanan ROl ise %444.5 olarak gergeklesti.
Gergeklesen donidsum orani Beymen'in web sitesi
genelindeki ortalamasindan %237 daha ylksek
gerceklesti.

No : 37

Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KogZer

Marka : Yap! Kredi

Reklam : Yapi Kredi Kobi Uye Kazanimi

yapikredikobi.com.tr sitesiigin yeni kobi
Uye kazanmak.

Facebook lead ads reklam modelinin
ihtiyaclar dogrultusunda 6zellestirilerek, Uye
kazanimina yonelik dinyada yenilikci bir model
olarak kullanildigi kampanya ile Gye kazanim
hacmi 4,5 katina cikarildi. Ayni zamanda birim
maliyetleri %90 oraninda disUrdldua ve Tirkiye'de
Facebook API't kullanan ilk banka olundu.
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No 2 377

Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom

Marka : Oral-B

Reklam : Oral-B Oral Healthcare Week

Agiz Bakim Haftasi arkasinda agiz
sagligina dikkat cekerek hedef kitlede farkindalik
uyandirmak, on plana ¢ikarilan Grindn estetik
Ozelligini kullanarak deger algisini artirmak,
promosyon iletisimi kullanarak Grint daha
ulasabilir kilmak ve e-satis hacmini buyutmek.

Instagram fenomenleriyle yapilan is
birliginde her bir fenomenin story kullanimlarinda
swipe up 6zelligini kullanarak dogrudan
yonlendirme yaptigi kampanya ile Kasim ayi
icerisindeki Oral-B Grln satislarinin %40
kampanya doneminde gelirken, sadece Rosegold
drdnlerinin tamami bu hafta icinde satild!.
Toplam 5.600.000 gosterimle 62.000 tiklanma
sa@lanarak, %1,10 CTR orani elde edildi. Agiz ve
Dis Sagligi Haftasi 6zelinde gergeklestirilen tum
dijital yayinlardan %1,4 donisim orani elde edildi.
Bu sayede her 1.000 ziyaretten 14’0 Grin alimiile
noktaland..
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No . 387
Reklamveren: Gencallar

Ajans : UNC Digital & Netcom Medya
Marka : Gencallar
Reklam : Simdi Al, Seneye Ode

Kredi kartsiz taksitli alisveris imkanini
sunan diger markalarin musterilerini Gencallar
magazalarina cekmek.

Hedef kitleye uygun taksitli alisveris
kampanyalarinin kullanildigi ve kullanicilarin
reklamlar ile etkilesime gegilmesinin saglandigi
kampanya ile 150.000 kisiye erisildi. %13'lUk bir
tiklanma orani yakalandi. Gosterilen reklamlara
tiklayan her 3 kisiden Tiayni gun igerisinde
Gencallar magazalarini ziyaret etti.

No . 402
Reklamveren: Turk Telekom

Ajans : Brand the Bliss
Marka : Tark Telekom
Reklam : 3 Ay Bedava Egitimli internet

Kampanyasl - Havuz Problemi

Telekom'un “Evde internet” hizmetine
dikkat cekerek, online basvurulari artirmak
ve dikkat ¢cekecek bir kampanyaiile total lead
hedefini yakalamak.

Telekom'un online basvuru sayfasindaki,
basvuru panelinin, HTML ile mikrosite ve tim
web kanallarinin banner alanlarina yerlestirildigi,
boylece buradan basvurularin toplandigi
kampanya slrecinde sadece online basvuru
paneliyle 10.000 ‘e yakin basvuru elde edildi. Daha
onceki kampanyalara gore %10°luk bir basvuru
artisi gerceklesti.
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awards turkiye

No : 405
Reklamveren: ING Bank

Ajans : Publicis Istanbul
Marka : ING Bank
Reklam : ING Bank ihtiyag Kredisi EBM Projesi

ING Bank ihtiyac kredisi almak isteyen
kisilere daha az maliyetli ve daha ylksek
performansli bir yontemle ulasmak ve onayh
kredi satis adetini artirmak.

DénasUmlerin tamamlanma bicimlerinin
dizenlenerek Google AdWords'le Hedef EBM
teklif verme stratejisinin uygulandigi kampanya
ile arama agi kampanyalarindan elde edilen
toplam dénistim sayisi %33 artti. Dénistim
basina disen maliyet dizeyi korundu. Verimliligi
artirmak amaciyla manuel slrecleri azaltti.
Google'a case olundu.
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No 2 415

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Actionable Insight

Facebook Lead Generation

Facebook'un Vodafonea 6zel gelistirdigi
hedefleme alternatifleri ve Vodafone CRM datasi
kullanilarak, dogru hedef kitleye ilgili kampanya
teklifi gostererek satisa yonlendirmek.

Facebook Actionable Insight
hedeflemelerinin ve Vodafone CRM datasiile
olusturulan dzel hedef kitlelerin, Facebook lead
ad reklam modeliile birlestirildigi kampanya
kapsaminda; ev interneti kampanyasi ile
55.152, Red Fi kampanyasiile 13.558, Besiktas
kampanyasiile 14.410 online basvuru toplandi.
iletisimler toplaminda 20.000.000 miikerrer
erisim elde edildi. Vodafone'un diger performans
yayinlarindan elde edilen online basvuru
maliyetlerine gore %43 daha dusuk maliyetle,
diger platformlarin 2,5 kati online basvuru
toplandi.

No : 430
Reklamveren: Mercedes-Benz

Ajans : Zenith & AdColony Turkey
Marka : Mercedes-Benz
Reklam : Mercedes-Benz GLA Facelift

Kampanyasi

Yeni Mercedes-Benz GLA otomobilinin
tanitimiicin dogru hedef kitleye ulasilarak
bilinirligi artirmak.

Kullanicilarin LinkedIn haber akisinda
sponsorlu olarak Mercedes-Benz GLA icerigi
ile karsilastigi kampanya kapsaminda 146
kaliteli form toplanirken, ulasilan potansiyel
musterilerden biri ara¢ sahibi oldu. Lead
Gen toplamak icin yapilan sponsorlu icerik
ile 1.069.123 gosterim elde edildi. igerik ile
toplam 1.978 sosyal aksiyon elde edildi. Sosyal
aksiyonlarin kirilimiincelendiginde; 1.334
begenme, 6 yorum, 14 paylasim ve 624 tiklama
elde edildi.
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No . 458
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & 4129Grey
Marka : Pantene
Reklam : Pantene Altin Kelebek

Altin Kelebek odullerinin tim
periyodlarinin iletisimini Pantene sosyal medya
hesaplarindan sahiplenerek duyurmak ve sosyal
medya konusulurlugu yaratmak.

www.pantenealtinkelebekodulleri.
com'daki oylama yonlendirmesinin Pantene
sosyal medya hesaplarindan yapildigi ve drdn
lansmaniyla Altin Kelebek'in birlestirildigi
mucize temasinin tim mecralardaislendigi
kampanyaile 3 Dakikada Mucize krem, ilk
ylldaki pazar payl hedefinin 2 katindan fazlasina
4 ayda ulasti. Unlilerin ve influencer’larin
#PanteneAltinKelebek hashtag'iyle yaptiklari
paylasimlar 700.000.000a ulasti. 180.000den
fazla paylasilan #PanteneAltinKelebek hashtadgii,
Twitter'da diinya gapinda 6 saat 5 dakika,
Tarkiye'de 2 ginde toplam 24 saat 45 dakika
boyunca Trend Topic oldu. #PanteneAltinKelebek
hashtad'iile paylasilan tweet sayisi bir dncekiyila
gore %5 artis gosterdi. Tim gecenin yayinlandig
videolar YouTube hesabindan 12.000.000 kez
izlendi.
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No ¢ 480
Reklamveren: PepsiCo
Ajans : Mindshare
Marka : Liptonlce Tea

Reklam : Lipton Ice Tea & PO Kapaklar

Topla Depoyu Doldur

Kisi bas! Lipton Ice Tea tuketimini
artirmak. Petrol Ofisi & Lipton Ice Tea promosyon
isbirliginin bilinirligini artirmak ve kampanyaya
katilim saglamak.

Yandex Haritalar uygulamasinda
Lipton Ice Tea kategorisi acildigi kampanya ile
10.200.000 erisim, 559.668 kampanyaya katihm
saglandi. Toplanan toplam puan 68.000.000 oldu.

No . 486
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Lamba Dijital & Sesli
Harfler Linked by Isobar

Marka : Prima

Reklam : Prima Dlnyasl

Bebek bekleyen veya 0-3 yas bebedi olan
ailelerin ebeveynlik yolculuklarina dahil olarak
onlara Prima Duanyasi'nin avantajlarini anlatmak,
ayni zamanda mecra/reklam modellerini tuketici
davraniglarina gore optimize ederek Prima.com.
tr'ye en az bltce ile en ¢ok Uyeyi getirecek medya
planini olusturmak. Bunu yaparken uye olanlar
arasinda yeni bebek sahibi olanlarin (hamile ve
0-1yas bebege sahip) oraninin %80 olmasini
saglamak.

Annelerin arama verisi analiz edilerek
yeni annelerin internette en cok arastirdiklari
konular tespit edildi ve Dogum Tarihi Hesaplayici
ve Bebek Isimleri S6zIGgU gibi uygulamalari
siteye eklendi. Eticaret siteleriyle, fenomenler
ve microinfluencerlarile ortak calisilan projede
Facebook reklam modellerinde de yararlanildi.

SimilarWeb ve Google Analytics Aralik 2017
verilerine gore kampanya sonunda 297.344
kullanici Prima.com.tr'ye tye oldu. Béylece
gectigimiz yildan %23 daha fazla Gye toplayarak
0-3 yas bebekli ve hamile olan online annelerin
%19'unu tye yapildi. Yine gectigimiz yila gore
Prima.com.tr’ye gelen kullanici sayisi %60, gelen
trafigin Uyeye donus oraniise %27 artti. Uye
kullanicilar arasinda ebeveynlik yolculuklarinin en
basinda olan yeni anne (hamile ve 0-1yas bebege
sahip) Gyelerin orani %89a cikarildi.
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No . 494
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Akampis & Saatchi&Saatchi

Marka : Banabak(Pantene, Gillette, Orkid,
H&S, Ipana, OralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek gati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynagi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genclere sloganlardan 6te somut

(maddi ve manevi) faydalar saglayabilecek bir

mobil uygulama gelistirildigi kampanya ile ilk

1ay icerisinde saha ekibinden 20.000 indirme
geldi. Toplamda simdiden 140.000'den fazla gencg
uygulamayi indirdi ve Banabak'i hem en poptuler
100 dcretsiz uygulama listesine soktu hem de

en popller Lifestyle uygulamalar kategorisinde
cok kisa sUrede 2. siraya yerlestirdi. Banabak'in
bilinirligi %33 artti ve Google Brandlift
Arastirmasi'na gore kategorideki en iyi bilinirlik
artis sonucunu elde etti.
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No : b04
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Milliyet & 4129Grey &
Sportnet

Marka : Gillette

Reklam : Gillette Milliyet Spor Oddilleri

Gillette ve Milliyet markalarinin spora
olan destegini duyurmak, tiketiciile markali
icerik ile etkilesime girerek yilinsporcusu.milliyet.
com.tr Uzerinden yilin sporcusu oylamasina
katilimini saglamak.

Online oyunlarin igerisinde 6dul
kurgularinin yaratildigi ve oyuncularin
yilinsporcusu.milliyet.com.tr Gzerinden oy
kullanmaya ikna edildigi kampanya ile bir
onceki seneile ayni blutge harcanmasina
ragmen oy kullanim sayisi 7 kat artirildi. Google
Analytics 2017 verilerine gore tim kategorilerde
2.600.000 oyluk bir katihm saglandi. 26 farkh
mecradan yénlenen kullanicilar ile 1.000.000
tekil kisinin Gzerinde oylama gerceklesti ve
433.000 kisi oylama sayfasina kisisel bilgilerini
birakarak cekilise katildi. Kafatopu oyununda
gerceklestirilen oyunici entegrasyoniile
4.100.000 tekil kisiye ulasildi ve 248.000 oyuncu
web sitesine yonlendirildi.

No : 509
Reklamveren: P&G

Ajans : Lamba Dijital & Starcom
Marka : Olimpik Anneler
Reklam : Olimpik Anneler Turkiye Spor

Haritasi

Tarkiye'de daha fazla gocugun spor
yapmasini saglamak i¢in annelerinin spor tesisleri
hakkinda detayli ve guvenilir bilgiye kolayca
ulasabilmelerini saglamak.

Annelerin evlerine yakin olan spor
tesislerini bir arada gorebilmesinin saglandig
proje ile 60.000'iIn Gzerinde anneye erisim
saglandi. Bu annelerin sayfada gecirdigi ortalama
sure, 1dakika 20 saniye oldu. Spor Haritasrnin
yayina gecmesi ve reklam sirecinin basladigi
gunden itibaren %948 artisla, daha fazla Olimpik
Anne siteye ilgi gosterirken, %672 oraninda daha
fazla anne, Olimpik Anne oldu.

iab. [ 11 |.XX
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No : 546

Reklamveren: Akbank

Ajans H

Marka ¢ Akbank

Reklam : Facebook'ta Akilli Hedefleme ile

ihtiyac Kredisi Kullandirimi

Akbank Direkt uygulamasini kullanarak
AkbankK'in dijital kredi satis adetlerini kéar ve gelir
odakli maksimize etmek ve artirmak.

Akbank'in secure sayfalainra Facebook
Pixel'in entegre edildigi kampanya ile Akbank
Direkt Mobil uygulamasinda kredi kullandirim
adetleri kar ve gelir odakli artti. Dijital kredi
kullandirim adetler bazinda, sube kredi
kullandirimini tarihinde ilk defa gecti. Akbank
Direkt Mobil'den yapilan basvurularin onay
orani artti. Akbank ihtiyac kredisi rekabetinde
pazar payl kazandi. 1.816.695ten fazla tiklama
yaratildi ve 5.604.262 gercek musteriye ulasildi.
35.000'den fazla kredi kullandirimi gergeklestirildi
ve 400.000den fazla direk kredi basvurusu elde
edildi. Sadece kredi kullanabilecek ve kredi
kullanmayi dusunen kitleyi hedefledik boylece
kullanicilar igin kusursuz bir reklam deneyimi
yasatmis oldu. Kullanicilarin; deep-link yapisi
kullanilarak iceriklerle etkilesime gectikleri anda
dogrudan dogru ekrana gelmeleri saglandi.
Boylece kredi satisi maksimize edildi.
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No : b82
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas istanbul & Mindshare
Marka : Nestlé Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete ¢gagiryor!

Marka degerlerini merkeze alip, “Smiley”
karakterleri kampanya kurgusuna entegre
edilerek farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye cagiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi ginden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henlz higbir reklam destegi olmadan
15.400den fazla kisi bota giris yapti, botta kalma
slresi ortalama 140 saniye olarak gergeklesti.
ilk 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye 6zel yuriyus ve kosu, 7.760
Kisiye 6zel egzersiz ve hareket dnerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye guzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park onerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazand..
Marka sagligi skorlarinda Grinun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.

No : 592

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare

Marka : Nescafé Dolce Gusto

Reklam : Dolce Gusto Black Friday

Sosyal medyada pozitif etki, konusma
hacmi yaratmak ve sunulan promosyonlarile
yUksek performans etkilesimi yaratmak.

Black Friday gund, dijital
platformalardaki rakamlarin takip edildigi ve
gercek zamanli optimizasyon saglanabilen
Loop etkinliginin organize edildigi kampanya
ile hedeflenenin 2 kati kadar kutu kapsul satisi
gerceklesti. Hayata gecirilen Loop etkinligi
ile 2016 Black Friday kampanyasina gore
2017 istatistiklerinde oturum sayisi %5686,
yeni kullanici sayisi %87 ve gergeklesen satin
alimlardan elde edilen gelir %208 artis gosterdi.
Kampanya sonucunda 30.000 kisiye ulasildi.

iab. [ 11 |.XX
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No : 601
Reklamveren: Pronet Glvenlik ve Alarm Sistemleri

Ajans : Digital Partners
Marka : Pronet
Reklam : Facebook Lead Generation

Facebook potansiyel misteri bulma
reklamlarinda basvuru oranlarini %30 Gzerine
ctkarmak.

Hesap icerisindeki bilinirlik
kampanyalarinin bilinirlik, etkilesim ve basvuru
adimlari Gzerine kurgulandigi kampanya ile
Pronet ile calisiilmaya baslanan donemde %22
seviyelerinde olan Dondsum Orani, 2 ay sonunda
%56 seviyelerine kadar iyilestirildi. ilerleyen
dénemde %40 oranina sabitlendi.
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No : 602
Reklamveren: D-Smart

Ajans : Digital Partners
Marka : D-Smart
Reklam : Adwords Reklamlari

Tiklama Orani %10 seviyesinin Gzerine
cikarmak.

Anlik olarak degisen kampanya
bilgilerinin reklamlara hizlica yansitilarak, ilgili
kitleye en uygun hizmet/Grin remarketing
kurgulariyla gosterildigi kampanya ile D-Smart ile
calisiilmaya baslanan donemde %4 seviyelerinde
olan tiklama orani, 4 ay sonunda %15 seviyelerine
kadar iyilestirildi. ilerleyen dSnemde %11 oranina
sabitlendi.

No : 604
Reklamveren: QNB Finansbank

Ajans : McCann istanbul & WebHelp
Marka : ONB Finansbank
Reklam : FinansciGif

ONB Finansbank'in sosyal medya
kullanicilariyla yakin, sempati uyandiran ve yeni
nesil samimi bir iliskisi oldugunu, musterilerinin
sosyal medyadan yaptiklari yorumlarin banka

tarafinda gercekten 6nemsendigini gostermek.

ONB Finansbank calisanlarinin sosyal
medyadan gelen yorum, sikayet ve onerileri
kendilerinin rol aldigi giflerle daha yakindan ve
samimiyetle cevapladigi kampanya ile musteri
memnuniyeti artirildi. Takipgcilerden pozitif geri
dondsler elde edildi.
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No : 607

Reklamveren: Teknosa

Ajans : Mediacom

Marka : Teknosa

Reklam : Dunyanin ilk Karasal TV Yayininda

Dinamik Kreatif Optimizasyonu

Online offline tim magazalarda satis
artisi saglayacak yeni bir reklam teknolojisi
kurgulamak.

TV spotunun direkt olarak web
sitesinden alinan bilgilerle gercek zamanli
ve otomatik olarak hazirlandigi kampanyaile
kampanya dahilindeki tum trtnlerde ¢ift haneli
satis artisi saglarken bazi Grtnlerde %40 varan
oranlarda artis elde edildi. Bu uygulamayla
Teknosa, dinyada ilk kez Karasal TV yayinina DCO
altyapisi entegre ederek klasik TV'de Programatik
reklam kullanimi yapan ilk marka oldu. Google
Analytics verileriile hazirlanan analize gére;
onceki haftalarda TV yayinlariile kiyaslandiginda
DCO yayinlari, web sitesinden yapilan satis
adedinitam %200 artirdi. Total e-ticaret
cirosunda ise dnceki kampanyalara gore %34'IUk
artis elde edildi. Sitede kalma suresinde de %12
iyilesme saglandi.
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No : 626
Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti
Reklam : Penti MyBra - Benim Sutyenim

Toplumun sutyen konusundaki bilgi
dlzeyini artirmak ve kadinlarin kendi bedenlerini
taniyarak en uygun sutyeni secebilmesini
saglamak.

Kadinlari tanimak icin sorularin
soruldugu, egitici ve 6gretici videolar hazirlandigi
proje ile 6 ay gibi bir stire igcerisinde MyBrada
600.000% yakin oturum acildi. 511.000 tekil
ziyaretci elde edildi. Bu ziyaretciler icerisinden
toplamda 208.303 kisi form doldurarak bilgisini
birakti. Toplam sayfa gorintulenme sayisi
8.000.000'u astI, hemen gikma oraniise %141k
bir seyirde kaldigi. Proje kapsaminda ortalama
oturum slresiise 2 dakika 49 saniye olarak
gerceklesti.

No : 669

Reklamveren: Pegasus

Ajans : Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Sen Yeter Ki Ucmak Iste

Daha dnce erisilemeyen yeni kullanicilara
eriserek, Urln ve vaatlerini anlatmak.

Google Analytics verisinin 0zellesmis
segmentlere ayrildidi ve bu datanin DoubleClick
platformuna aktarildigi kampanya slresince
siteyi ziyaret edenlerin %80Q'i yeni kullanici oldu.
Gegilebilen video reklam formatlari olmasina
ragmen, %48 varan izlenme oranlari elde edildi.
Videolar, daha 6nceki video kampanyalarinin 6
katina varan tiklanma oranina eristi.

Y (e

awards turkiye

No : 677
Reklamveren: DenizBank
Ajans : FCBRAM
Marka : Kredi X
Reklam : Kredi X

iPhone X ve Samsung Note 8'in piyasaya
ciktidi 2017 senesinde daha fazla ihtiyacg kredisi
satmak.

YouTube Gzerinde kutu agma videolari
izleyen kullanicilarin karsisina icinde kendi
telefonlari bulunan kutu agma videolarinin
cikartildigi kampanya kapsaminda; gekilen 18
adet pre-roll toplamda 695.000 kez izlendi.
20.000 kisi krediyi inceledi. Krediye basvuran kisi
sayislise 2.795 oldu.
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No : 682

Reklamveren: Turkcell

Ajans : Hype & BPN istanbul

Marka : Lifecell

Reklam : Heniz Aramasi Olmayan Bir Urline
Arama Motoru Kampanyasi Nasil
Yapihr?

interneti yogun olarak kullanan
tUketicilerde yuksek bilinirlik olusturmak ve
“TUrkiye'ye yeni bir operator geliyor” algisini
olusturmak.

Yapilan tim display, video ve native
reklamlara ek olarak, arama motoru ve YouTube
kampanyalarinda kullanicilarin karsisina
beklemedikleri anlarda da ¢ikilan kampanya
ile toplam arama motoru kampanyalarindan
gelen trafigin, %68’ elde edildi. Arama sorgusu
- reklam vaadi direk ilgili olmamasina ragmen
%8'e yakin tiklama orani gerceklesti. Bu taktiksel
kampanyalar sayesinde toplam donuisim 2.2 kat
artti.

No : 690

Reklamveren: BIluTV

Ajans : Hype

Marka : BluTV

Reklam : Bu Reklamlar Nereye inecek?

Daha fazla kullaniciya icerikleri
deneyimleterek lye sayisini artirmak.

12 farkli etkilesim adiminda kullanicilarin
davranislarini 6lcimlendigi kampanya ile video
izlenme sayisinda %48, tcretli tyelikte %32
artis saglandi. Sadece kampanyada degil, daha
sonraki kampanyalarda da daha iyi kullanici
deneyimi sunularak, donistim maliyetleri
azaltildi.
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Bir markayi, Grlind ya da hizmeti is dinyasi ile baglayan tim reklamcilik faaliyetleri

No : 57
Reklamveren: Exxonmobil
Ajans : Milklab
Marka : Mobill
Reklam : SmARt Engine

Mobill yaglarinin arag servislerini
kapsayan sahasindaki marka bilinirligini artirmak,
ustalara motor yagi bakimi konusunda egitim
verirken, Mobillyaginin rakiplerinden farklilastigi
noktalari anlatmak ve sunum sonunda teklif
edilen welcome pack satislarini artirmak.

24 ayri parca olarak basilan 3D print
motor; servo motor ve sensorler araciligiyla,
yazilan Augmented Reality uygulamasiile
senkronize calisacak sekilde gelistirildi. Boylece
kontak anahtarini ¢cevirip motoru ¢alistirmasi
ve igine Mobill yag koymasi istenen ustalar, AR
uygulamasi aracihgiyla hem motoru kontrol
ettiler, hem de soguk/sicak hava, yuksek hiz vb.
senaryolarla karsilasarak bu kosullarda yagin
motor icinde nasil duruma nasil adapte oldugu ve
naslil calistigini uygulamali olarak gorddler.

Mobill saha ekipleri sadece lansman sirasinda
2.500 nokta ile tim yillarin en ¢cok ziyaret

ve sunumunu gergeklestirdi. Satislarinin
artinlmasi hedeflenen Welcome Pack'ler MiaPos
Arastirmasr'na gore bir dnceki yila oranda %49
artti. Exxonmobil tarihinde ilk defa lokalden ¢ikan
bir proje Portekiz, Rusya, ingiltere, Aimanya,
ispanya gibi 8 Avrupa Ulkesine génderilerek
globallesti. Bu yil icerisinde tum Avrupa
Ulkelerinde ve Giney Amerika’nin bir kisminda
aktif olarak kullaniimasi planlaniyor.

No : Bb47

Reklamveren: Akbank

Ajans .

Marka : Akbank

Reklam : B2B Dijitalden POS Cihaz Satis!

POS cihazina ihtiyaci olan, slreci dijitalde
sonlandirabilecek ve 6zellikle GiB sorgusundan
gecebilecek kitleye ulasabilmek.

Dogru zamanda, dogru mesajla, dogru yerde
belirtilen hedef kitleye ulasmak.

Kisiye 0zel, is alanina uygun reklam hedeflemesi
ile maksimum kar ve gelir odakli basvuru
yaratmak.

Hedefler dogrultusunda CRM verisinin
Facebook davranis ve ilgi alanlariyla eslestirildigi
ve CRM kitlesine benzer kitle dnerilerinden
yararlanilarak reklamlar olusturuldugu projede,
Google reklamlariyla 20.580.600'den fazla
gosterim alind.

Facebook reklamlariyla 2,176,078 unique kisiye
ulasildi. Kisa bir sirede toplam cihaz satisinin
yuzde 10°'undan fazlasi dijitalden gerceklesti.Bir
onceki ay ile karsilastirildiginda Akbank'in toplam
POS satis adetleri %20 artti.
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No : 652
Reklamveren: Kariyer.net

Ajans : C-Section & OMD
Marka : Kariyer.net
Reklam : Isin Olsun

Hedef kitle icinde en az 10.000.000 kisi
tarafindan izlenip, marka bilinirliginin artirmak.

isveren pozisyonlardaki elemanlarin isi
birakma oraninin yiksekligi ve is arayanlarda
ozellikle evlilik strecinde is bulmanin éneminin
gibiicgorilerden yola ¢ikilan kampanya ile
Instagram’'da 600.000'den fazla takipgisi olan
“varboyletipler” Instagram fenomeniile de
biricerik calismasinin yapildigi kampanya
20.000.000 kisi tarafindan izlendi. Uygulama,
hedefinin %31 (zerinde bir basariile 1ayda
459.000 kisi tarafindan indirildi. Hedeflenen
350.000 aylik aktif kullanici %143 performans ile
500.000'i gecti. Turkiye'nin 81ilinden 33.000'in
Uzerinde sirket, 34.000den fazla ilan yayinladi.
Lansman 6nceki tahmin 25.000 sirketin 22.000
ilaninin yayinlanacagiydi. Yayinlanan is ilanlari,
hedefin %40 Uzerine ¢ikarak 25.000.000 kez
goruntulendi.
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Bir web sayfasinin tasarimiyla benzesen ve/veya PC veya mobil platform davranislariyla uyumlu olan tim icerik calismalari

No : 17
Reklamveren: Otokog Otomotiv

Ajans : KogZer & Yandex
Marka : Otokog Otomotiv
Reklam : Avis Yandex Navigasyon

Marka imajini artirarak pr yaratmak ve
media first bir kullanim gerceklestirmek.

Kullanicilara Yandex'in kendi kurumsal
seslendirmesiyle “Rota olusturuldu. Avis keyifli
yolculuklar diler” ve “varis noktasina ulastiniz,
Avis mutlu guner diler” mesajlarinin sesli olarak
verildigi kampanya ile 6 ayda 20.000.000 tekil
kullanici rota olustururken Avis sesli mesajini
duydu. 210.000.000 defa sesli komut sistemi
Avis'le ¢alisti. Haber ve sektor sitelerinde proje
basarili bulunarak hicbir pr destegi verilmeden
organik olarak duyurulmus oldu.

No : 28
Reklamveren: Calve Tlrkiye

Ajans : Onedio & Mindshare
Marka : Calve Turkiye
Reklam : Tarzlar Farkli Ama Keyifcilik Ayni:

Barbeklcu vs Mangalci

Calve soslarinin bilinirligini artirmak ve
hedef kitle ile duygusal bagi guc¢lendirmek igin bir
video icerik Gretmek.

Mangalci ve barbekulcd tiplerin
tarzlari farkli olsa da her ikisinin de sofrasinda
Calve soslarin oldugunu gdsteren eglenceli
bir videonun hazirlandigi kampanya ile tim
mecralarda organik olarak toplam 2.100.000
izlenme ve 40.000 etkilesim elde edildi.

No 2 34
Reklamveren: Huawei Turkey

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : P10
Reklam : Odaklan

Farkindalik yaratarak trtndn bilinirliginin
artirmak.

“Odaklanma” probleminden ilham
alinarak gercek hayatta sorumluluklara,
hedeflere ve ise “odaklanma’nin, cift lensli Leica
kameranin “odaklanma” becerisi ile bagdastirildigi
kampanya videosu ilk gin 30.000 kisi tarafindan
izlendi. Huawei ve Uplifers Facebook mobil
sayfasindan 379.000'den fazla kisi kampanya
videosunu izledi. Toplamda 1.189 begeni alan
video, 110 kisi tarafindan paylasildi. Ayrica
Uplifers.com'da hazirlanan ‘kendi hikayenizi
yazmak icin ilham almaniz ve odaklanmaniz
gereken 10 sey’igerigi ise 16.535 kisi tarafindan
okunup 96 kisi tarafindan paylasildi.
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No : 161
Reklamveren: Unilever

Ajans : Wanda Digital
Marka : Rexona
Reklam : Rexona Basketbol So6zlugu

Rexona’nin millilerin yaninda oldugunu
duyurmak ve marka imajini hedef kitlenin
g6zunde pekistirecek bir proje yaratarak
duyqusal bag kurmak.

Onlarca yabanci basket teriminin
gercek hayattaki karsiliklariyla drneklendirildigi
kampanya ile ziyaretgiler Basketbol S6zIigi'nde
ortalama 3 dakika 57 saniye gecirdi. SozlUk
toplam 621.307 kisi tarafindan ziyaret edildi ve
projenin bel kemigi “Bi’ de Benden Dinle” kismina
birbirinden renkli tam 1.143 terim agiklamasi
gonderildi. Gonderilen kelimeleri, bilmeyenlerin
de 6grenmesiicin “Hayatlar Basket” sekmesinde
yayinlandi ve katkida bulunan herkes bu yol ile
onore edildi. Projenin tanitimiigin ¢cekilen online
video sosyal medyada tam 23.703 kisi tarafindan
begenildi.

No : 167
Reklamveren: DEX

Ajans : Netcom Medya
Marka : DEX
Reklam : Wattpad DEX ilk Romanim Yarismasi

Yeni Wattpad yazarlarini portfoye katmak
igin #dexilkromanim “imkansiz Ask” hikaye
yarismasina katilim saglamak.

Wattpad iceriklerine uygun olarak,
kullanicilarin reklam olarak algilamayacaklari,
platformun dogal icerik ve kullanici arayizu ile
uyumlu entegrasyonlarin yapildigi kampanya
ile TUrkiye disinda Azerbaycan, Avusturya,
Fransa ve Amerika dahil, 5 farkli Ulkeden katim
gerceklesti. Geng Kurgu, Bilim Kurgu, Hayran
Kurgu, Fantastik, Macera gibi toplam 19 farkli
kategoriden, #dexilkromanim hashtad'iile
yarismaya katilan 6zgln hikaye sayisi 229 oldu.

Hikayelerdeki toplam bélim (chapter) sayisi
5.731, toplam kelime sayis1 5.583.142, hikayelerin
aldigi toplam okunma; 643.520, hikayeleri
okuyan toplam tekil kullanici sayisi; 224.951
oldu. Hikayelerin okunmasi icin gecirilen toplam
slre; 10.047.519 dakika, hikayelere okuyucular
tarafindan birakilan yorum sayisi; 308.335,
hikayelerin okuyucular tarafindan favorilenip
oylanma sayisi; 814.564 olarak gergeklesti. DEX
Wattpad sayfasinda 3.400% yakin yeni takipgi
kazanimi saglandi. Satislarda gecen yilin ayni
dénemine gore %58 artis elde edildi.
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No : 185

Reklamveren: Vestel

Ajans : Concept

Marka : Vestel

Reklam : VIZIiZLE - Diinyanin ilk Bumper Ad
Dizisi

GunUumuz dijital tuketicisinin odaklanma
sorununu bir olgu olarak kabul edip, cok severek
tUketilen dizi iceriklerine yeni nesil ve etkili bir
alternatif iretmek, markanin geng tiketiciye
ulasmasi.

Dunyaninilk Bumper Ad dizi platformu
Viziizle'nin yaratildigi ve her bolumdi 6 saniyeden
olusan dizilerin kurgulandigi proje ile 3.100.000
erisim saglandi. Dizi platformunun web sitesinin
bounce rate'i %52.31 oldu.
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No : 236
Reklamveren: AvivaSA

Ajans : Promoqube
Marka : AvivaSA Emeklilik ve Hayat
Reklam : Guzel Haberler

Rasyonel iyimserligi anlamlandirmak,
hayatin icine sokmak ve tiketicileri bu kavramin
icine dahil etmek.

AvivaSA'nin lyimserlik Hub'ini Postkolik
web sitesine konumlandirldigi kampanya ile 2
aydaki sayfa goruntilenme sayisi; 100.000 olarak
gerceklesti. Facebook sayfasindan paylasilan
glzel haberler, 63.000 tiklama, 17.000 etkilesim
ve 3.000.000 erisim elde etti. Proje siresinde
Facebook sayfasinin etkilesim orani %240 artti.

No : 307

Reklamveren: Hayat Holding
Ajans : Muse Network
Marka : Molped

Reklam : Diinya Tek Biz ikimiz

Marka stratejisi olan en yakin
arkadaslara, dijitallesen dinyada ulasmak ve
onlarla bulusulabilecek bir platform olusturmak.
Regl doneminde markanin, hedef kitlesinin en
yakin arkadasi oldugunu hissettirmek.

Tarkiye'nin ilk ve tek genc kiz YouTube
platformunu hayata gecirildigi kampanya ile
platform 8 ay sonunda 117.000den fazla aboneye
ulasti. 24.000.000dan fazla izlenme yakaladi.
Toplam izlenmenin %38'ini organik izlenmeler
olusturmaktadir. 189.000 like, 21.000'den yorum
ve 159.000 paylasim ald..
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No : 350
Reklamveren: Netflix

Ajans : Wavemaker Turkey & Onedio
Marka ¢ Netflix
Reklam : Strange Contents

Netflix orjinal icerigi olan Stranger
Things isimli dizinin, ikinci sezonunun lansmant ile
birlikte yeni Uye kazanimi ve mevcut dizi izleyicisi
kitleye ulagsmak.

Kullanicilara Stranger Things dizisindeki
iki paralel evrenden birinin segtirildigi ve
sectikleri evrenin icerikleriyle bezenmis bir
Onedio sayfasinin gosterildigi proje kapsaminda;
800.000 tekil erisim kazanildi. Proje ile %0,92
CTR elde edilirken, 33.248 site ziyareti ve 42 yeni
kullanici kayit aksiyonu saglandi.
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No : 395
Reklamveren: Altinbas

Ajans : Onedio & Wavemaker Turkey

Marka : Altinbas

Reklam : Bir Kadinin Tektas Istedigini Nasi
Anlarsiniz?

Sevgililer Gunu iletisimi kapsaminda
Altinbas Urunlerinin, 6zellikle tektas cesitlerinin
bilinirligini artirmak ve bu giine 6zel kampanyalari
duyurarak hediye tercihleri sirasinda ilk akla
gelen markalar arasina girmek.

Kadinlarin evlilik teklifi ve tektas
yuzlk bekledikleriniima etmek i¢in yaptiklari
hareketlere dairince icgdrulerin kullanildigi
native bir videonun hazirlandigi kampanya ile
video kisa slirede 74.000 etkilesim ald1. Video
tUm mecralarda toplam 4.000.000 izlendi.

No : 468

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone Red

Reklam : Vodafone Red ile Diinya Avucunuzda

Vodafone Red'in seyahat ve yurtdisi
konusma faydalarini duyurmak.

Dinya Avucunuzda Seyahat Takiminin
gerceklestirdigi seyahatlerin web ve mobilde
acilan Dinya Avucunuzda sekmesi altinda ve
Hurriyet Seyahat ekinde yayinlandigi kampanya
ile Dinya Avucunuzda sekmesi kampanyanin ilk
3 ayinda organik olarak 421.000 tekil kullanici
tarafindan 1.500.000 kere ziyaret edildi. Seyahat
sirasinda Facebook'tan yapilan canli yayinlari
750.000 kisi izledi. Influencer postlariyla %10.7
etkilesim orani yakalandi. Diinya Avucunuzda'nin
son 2 bolumu kanalin en ¢cok izlenen programi
oldu. Tanitim amagl yayinlanan markali program
tanitimlari ve advertorial'larla hedef kitlenin
2.700.000 kisisine, gazetedeki varlikla ise
yaklasik 2.000.000 kisisine erisildi.
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No . 617

Reklamveren: Vestel

Ajans : Mediacom

Marka : Vestel

Reklam : VESTEL Desibel'le Hi-Fi Modu

Muzikle ilgilenen kisilere daha kaliteli ses
mesajini vererek, Vestel Desibel kulakliklarinin
bilinirligini artirmak.

Karnaval'in yiksek kaliteli ses sundugu
Hi-Fi modunun sahiplenildigi ve “Desibel
Kalitesinde Mazik igin Hi-Fi Modu” mesajinin
ardnlerin de yer aldigi bir arayuzle gosterildigi
kampanya ile buton gérintilenme sayisi;
27.386.444, buton tiklanma sayisi; 3.386.514 ve
Desibel ile Hi-fi Modu kullanan sayisi; 342.766
oldu. Aylk Hi-Fi kullanici sayis1 22.355'ken,
Desibel Hi-Fi Modu Projesiile aylik 115.000%
ulast.
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No : 621
Reklamveren: inteltek

Ajans : BPN istanbul & Sahibinden.com
Marka : Iddaa
Reklam : Tek Kupona isteklerin Gergek Olabilir

iddaa oyununun “kazandiran” algisini
pekistirmek. Bunu yaparken iddaa'cilarin
kuponlarinin tuttugu durumda arzu ettikleri
nesneleri onlara animsatarak, onlari iddaa
oynamaya tesvik etmekti.

Sahibinden.com’un en ¢ok ziyaret
edilen kategorilerine 6zel banner ¢alismalari
hazirlandi. Bunlarin ilgili kategorinin bir baska
ilanlymis gibi gérinmesine 6zen gdsterildi. Ve her
bir kategoriicin native ilan sayfalari hazirlandi.
Native bannerlar toplamda 23.800.000 g6sterim,
110.000 tiklama aldi. Fake ilan sayfalari 114.000
gosterim, 8.000 tiklama aldi. CTR orani %7.2
olarak gerceklesti.

No : 671
Reklamveren: Michelin

Ajans : FCBRAM
Marka : Michelin
Reklam : lyi ki Yanimdasin

Nisan ve Eylil aylarinda baslayan yaz/kis
lastigi degisim donemlerinde, markanin adinin
yerel rakiplerinin agresif iletisimlerine ragmen
duyulmasini saglamak.

Sadece yolculukta olan kullanicilari
hedeflendigi ve kullanicilardan Facebook
Messenger yoluyla telefonlarini ellerinden
birakmalarinin istendigi kampanya ile 426.843
kisiye ulasildi. Reklam 753.660 kez gorintulendi.
Kullanicilarin %940 reklama tiklamadi.
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No : 678
Reklamveren: DenizBank
Ajans : FCBRAM
Marka : Kredi X
Reklam : Kredi X

iPhone X ve Samsung Note 8'in piyasaya
ciktigi 2017 senesinde daha fazla ihtiyac kredisi
satmak.

YouTube Gzerinde kutu agma videolari
izleyen kullanicilarin karsisina icinde kendi
telefonlari bulunan kutu agma videolarinin
cikartildigi kampanya kapsaminda; cekilen 18
adet pre-roll toplamda 695.000 kez izlendi.
20.000 kisi krediyi inceledi. Krediye basvuran kisi
sayislise 2.795 oldu.
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Veriyi; marka unsurlarini ya da yaratici galismayi kisisellestirmis mesajlara donustirmek igin kullanan ve bu mesajlarin dogru hedef
kitleye dogru zamanda ulasmasini hedefleyen tim optimizasyon ¢alismalari.

No t 4

Reklamveren: Pegasus

Ajans : Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Yoksa Siz Hala Ayni Reklami Mi

Gorayorsunuz?

ilk ziyaret ettigi anda bilet satim alimi
yapmayan musterilere ulasarak satislari artirmak
ve bltceyi daha efektif kullanmak.

Bilet satin almamis ve baktigi ugus
tarihi 10 ginden az olan misafirlere, yine baktig
hatta 6zel mesajlarla iletisim yapilan kampanya
ile dnceki doneme gore ROl 3.5 katina cikarildi.
Donlstm orani %64 artirildi. CPA %55 dusdruldad.

No : 45

Reklamveren: Dogus Grubu

Ajans : Mindshare

Marka : Zubizu

Reklam : Harbiye Acgikhava Konserleri
Kampanyasi

Markanin sponsor oldugu Harbiye
Acikhava Konserleri'ni kullanicilara duyurmak ve
insanlarin Zubizu uygulamasi ile etkilesimlerini
artirmak.

Kullanicilarin muzik dinleme
ahskanliklarina ve YouTube'da yaptiklari
aramalara bakilarak; 4 farkl video kreatifinin
karsilarina cikartildigi kampanya ile bounce rate
orani 5'te Te distu, page view 2.8 katina ¢ikti.
Daha dnce yapilan kampanyalara gore etkilesim
3 kat artti, video tamamlanma oranlari 6nceki
kampanyalara gére %25 artis gosterdi.

No : 52
Reklamveren: Sahibinden.com
Ajans : Rafineri

Marka : Sahibinden.com

Reklam : Sahibinden.com Sahiplendiriyor

Sahibinden.com’un Hayvanlar Alemi
kategorisindeki “Evcil Hayvanlar” bolumunde;
hayvanlar kar amaci gudulmeksizin, Ucretsiz
olarak sahiplendirilmesini artirmak ve daha
fazla insanin bu kategoriden haberdar olmasini
saglamak.

Sahibinden.com’a ev bakmak icin gelen
ziyaretcilere, inceledikleri evin sicak bir yuvaya
donusebileceginin vurgulandigi ve ev ilanlarina o
eve uygun olan evcil hayvanlarin fotograflarinin
yerlestirildigi projede ilandaki evle ilgilenen kisiler
linke tikladiklarinda dogrudan fotograftaki evcil
hayvanin ilanina ulastilar.

Proje igin yayina alinan 6 farkl bannerla 58.000
gosterim yapildi, 48.000 kisinin sahiplendirme
konusunda farkindaligi artirildi.Kampanya
bannerlarinin CTR'I %80 daha fazla performans
gosterdi. Boylece, projeye katilan evcil
hayvanlarin sahiplendirilme oranini %24,5dan
%5Te ciktl.
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No : 100

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare

Marka : Nescafé Gold Mycafé

Reklam : Nescafé Gold Mycafé-HepsiBurada

Data Partnerligi

Nescafé Gold MyCafé kahve makinesinin
bilinirligini ve satis hacmini artirmak.

HepsiBurada datasina bakilarak kahve
makinesi satin almis/kullanan tiketicilerin
iletisimden hari¢ tutuldugu kampanya ile
data ortakliginin aktif oldugu Haziran 2017de,
kampanya butcesi 2016 Haziran ayina gore 12
kat dislk olmasina karsin, satis maliyetleri 2016
Haziran’a gore 9 kat daha efektif oldu. Google
Gzerinde 3.666 klik alindi. Temmuz 2017de devam
eden data ortakliginda, kampanya butgesi 2016
Temmuz butgesinin yarisi olmasina karsin,
satislar %16 artti ve birim maliyet %50 azaldi.
Temmuzda Google Gzerinde 3.072 tiklama alind..

No 2 141

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam . izlesene Data Calculator

Vodafone'lu olmayan kullanicilara
tUkettikleri videolarda anlik olarak tahmini ne
kadar data kullandiklarinin iletisimini yapip
Vodafone'a gecmeleriicin siteye yonlendirip form
doldurmalarini saglamak.

Izlesene'de bir gelistirme yaparak video
oynaticisinin altina bir reklam alani yaratildi. Bu
alan sayesinde, izleticilerin tukettikleriigeriklerin
ne kadar data tikettigi dngdrilerini gercek
zamanli data kullanimini sorgulayarak Video Pass
Brandingiiile kullaniciya iletisimi yapildi. izlesene
ozelinde rakip operator kullanicilari hedeflendi.
Non-Vodafone'lu 730.000 kisi Vodafone Red
avantajini deneyimledi. %0,20 tiklanma orani
%45 artis gosterdi. 15.000 kisi kampanya
sayfasina yonlendirildi.
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No 2 172
Reklamveren: TP Vision

Ajans : Pure New Media
Marka : TP Vision
Reklam : Simdi Tam Zamani

Yeni televizyon almak igin karar
asamasindaki Philips TV sahiplerini kisiye 6zel
sosyal CRM satis projesiyle yeni model Philips TV
almalariicin satis kanallarina yonlendirmek.

Onceki yillarda Philips TV satin alan
mevcut musterilerin verilerinin incelendigi ve
her biriicin en uygun yeni Philips TV modelinin
belirlendigi kisiye 6zel bir satis kampanyasi
hayata gecirildi. Kisiye 0zel Facebook Link Ad'ler
ve Instagram Stories Ads'in kullanildidi projede
toplamda 979.000 masteri verisi degerlendirildi.
450.000 Facebook ve Instagram kullanicisi
hedeflenerek152.608 gdsterim, 27.061 erisim
saglandi. Kullanicilarin 1320 tanesini mikrosite
Uzerinden e-ticaret satis kanallarina yonlendirildi
ve ilk 6 giinde toplam 277 satisla ziyaretgilerin
%271inin yeni bir Philips TV satin almalari saglandi.
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No : 199
Reklamveren: Renault

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Renault
Reklam : Yeni Aligveris Cilginigi Renault Kadjar

Sadece Renault Kadjar Black Edition
modelinde gegerli ve dijital basvurulara 6zel
indirimi, satin alma potansiyeli olan kisilere
ulastirmak ve 1ginigerisinde 1.000 basvuru ve 19
arag satisi gerceklestirmek.

Aligveris cilginhgi olarak kutlanan Black
Friday’e bir otomobil markasinin dahil edildigi
performans odakli projede bir giinde 27 arac
satarak hedeflenen yatirimin getirisi 6 kat fazla
gerceklestirildi. Sadece 9 saatte toplam satisin
yarisi gerceklesti.

Tiklama lGzerinden % 1,2 oraniile 1.592 basvuru ve
27 arac satislile %1.146 ROl elde edildi. Bu sonug
57.000.000 reklam gosterimi, 236.000 tiklama ve
133.000 website ziyaretiile elde edildi. Ortalama
CTR % 0,41ile ortalama benchmark’in 2,5 kati
olarak gerceklesti. Ortalama lead conversion

% 1,2 ile ortalama benchmark’inin 4 kati olarak
gerceklesti.

No : 210

Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD

Marka : Doritos

Reklam : Doritos Hotwave Yavru Ejderha

Doritos'un yeni ve inovatif Gruni
Hotwave'i beklenmedik yavru ejderha konseptiile
tanitmak.

Tlketicilere reklam filmindeki yavru
ejderhayla beraber pasta mumlarinin tfletildigi
ve hediyelerinin verildigi kampanya kapsaminda;
test sayesinde 45.000'in Gzerinde kullanici
verisi(cookie) toplandi. Programatik yayinla
kisisellestirilmis dinamik mobil bannerlar
3.000den fazla kullaniclya kendi yas giinlerinde
gOsterildi.
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No 2 221
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi
Ajans : KogZer

Marka : Yapi Kredi
Reklam : Programatik TV

Uriin ve hizmetleri geleneksel reklam
yontemlerinin disinda bircok farkli kanal ve yeni
stratejilerle kitlelere duyurmak.

Programatik teknolojisiile Show TV'de
yayinlanan reklaminin izlenme ortalamasi
11,37 saniye oldu (toplam strenin %95'i).
Yayinin gerceklestigi saatlerde, %94 reklam
gorudntulenme orani saglandi.
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No : 292
Reklamveren: Ford
Ajans : Tani
Marka : Ford
Reklam : Araciniz Yeni Ford Kokmayali Uzun

Yillar Olmadi Mi?

Alisveris aliskanliklari(arag alim zamani,
bakim periyodu ) ve demografik verileriile
taninan ve bu sayede arac¢ alma zamaninin geldigi
bilinen musterilere koku duyusunu kullanarak
ilk Ford arac aldiklarizamani hatirlatarak tekrar
arac alimina yénlendirme, bu sayede de markaile
tUketici arasindaki iliskiyi derinlestirmek.

MuUsteriler 6ngorusel analitik modelleme
ile analiz edilerek, arag alim zamanlari, araglarini
servise getirme periyodlari ile demografik
ozellikleriincelendi ve daha dnce Ford'dan ikinci
araci alanlarin gosterdigi 6zellikleri sergileyen
mdasteriler ile benzerlik gdsteren kisiler yeni arac
alim zamani gelen musteriler olarak belirlendi.
Bu misterilere yeniden Ford aldirabilmek
icin Ford'un showroomlarinda ve araglarinda
standart olarak sundugu “Ford Kokusu” 6zel
olarak siselendi ve kisisellestirilmis bir not ile
dogrudan postalama yoluyla génderildi. CRM
kampanya donudsu 7 Kat, Sadakat Kart Kullanimi
%45 oraninda artti. Harcamanin 162 Kati ciro elde
edildi.

No : 300
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : Ona Gore Anlat

Uriinlerin ézelliklerini kullanicilarin
dikkatini cekecek sekilde anlatip, hedef
kitlede bilinirliligi ve akilda kalicihgi saglamak.
Uriniin jenerik veya kendine has ézelliklerini,
paylasilabilir ve gulimsetebilen kreatif videolarla
anlatmak.

Oyuncu irem Sak'in kullanicilara
ilgilendikleri Grandn 6zelliklerini nasil anlatmasini
istedigini sordugu kampanya ile reklam
hatirlanma orani baz iriinlerde %50'ye cikti. ilgili
arin aramalarinda %672.9, Bu Evde Samsung Var
aramalarinda %578, satin almayi dustndirmede
%14.1artis yasandi. Toplam 200.000 end screen
tiklamasi ile yliksek oranda organik izlenme
elde edildi. Masthead kullaniminda 75.000.000
impression ile sektor ortalamasinin en Ust
seviyesinde erisim elde edildi. Toplamda YouTube
Uzerinde 105.000.000 erisim ve 16.800.000'un
Uzerinde izlenmeye ulasildi.
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No : 346
Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD & Netcom Medya
Marka : Cheetos
Reklam : Cheetos PopCorn

Aileyle birlikte sevilen atistirmaliklarla
edlenilen anlar ve favori aile atistirmaligi
portfolyosunu yaratmak.

Fi'nin ikinci sezonunun ilk bolimindn
yayinlandigi giin Puhu ve diger tum TV izleme
uygulamalarini kullananlarin hedeflenerek
Uranan tuketicilerin evlerine goturuldigu
kampanya ile 4 saatlik bir zaman diliminde,
belirlenen lokasyonlarda hedeflenmis 1.500 kisiye
kampanya mesajl gosterildi. Banner engagement
rate %10°'nun tGzerinde oldu. Cagri merkezi tek tek
tim tiketicilerle goristu, eve davet orani %32
oldu.
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No : 359
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Banner Ofisi & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Seninki Ka¢ Subat?

Sevgililer GUnU’nd sevgilisi olmayanlar
igin de anlamlandirarak bag kurulan kullanici
sayisini artirmak.

Spotify is birligiyle hazirlanan mikro
sitede kullanicilarin 14 Subat Sevgililer, 14,5 Subat
Platonikler, 15 Subat Yalnizlar Glnu baslklarindan
birini sectigi ve karsilarina durumlarina uygun
playlist'in ciktigi kampanyaile 5 glin boyunca
mikro sitenin toplam ziyaretgi sayisi 177.667 oldu.

Toplam ¢ozllen test sayisinin 41.663 olarak
gerceklestigi kampanya sayesinde 3.228 sosyal
medya iletisi, 14.526 bedeni ve 274.337 etkilesim
elde edildi.

No : 440

Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare

Marka : Unilever

Reklam : Programmatic Outdoor

Hedef kitleye dogru zamanda, dogru
markanin iletisimini relevant ve dinamik
gorsellerle gerceklestirip satis noktasina
yonlendirmek.

Daha o6nce sabit bir sekilde tek bir
marka icin alinan reklam alanlarinin satin alim
karari sistemlere birakildi. Platform161 DSP'siyle
Istanbul'da 3 network 38 ayri dijital Gniteye
baglanildi ve tek merkezden tium outdoor
kampanyalar yonetildi. Yemek saatlerinde hava
10 derece altindayken Knorr, Uzerindeyken
Algida, gay saatlerinde Lipton, istanbul gece
hayatina yakin yerlerde aksam Axe, GQ MOTY
ve Super Lig maclari sirasinda Clear, soguk
havalarda Vaseline, Bahar temizligi doneminde
Cif ve Domestos iletisimleri gergeklestirildi ve
Kisiler en yakin retail lokasyonuna ydnlendirildi.
6 farkli marka icin yonetilen 18 kampanyada

toplam 606 adet gorsel dinamik olarak gosterildi.

Dinamik kreatif sayesinde hedef kitleye dogru
zamanda en relevant ve ilgi ¢cekici mesajlarile
ulasildi. Normal baskiya gore 606 adet gorselin
Uretiminde dinamik HTML5 kurgulari sayesinde
%80 tasarruf edildi.
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No : 476
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Saatchi&Saatchi &
Akampus
Banabak(Pantene,Gillette,

Marka : Orkid,H&S, Ipana,QOralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek ¢ati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynadi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genglerin gunluk hayatlarinda
karsilasabilecedi durumlara deginen ve
Banabak'in nasil yardima yetistigini konu
alan mizah unsurlariiceren kampanyaile ilk
1ay igerisinde toplam yillik medya indirme
hedefinin %50'si gerceklesti! Videolar toplamda
1.500.000°un tzerinde izlendi. Banabak reklamina
tiklayan 2 gencten biri uygulamayi indirdi.
140.000den fazla genc¢ uygulamayi indirdi ve
Banabak’i hem en populer 100 Gcretsiz uygulama
listesine soktu hem de en popdler Lifestyle
uygulamalar kategorisinde ¢ok kisa surede
2. siraya yerlestirdi. Banabak'in bilinirligi %33
arttive Google Brandlift Arastirmasi'na gére
kategorideki en iyi bilinirlik artis sonucunu elde
etti.
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No : 488
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Lamba Dijital &
Sesli Harfler Linked by Isobar

Marka : Prima

Reklam : Prima Dlnyasl

Bebek bekleyen veya 0-3 yas bebedi olan
ailelerin ebeveynlik yolculuklarina dahil olarak
onlara Prima Dudnyasi'nin avantajlarini anlatmak,
ayni zamanda mecra/reklam modellerini tuketici
davraniglarina gore optimize ederek Prima.com.
tr'ye en az bltce ile en ¢ok Uyeyi getirecek medya
planini olusturmak. Bunu yaparken uye olanlar
arasinda yeni bebek sahibi olanlarin (hamile ve
0-1yas bebege sahip) oraninin %80 olmasini
saglamak.

Annelerin arama verisi analiz edilerek
yeni annelerin internette en ¢cok arastirdiklari
konular tespit edildi ve Dogum Tarihi Hesaplayici
ve Bebek Isimleri SozlUgu gibi uygulamalari
siteye eklendi. Eticaret siteleriyle, fenomenler
ve microinfluencerlar ile ortak calisilan projede
Facebook reklam modellerinde de yararlanildi.

SimilarWeb ve Google Analytics Aralik 2017
verilerine gore kampanya sonunda 297.344
kullanici Prima.com.tr’ye Uye oldu. Béylece
gectigimiz yildan %23 daha fazla Gye toplayarak
0-3 yas bebekli ve hamile olan online annelerin
%19'unu Uye yapildi. Yine gectigimiz yila gore
Prima.com.tr'ye gelen kullanici sayisi %60, gelen
trafigin Gyeye donUs oraniise %27 artti. Uye
kullanicilar arasinda ebeveynlik yolculuklarinin en
basinda olan yeni anne (hamile ve 0-1yas bebege
sahip) Gyelerin orani %894a ¢ikarild!.

No : b0b
Reklamveren: Coca-Cola

Ajans : Carat & C-Section
Marka : Coca-Cola
Reklam : Coca-Cola Bende Son Durum

Yaratilan #bendesondurum markasinin
gencler arasinda bilinirligini olusturmak ve brand
love score'a olumlu katki saglamak.

Erisim kadar katilim ve etkilesime de
onem vererek Scorp ve Wattpad mecralarinda
yil boyu gorunirlik saglayacak bir kurgu
gelistirildi. Scorp'ta, her ay sahiplenilen farkli
“an” dzelinde kullanicilarin goraslerini yansittig
videolar yaratmalari saglandi. Wattpad'deki
hikaye 110.000'den fazla okunma elde ettik. Bu
Tarkiye'de bir markanin aldigi en yiksek okunma
adedi oldu. Okunmanin yaninda 9.000 begeni,
8.000%eyakin %98’ olumlu yorum alindi.

Scorp'ta sahiplenilen 3 anicin kullanicilar
tarafindan 4.500 adet video olusturuldu. Bu
videolarin en iyilerinden olusan kolaj videolari
reklam destegi olmadan 2.000.000 izlenme elde
etti.

Tam bunlarin yaninda kampanyanin brand love
score’a %9,8 pozitif katkisi oldu.
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No : 516
Reklamveren: Turkcell

Ajans : BPN istanbul & Cognify MT
Marka : Turkeell
Reklam : Turkcell Yilbasi - Online Offline

Data Entegre iletisim

Yilbasina 0zel planlanan satis
kampanyasii¢in online ve offline magazaya ilqili
hedef kitleyi yonlendirmek ve stok durumuna
gore belirlenen spesifik Grinlerin satis
hedeflerini desteklemek.

Gecmise yonelik ve gercek zamanl
lokasyon davranislarini analiz edilen kullanicilar
Turkcell online magaza urdnleriyle birlestirilerek
8 farkl segment olusturuldu. Her segmenticin
Turkcell online magaza icerisindeki uygun hediye
belirlendi. Bu hediyeleriiceren reklamlari Blis
SmartConnectile bu kisiler ile ayni ev paylasan
kullanicilara eglenceli bir mesaj ile ulastirildi.
Mesaji goren kisiler, Turkcell iletisim Merkezleri
yakinindaysa fiziksel magazaya, evlerinde
iseler online magazaya yonlendirildi. Daha dnce
belirlenmis 1.300'den fazla lokasyon takip edildi.
4.000.000 kullanicinin lokasyon davranisi analiz
edildi. Bu kisilerin yakinlarina 2.000.000 gosterim
gercgeklestirildi. 400.000 tekil kullaniciya erisildi.
Gecgen senenin yilbasi kampanyasina gore satislar
%37 artt.
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No : 548

Reklamveren: Akbank

Ajans .

Marka : Akbank

Reklam : Noropazarlamaile GDN uzerinden

Yaratici Reklam Planlama

GDN'e 6zel akilli, dinamik ve 6grenebilen
bir hedefleme sistemi

kurarak GDN'deki Kredi Karti basvuru conversion
oranini, onay orani ve satis conversion oranini
search ile ayni duzeye getirerek, GDN'de kabul
edilebilir satis basina maliyetlerde kredi karti
satis hacmi yaratmak.

Calisma kapsaminda yasam aliskanliklar
baz alinirsa 6rnek olarak arama motorunda
“Mozart” keywordu ile arama yapan kisilerin kredi
karti basvurusunda bulundugunda onay oraninin
yuksek oldugu gozlemlendi.. Néropazarlama
calismalarinda Mozart dinleyen érneklemlerin
etkilesim aldigi gorseller de kampanya
planlamalariigerisinde 6n plana gikarildigi GDN
ile kredi kartiicin bu mecradan yaratilan basvuru
orani 5 kat artti, onay orani 2 katina cikti, kart
satis adedi 6 kat artti. GDN'deki kart satis basina
maliyet 8'de Tine indi.

No : 599
Reklamveren: PepsiCo
Ajans : Mindshare
Marka : Liptonlce Tea

Reklam : Akdeniz Karadeniz Loop

Lipton Ice Tea'nin yeni ¢ikardigi iki farkl
lezzetin bilinirligini ve konusulurlugunu artirmak.

Sosyal medyada hedef kitleyii
harekete gegirmek icin reklam filminin en
onemli karakterleri olan Hayko Cepkin ve Omiir
Arpaci fikrin merkezine kondu. Kendilerine
gelen cezalari de@erlendirebilecekleri ve
hedef kitle ile direkt etkilesime gegebilecekleri
bir uygulama yardimi ile 2 saat slrecek bir
etkinlik gerceklestirildi. Kampanya gunu
#ohbegelsinfikirler hashtagi 2 saat boyunca
trend topic olurken, toplamda 5.700 adet
tweet aldi. Sosyal medya konusmalari canli
organizasyon sirasinda 8 kat artti. Hayko ve Omdir
23 adet ceza Onerisini yorumladi, bu yorumlar
1.250 adet like aldi. 75.000 adet etkilesim alan
kampanya, toplamda 70.000.000°dan fazla
gosterim alarak, 17.000.000 kisiye ulasti.
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No : 608

Reklamveren: Teknosa

Ajans : Mediacom

Marka : Teknosa

Reklam : Dinyaninilk Karasal TV Yayininda

Dinamik Kreatif Optimizasyonu

Online offline tim magazalarda satis
artisi saglayacak yeni bir reklam teknolojisi
kurgulamak.

TV spotunun direkt olarak web
sitesinden alinan bilgilerle gercek zamanl
ve otomatik olarak hazirlandigi kampanya ile
kampanya dahilindeki tum Grinlerde cift haneli
satis artisi saglarken bazi trunlerde %40% varan
oranlarda artis elde edildi. Bu uygulamayla
Teknosa, diinyada ilk kez Karasal TV yayinina DCO
altyapisi entegre ederek klasik TV'de Programatik
reklam kullanimi yapan ilk marka oldu. Google
Analytics verileriile hazirlanan analize gore;
onceki haftalarda TV yayinlari ile kiyaslandiginda
DCO yayinlari, web sitesinden yapilan satis
adedini tam %200 artirdi. Total e-ticaret
cirosunda ise dnceki kampanyalara gore %3410k
artis elde edildi. Sitede kalma suresinde de %12
iyilesme saglandi.
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No : 622
Reklamveren: inteltek

Ajans : BPN istanbul & Sahibinden.com
Marka : Iddaa
Reklam : Tek Kupona isteklerin Gergek Olabilir

iddaa oyununun “kazandiran” algisini
pekistirmek. Bunu yaparken iddaa'cilarin
kuponlarinin tuttugu durumda arzu ettikleri
nesneleri onlara animsatarak, onlari iddaa
oynamaya tesvik etmekti.

Sahibinden.com’un en ¢ok ziyaret
edilen kategorilerine 6zel banner ¢alismalari
hazirlandi. Bunlarin ilgili kategorinin bir baska
ilanlymis gibi gérinmesine 6zen gdsterildi. Ve her
bir kategoriicin native ilan sayfalari hazirlandi.
Native bannerlar toplamda 23.800.000 gosterim,
110.000 tiklama aldi. Sahte ilan sayfalari 114.000
gosterim, 8.000 tiklama aldi. CTR orani %7.2
olarak gerceklesti.

No : B47
Reklamveren: Opet

Ajans : AMVG & KogZer
Marka : Opet Akill Dolum Sistemi
Reklam : Opet Akilli Dolum Sistemi -

TVAdbox Addressable TV

Tlketicilerin gundelik akisini olumsuz
etkilemeden, Akilli Dolum Sistemi’'ne kolay ve hizli
kayit olma firsati yaratmak.

Akill televizyonlarda bulunan HbbTV
ozelliginin kullanilarak ¢ift yonld bir iletisimin
kuruldugu dért giin siren kampanya slresince
toplamda 200.000 kisiye alt bant gosterimi
gerceklestirildi. Bu kullanicilardan 2.000 kisiyle
etkilesim saglandi.
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No : 652
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Posterscope & Amnet & Netcom
Medya

Marka : Maximum

Reklam : Maximum Mobil

Online offline tim magazalarda satis
artisi saglayacak yeni bir reklam teknolojisi
kurgulamak.

TV spotunun direkt olarak web
sitesinden alinan bilgilerle gercek zamanli
ve otomatik olarak hazirlandigi kampanyaile
kampanya dahilindeki tim trtnlerde ¢ift haneli
satis artisi saglarken bazi Grtnlerde %40 varan
oranlarda artis elde edildi. Bu uygulamayla
Teknosa, dunyada ilk kez Karasal TV yayinina DCO
altyapisi entegre ederek klasik TV'de Programatik
reklam kullanimi yapan ilk marka oldu. Google
Analytics verileriile hazirlanan analize gore;
onceki haftalarda TV yayinlariile kiyaslandiginda
DCO yayinlari, web sitesinden yapilan satis
adedini tam %200 artirdi. Total e-ticaret
cirosunda ise 6nceki kampanyalara gore %341k
artis elde edildi. Sitede kalma slresinde de %12
iyilesme saglandi.
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No : 672
Reklamveren: Michelin

Ajans : FCBRAM
Marka : Michelin
Reklam : lyi ki Yanimdasin

Nisan ve Eylul aylarinda baslayan yaz/kis
lastigi degisim donemlerinde, markanin adinin
yerel rakiplerinin agresif iletisimlerine ragmen
duyulmasini saglamak.

Sadece yolculukta olan kullanicilari
hedeflendigi ve kullanicilardan Facebook
Messenger yoluyla telefonlarini ellerinden
birakmalarinin istendigi kampanya ile 426.843
kisiye ulasildi. Reklam 753.660 kez goriintilendi.
Kullanicilarin %94l reklama tiklamadi.

No : 676

Reklamveren: Pegasus

Ajans : Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Sen Yeter Ki Ucmak Iste

Daha once erisilemeyen yeni kullanicilara
eriserek, Urun ve vaatlerini anlatmak.

Google Analytics verisinin 6zellesmis
segmentlere ayrildigi ve bu datanin DoubleClick
platformuna aktarildigi kampanya slresince
siteyi ziyaret edenlerin %80'i yeni kullanici oldu.
Gecilebilen video reklam formatlari olmasina
ragmen, %48e varan izlenme oranlari elde edildi.
Videolar, daha énceki video kampanyalarinin 6
katina varan tiklanma oranina eristi.

Y (e
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No : 679
Reklamveren: DenizBank
Ajans : FCBRAM
Marka ¢ Kredi X
Reklam : Kredi X

iPhone X ve Samsung Note 8in piyasaya
ciktigl 2017 senesinde daha fazla ihtiyacg kredisi
satmak.

YouTube lGzerinde kutu agma videolari
izleyen kullanicilarin karsisina icinde kendi
telefonlari bulunan kutu agma videolarinin
cikartildigi kampanya kapsaminda; ¢cekilen 18
adet pre-roll toplamda 695.000 kez izlendi.
20.000 kisi krediyi inceledi. Krediye basvuran Kisi
sayislise 2.795 oldu.
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No : 692

Reklamveren: Turkcell

Ajans : Hype & BPN istanbul

Marka : Lifecell

Reklam : Heniiz Aramasi Olmayan Bir Uriine
Arama Motoru Kampanyasi Nasil
Yapihr?

interneti yogun olarak kullanan
tuketicilerde ylUksek bilinirlik olusturmak ve
“TUrkiye'ye yeni bir operator geliyor” algisini
olusturmak.

Yapilan tim display, video ve native 3 3
reklamlara ek olarak, arama motoru ve YouTube | |
kampanyalarinda kullanicilarin karsisina 3 3
beklemedikleri anlarda da ¢ikilan kampanya | |
ile toplam arama motoru kampanyalarindan 3 3
gelen trafigin, %68’ elde edildi. Arama sorgusu 1 1
- reklam vaadi direk ilgili olmamasina ragmen 3 3
%8'e yakin tiklama orani gergeklesti. Bu taktiksel | |
kampanyalar sayesinde toplam donlisim 2.2 kat 3 3
artti. ; |
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Oncelikli hedefi bir markanin ya da marka 6zelliklerinin bilinirligini arttirmak olan tim kampanyalar ya da tekil reklam calismalari.

No : 1
Reklamveren: Ford Otosan
Ajans : TTBOOM
Marka : Ford Trucks

Reklam . Evlatlariniz Bize Emanet

Ford Trucks 1848T model ¢ekicinin
ozelliklerini hem detayli hem yaratici hem de
kullanicilari sikmadan anlatmak.

Serkan Keskin, Hikmet Kérmukegu, Can
Batmaz'in yer aldigi ve “Evlatlariniz bize emanet”
mesajinin kullanildigi video ile 39.000.000 tekil
kullaniciya ulasildi. Video 16.000.000'dan fazla
izlendi. Anneler GUn{’'nde yayinlanan videolar
arasinda en fazla izlenenlerden olan film; organik
olarak 4.900.000 goruntilenme elde etti. Video
49 farkli sitede yayinlandi. Toplam 3.608 yorum
elde edildi.

No : 59
Reklamveren: Exxonmobil
Ajans : Milklab
Marka : Mobill
Reklam : SmARt Engine

Mobill yaglarinin arag servislerini
kapsayan sahasindaki marka bilinirligini artirmak,
ustalara motor yagi bakimi konusunda egitim
verirken, Mobillyaginin rakiplerinden farklilastigi
noktalari anlatmak ve sunum sonunda teklif
edilen welcome pack satislarini artirmak.

24 ayri parca olarak basilan 3D print
motor; servo motor ve sensorler araciligiyla,
yazilan Augmented Reality uygulamasiile
senkronize calisacak sekilde gelistirildi. Boylece
kontak anahtarini gevirip motoru galistirmasi
ve icine Mobill yag koymasi istenen ustalar, AR
uygulamasi aracihgiyla hem motoru kontrol
ettiler, hem de soguk/sicak hava, yuksek hiz vb.
senaryolarla karsilasarak bu kosullarda yagin
motor iginde nasil duruma nasil adapte oldugu ve
naslil calistigini uygulamali olarak gorduler.

Mobill saha ekipleri sadece lansman sirasinda
2.500 nokta ile tum yillarin en ¢ok ziyaret

ve sunumunu gerceklestirdi. Satislarinin
artinlmasi hedeflenen Welcome Pack'ler MiaPos
Arastirmasi'na gore bir 6nceki yila oranda %49
artti. Exxonmobil tarihinde ilk defa lokalden gikan
bir proje Portekiz, Rusya, Ingiltere, Almanya,
Ispanya gibi 8 Avrupa Ulkesine gonderilerek
globallesti. Bu yilicerisinde tim Avrupa
Ulkelerinde ve Gliney Amerika’nin bir kisminda
aktif olarak kullaniimasi planlaniyor.

No : 73
Reklamveren: Tadim

Ajans : Wavemaker Turkey & Nokta
Marka : Tadim
Reklam : Tadim Sahne

Tarkiye’nin populler sanatcilarini, Internet
kullanicilariile Tadim Sahne konseptinde canli
yayinla bulusturarak hedef kitlede marka
bilinirligini guclendirmek, farkindalik yaratmak.
Aynizamanda canli yayini birden fazla yayinci
Uzerinden gerceklestirerek kullanicilarin internet
deneyimini bozmadan konser deneyimini
yasatmak.

istek parga kurgusu ile gercek zamanli
olarak hedef kitle projeye dahil edildi. Konserler
oncesi sosyal medya Uzerinden istek parcgalari
toplandi ve konser sirasinda sanatci istek parcayi
s@ylemeden dnce istekte bulunan kisilere isimleri
ile hitap edilerek mesaj gonderildi. 15.000.000°'un
Uzerinde gosterim ile Nokta siteleri Gzerinden
konserlerin tanitimi gergeklestirildi. 1,5 saat
sliren konserlerde anlik ortalama 40.000'in
Uzerinde kullaniciya ulasildi. Toplamda her iki
konser icin 10.000.000'un tzerinde izlenme elde
edildi. Konserlerin sonunda markanin konusulma
oranini %35 artti.
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No : 76

Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare

Marka : OMO

Reklam : Minik Kalplerigin #anibiriktir

Omo'nun yillardir sirdirdagu “Kirlenmek
Guzeldir” felsefesinin gunuimuz kullanicisiigin
kisisel bag kurabilecegi sekilde tekrar anlamli
hale getirmek ve marka degeri skorlarini
artirmak. Bunu yaparken kullanicilari etkilesime
sokarak yardima muhtag kimsesiz ¢ocuklar igin
bagis toplamak.

OMO; Mika-Der ve “igerde” dizisini OMO
ile bir araya getirerek, #anibiriktir etiketiyle
yapilacak her paylasimigin Mika-Der’in insa
ettigi spor ve rehabilitasyon merkezine bagis
yapacagini duyurdu ve tim Turkiye'yi paylasim
yapmaya ¢agirdi. Kampanya kurgusunda 23
Nisan, #tbt, Anneler Gunu, Karne Ginu gibi
6zel glnleri kampanya kurgumuzda bir araya
getirildi. Kampanyanin basladigi 23 Nisan'dan
itibaren buguiine kadar yapilan #anibiriktir etiketli
paylasimlarin sayisi 100.000' gecti. #anibiriktir
etiketiyle paylasilan fotograflar 5.000.000'dan
fazla begeni aldi. 1.600.000TL degerinde medya
icerigi kazanildi. Dijital platformlarda; Video
icerikleri 22.000.000a yakin kez gortintilendi,
29.000.000 tekil erigim elde edildi, toplam
163.000.000 gorintilenme saglandi.OMO,
kampanya suresince yapilan #anibiriktir
etiketli paylasimlar icin MiKA-DER icerde Spor
ve Rehabilitasyon Merkezi'ne 250.000 TL'nin
Uzerinde bagis gerceklestirdi.

No : 86
Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare & C-Section
Marka : Vodafone
Reklam : Vodafone Red Fi Sponsorluk

Red Fi paketlerinin maksimum seviyede
kullaniclya duyurmak ve online basvuru
toplamak.

Dizinin yeni bolimindn 2 hafta 6nceden
yayinlandigi ve senaryo entegrasyonlariile
Vodafone Red'in avantajlarinin izleyiciye
gecirildigi kampanya sayesinde 2 ayda 19.500
lead rakami ile Vodafone tarihinde toplanan en
yuksek lead rakamina ulasildi. 4 aylik 180.000 Fi
paketi abonesi hedefine 2 ayda ulasildi. Vodafone
abonelerinin Puhu'daki ortalama data tuketimleri
%20 artti. Puhu'da 3G ve 4.5G (zerinden data
tUketimi %13 artarak wi-fi kullanimindan pay
caldl. Vodafone'un “teknolojide lider” algisinda
proje dncesine gore Vodafone kullanicilarinda
%13, diger operator kullanicilarinda %37 artis
saglandi.
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No : 149
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Galaxy Note8
Reklam : Galaksinin Gucuni Kesfedin!

Samsung Galaxy Note8 Star Wars
Ozel Paketi'nin online ve offline magazalardan
satiimasini saglamak.

Star Wars'a 6zel seslerin ve goruntilerin
gunlik hayattaki seslere ve gorintulere olan
benzerliginden yola ¢ikarak bir cocugun hayal
dunyasini sahiplenildigi kampanya boyunca
15.400.000 tekil kisiye ulasildi. Kampanya
stresince film, 40.800.000 goruntileme ve
3.100.000 izleme elde etti. %80 pozitif geri
donus elde edildi. 1 haftanin sonunda ise satilan
ardn orani %60 oldu. YouTube yayinlarinda %33
izlenme orani elde edildi. Facebook'ta %0,93 CTR
ile sagland..
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No : 165
Reklamveren: Allianz Turkiye

Ajans : Patika Dijital
Marka : Allianz Motto Mlzik
Reklam : Turkiye'nin Dijital Eglence

Platformu Allianz Motto Mizik

iki ayri kutupta yer alan “genglik” ve
“sigorta” kavramlarini, yeni neslin dinamiklerine
uygun bicimde bulusturmak.

Motto Mlzik kanaliyla bagimsiz bir
kanal gibi hareket edilip markaya “Allianz”
entegrasyonunun ku¢lk dokunuslarla yapildigi
kampanya ile 10cak 2017den itibaren 500den
fazla konuk agirlandi. 600 video dretildi,
69.541.210 dakika izlenme elde edildi, icerikler
12.952.809 kez gérantilendi.

Sosyal medyada 350.000 aboneye yaklasilarak
20.000.000 tekil gorintulenmeye ulasildi.
Sadece konuklarin paylasimlariyla Ocak 2017'den
bu yana 8.000.000'dan fazla erisim saglandj,
214.164 begeni, 23.713 yorum ve 45.385 paylasim
elde edildi. 2015'ten 2017 Agustos’a kadar Allianz
Tarkiye musteri adedi bazinda %16 buyurken,
Allianz Motto Muzik hedef kitlesinde musteri
sayisi 158.003'ten 284.287ye cikarak %79 artti.
Marka; Ocak 2017'de Marketing Tirkiye'nin,
Akademetre is birligiyle duzenledigi “The ONE
Awards Butlnlesik Pazarlama Oddilleri"nde
itibarin en gok artiran sigorta markasi olarak
“Yilin En Basarih Sigorta Markasi” secildi.

Nisan 2017de Capital dergisinin 16'nci kez
yapilan “Tirkiye'nin En Begenilen Sirketleri”
arastirmasinda, sigorta sektoériinde en begeniler
sigorta sirketi olundu.

No : 165
Reklamveren: Ulker

Ajans : Wanda Digital
Marka : Teremyag
Reklam : Pekiya sen, onlardan hangisisin?

Medya kullanim aligkanliklari giderek
dijitallesen gun kadinlarini bulunduklari online
platformlarda yakalamak, tereyag lezzeti denince
akillara gelmek ve bunu satisa yansitmak.

Hedef kitlenin kendilerinden veya gunlik
hayatlarindan bir seyler bulabilecegdi 5 kadin
tiplemesinin olusturuldugu kampanya filmiile
ilk 10 ginde 10.000.000 izlenme ve 50.000.000
impression elde edildi. #lyiyemedginSirri etiketiyle
14.736 icerik olusturuldu.

Facebook'ta izlenme sayisi 1. 997.418 oldu ve
izleyicilerin %38'i videoyu sesini acarak izledi.
Auto-Played olarak %99, Clicked to Play olarak
ise %1oraninda izlendi.

YouTube'da ortalama goérinttlenme suresi film
suresinin tamaminin yaklasik %80'i oraninda
gerceklesti.

Toplam etkilesim 7.359.858 olurken, toplam
spontan marka bilinirligi: 42 ile 13 puan artti.

Tereyag lezzetini veren en iyi marka imaj skoru 21
puan artti.
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No : 179
Reklamveren: Migros

Ajans : Oliver istanbul
Marka : Migros Money Club
Reklam : Ask Tam Bana Gore

Kliseye dismeden tlketicilere
unutamayacaklari bir deneyim sunmak
ve Sevgililer Gind'nde Migros'tan aligveris
yapmalarini saglamak.

Money Club Kart masterilerinin sevgi
mesajlarintiletebilmeleriicin yazar kasa fislerinin
mecraya gevrildigi kampanya ile Sevgililer GUnu
mesajli 6.500 fis basildi. Sadece 48 saatte
sosyal medyada 5.000.000°'un Gzerinde etkilesim
saglandi. Sosyal medyada 10.000'in Gzerinde
begeni geldi.

Fisini #AskTamBanaGore hashtag'iyle paylasan
100 ¢ift hediye sinema bileti kazandi.

3 kisi dinyada ilk defa bu mecra Gzerinden
evlenme teklifi aldi. Bir 6nceki Sevgililer GUnd'ne
oranla Migros satislari %1.6 artis saglad..
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No : 195
Reklamveren: puhutv

Ajans : SEM & Komputer
Marka : puhutv|Dogus Digital
Reklam : puhutv Marka Farkindaligi ve

Konumlandirma

Lansmanla birlikte cok sayida izleyiciye
ulasarak bilinirlik elde etmek.

puhutv ile ilgili en ¢cok sorulan 4 sorunun
10%ar saniyelik mini video serisi olarak YouTube'da
yayinlandigi kampanya ile YouTube'da yapilan
TrueView reklamlari 4.000.000 kisiye ulasti.
Marka farkindahgi %88 artis gosterirken, reklam
hatirlanma orani %107 artis gosterdi. puhuty,
Tarkiye'de elde ettigi sonuclarile YouTube
tarafindan sinifinin en iyisi olarak segildi.

No 2 226
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Format C & Mindshare
Marka : Nescafé
Reklam : Nescafé Xpress'le Trampa

Markanin pazar payini ve hatirlanma
oranini artirmak. Urliniin “Kim tutar seni!”
dedirten ‘harekete gegirici’ etkisini akilda kalici
sekilde son tlketiciye yansitmak.

Macera boyunca yarismacilarin
tim ihtiyaclarini ve verilen gérevleri para
yerine sadece Nescafé Xpress kullanarak
gerceklestirdigi kampanya ile 2016 yilindaki
25.000.000 tekil erisim rakami 33.000.000a
cikarildi. Videolar1 39.000.000 kez izlendi. 2016'da
%18 olan Twitter video performansi %53
cikarildi. Brand Lift sonuglarina gore; reklam
hatirlanmasi 5 puan ve %59.3 artti. Marka ilgisi
%49 arttr. Uriin bilinirligi %1715 artis gosterdi.
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No 2 234
Reklamveren: AvivaSA

Ajans : Promoqube
Marka : AvivaSA Emeklilik ve Hayat
Reklam : Turkiye'nin ve Dinyanin 10 Yili

Hedef kitlenin gectigimiz 10 yila daha
genis bir cerceveden bakabilmesi ve “Yarin
Simdiden Guzel” mottosu dahilinde yasanan glzel
gelismeleri gozler dnlne serebilmek.

Son 10 yilda spor, sinema, muzik, dijital
konularinda yasanan pozitif gelismeleri odagina
alan bir belgesel serisi hazirlandi§i kampanya
videolariyla toplamda 3.531.382 izlenme elde
edildi. YouTube'da %601n Uzerinde bir izlenme
orani yakalayan videolarin tamaminin izlenme
oraniise %25 olarak gerceklesti.

Radyo, dergi, gazete ve etkinlik iletisimleriyle de
duyurulan proje basinda dailgi gordi ve 56 adet
habere konu oldu.

Videolar igin derlenen iceriklerle “Son 10 Yilda iz
Birakanlar” almanadi hazirlandi. Capital dergisiyle
dagitilan almanak 15.300 kisiye ulasti.
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No : 248
Reklamveren: OMO
Ajans : Mullenlove
Marka : OMO
Reklam . Ani Biriktir

“Kirlenmek Glzeldir” felsefesinin yeniden
degerlendirilmesini saglamak ve markayi ileriye
taslyacak bir sekilde konumlandirmak.

“Cocugunuzla en mutlu aniniz ne?”
sorusu Uzerine temellendiren bir sosyal deney
videosunun yer aldigi kampanya; ile dijitalde
21,529,513 kez goruntilenme elde edildi ve
161.392.142 kez etkilesim saglandi. Sosyal
deney dijitalde 5.100.535 kez goruntilendi ve
25.234.384 kez etkilesim sagladi. Metrix Lab
Solutions Raporlamasina gore sosyal deney
sonucunda marka ilgisi %982,7 artti, video
organik olarak 20K paylasildi. Tiketicilerin %80'i
kampanyayi hatirladi ve mesaji dogru sekilde
algilad.. ilgili ddSnemde OMO markasi hakkinda
dijital kanallarda toplam 69.092 adet konusma
gerceklesti.

No . 261
Reklamveren: UNICEF

Ajans : People Initiative
Marka : UNICEF
Reklam : Kizlara Soz Ver

Turkiye'de yasanan gocuk evlilikleri
gercegini insanlara anlatarak konuya dikkat
cekmek ve farkindalik yaratmak.

Erken yasta evlenen kiz cocuklarinin
hikayesini aktarabilmek adina, Mynet mobilde
native birigcerik hazirlandi. Buisin bir sorun
oldugunu gdsterebilmek adina ‘Gel bu problemi
beraber ¢ozelim’ catisinda hazirlanan akista
bir kizcocugunun emekleme déneminden
cocukluguna kadar gecen yaslari ‘pinch’
hareketiyle blyutebildiler. Kullanicilarin 50.000
defa 'Kiz gocuklarinin egitimine devam etmeyip,
daha ¢ocuk yasta evlendirildikleri’ gercediile
yuzlesmelerinin 6tesinde, kiz gocugunun elindeki
oyuncak ayinin yere disme aniile mobil ekrana
kilitlenen 42.000 tekil kullanici 18 yasindan 6nce
evlendirilen bir cocugun hayatina sahit olmak ve
geleceginde dnemli bir rol oynamak icin ekrani
blyuterek native icerigi tikladi.
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No : 301
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : Ona Gore Anlat

Uriinlerin 6zelliklerini kullanicilarin
dikkatini cekecek sekilde anlatip, hedef
kitlede bilinirliligi ve akilda kalicihgi saglamak.
Urintin jenerik veya kendine has 6zelliklerini,
paylasilabilir ve gllimsetebilen kreatif videolarla
anlatmak.

Oyuncu irem Sak'in kullanicilara
ilgilendikleri Grinun ézelliklerini nasil anlatmasini
istedigini sordugu kampanya ile reklam
hatirlanma orani bazi (iriinlerde %50'ye ciktl. ilgili
ardn aramalarinda %672.9, Bu Evde Samsung Var
aramalarinda %578, satin almayi disindirmede
%14.1artis yasandi. Toplam 200.000 end screen
tiklamasiile yiksek oranda organik izlenme
elde edildi. Masthead kullaniminda 75.000.000
impression ile sektor ortalamasinin en st
seviyesinde erisim elde edildi. Toplamda YouTube
Uzerinde 105.000.000 erisim ve 16.800.000'un
Uzerinde izlenmeye ulasildi.
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No : 309
Reklamveren: Hayat Holding

Ajans : Muse Network
Marka : Molped
Reklam : Diinya Tek Biz ikimiz

Marka stratejisi olan en yakin
arkadaslara, dijitallesen dinyada ulasmak ve
onlarla bulusulabilecek bir platform olusturmak.
Regl doneminde markanin, hedef kitlesinin en
yakin arkadasi oldugunu hissettirmek.

Tarkiye'nin ilk ve tek genc kiz YouTube
platformunu hayata gegirildigi kampanya ile
platform 8 ay sonunda 117.000'den fazla aboneye
ulasti. 24.000.000dan fazla izlenme yakaladi.
Toplam izlenmenin %38'ini organik izlenmeler
olusturmaktadir. 189.000 like, 21.000'den yorum
ve 159.000 paylasim ald.

No . 365
Reklamveren: Unilever

Ajans : Proje Calide & Mindshare
Marka : Algida MAX
Reklam : MAX YouTube Star

Her donem, tuketicisinin farklh medya
ve icerik aliskanliklarini anlayarak tuketicisiile
ayni dilden konusmayi basaran ve bu sayede en
sevilen markalar arasina giren

Max'in 2017de de, bu basarisini katlayarak
sUrdurebilmesini, markanin en sevilen ve en ¢ok
konusulan ¢ocuk markasi olmasini ve bunun
satiglara olumlu yonde katki saglamak.

Cocuklarin en baytk hayali gelecekte
ozgun ve ilgi cekici icerikler yaratan, milyonlarin
takip ettigi bir YouTuber olmak. Bu sebeple
Tarkiye'nin ilk ve tek YouTuber yarismasi olan
“Max YouTube Star” yaratildi.

+150.000'in Gzerinde basvuru videosu YouTube'a
yuklendi ve Turkiye'nin en ¢ok user-generated
icerik Uretilen kampanyasi oldu.

« Kanalin abone sayisi 25.000den 140.000¢ yUkseldi.
«Videolar toplamda 25.000.000 kez izlendi.
«Videolar toplamda 550.000 kez begenildi ve
280.000 yorum yapildi. Olumlu degerlendirme
orani %97 oldu.

«Videolar toplamda 4.900.000 organik izlenmeye
ulasarak %20 organik izlenme oranina ulasildi.

« izleyenlerin %89u yarismanin tekrarlanmasini istedi.
« iletisim bilirliligi 66% den 75 %’ e yiikseldi.
(Millward Brown Tracking)

« Max Pazar payi degerde 95%' ulasti. (AC Nielsen)
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No 2 372
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Promoqube & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasi Maximiles Kart
Reklam : Maximiles Art-Deco Sehir Posterleri

Maximiles'I henlz kesfetmemis
seyahatseverlerde, sosyal medyada takip etmeye
deger, ilgi cekiciicerik Ureten bir marka olarak
farkindalk saglamak, Maximiles Instagram
hesabinin takipgi ve etkilesim oranlarini artirmak.

Seyahatsever kullanicilara, diinya sehir
gorsellerini alisilagelmedik bir sekilde art-deco
tarzinda sehir illistrasyonlari seklinde hazirland..
Instagram basta olmak Uzere Facebook ve
Twitter'da da bu igerikleri paylasildi. igeriklerle
Instagram'da toplam 2.574 etkilesim, 100.893
erisim elde edildi. 2017 boyunca 25 hareketli
poster yayinlandi. Ana iletisim dilini olusturan bu
igeriklerle 2017 yili boyunca takipgi sayisi %249,
etkilesim sayisiise %40 artirildi.
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No : 410
Reklamveren: Altinbas

Ajans : Onedio & Wavemaker Turkey
Marka : Altinbas
Reklam : Bir Kadinin Tektas Istedigini Nasi

Anlarsiniz? & Modern Bir Dram:
Evlenme Teklifi Surprizi

Sevgililer Gunu ve Anneler Gind iletisimi
kapsaminda marka Urunlerinin ve bu gline 6zel
kampanyalarin bilinirligini artirmak.

Sevgililer Gunu icin hazirlanan kadinlarin
evlilik teklifi bekledigini gdsteren hareketleri,
eglenceli bir bigimde anlatan video iceriginin
devaminda; Anneler Gind iletisimiicin evlilik
teklifine bir de erkedin goéztnden bakilan,
erkeqin teklif 6ncesi surpriz arayisini ve finalinde
annesinin yardimiyla dogru yolu bulmasini anlatan
bir video hazirland. ilk video, Onedio Facebook,
YouTube, Instagram ve Onedio.com mecralarinda
yayinlanarak toplam 5.800.000 izlenmeye ulasti.
Her iki iletisim doneminde de marka mesajini en
dogru sekilde vermeyi basaran videolar toplam
97.000 etkilesim ald..

No 2 432
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Siber Zorba Olma! #FarkinaVar

internette ézellikle gocuklarin ve
genclerin maruz kaldigi asagilama, hakaret ve
kuflr igeren yorumlara farkindalik yaratmak ve
hem c¢ocuklara hem yetigkinlere siber zorbaligin
ne oldugunu anlatmak.

Projenin ilk baglaminda kullanicilara
sunulan “Farkinda Degilsin Ama Basina Geliyor!
Peki Siber Zorbalikla Nasil Bas Etmelisin?” baslikli
test toplamda 798.174 kez okunarak, 2.255
defa paylasildi. Word of mouth etkisi yaratmasi
hedeflenen sarki Onedio’nun Facebook,
Instagram ve YouTube hesaplarinda yayinlandi.
Video, tim platformlarda toplam 1.200.000
izlenme ve 27.000'lik pozitif etkilesim sayisi
alarak buyuk ilgi gordu ve amacina ulasarak
hedef kitlede siber zorbalik farkindaligi yaratmayi
basardi.
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No : 434
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Vivaki Creative
Marka : Ipana
Reklam : Ipanaile #Sengiiliincecokglizelsin

Ipana'nin geng hedef kitledeki(18-24
yas)‘eski moda’ marka algisini kirmak, gencler
arasinda Turkiye'nin en glvenilen & samimi dis
macunu markasi olmasini saglamak ve bilinirlik &
penetrasyon rakamlarini artirmak.

Tolga Saritas’la ¢cekilen muzik Kklibi
ve sarkimiz, #sengulUincecokguzelsin sozleri
etrafinda 6rildigi kampanya ile Instagram’da
takipci sayisi 2 ayda 300 index gdsterdi.
Sadece lansmana baslanan ay sosyal medya
genelinde ipana'dan 5.000.000 kez bahsedildi.
Bunlarin 3.000.000' pozitif, geri kalani nétrda.
Kampanya boyunca sosyal medyada ipana'dan
9.200.000 kez bahsedilirken 9.000.000'i
pozitif olarak gergeklesti. Tim mecralar dahil
edildiginde ise toplamda 134.000 kez bahsedildi.
Bunlarin %98inde kampanya hashtad'i
#sengulincecokguzelsin kullanildi. Gencler
0zelinde ilk akla gelen marka skoru bir dnceki yil
ortalamasina gore 4 puan yukseldi.

Video klibi bircok fan sayfasi ve ylksek takipcisi
olan siteler tarafindan paylasilarak sosyal medya
genelinde 1.500.000% yakin organik izlenim elde
etti. Bu sayede, totalde alinan 6.2000 izlenmenin
%25'i organik olarak gerceklesti.
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No : 436
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Orkid

Reklam : Orkid KizGibi Dene-Yanil-Ogren
Lansmani

Ergenlik ddoneminde 6zguvenlerini yitiren
genc kizlari desteklemek, cesaretlendirmek ve
onlarailham vermek icin farkindalik yaratmak ve
egitim alaninda desteklemek.

Ayse Arman basta olmak tzere paid
influencerlar’in #deneyanilogren #KizGibi
hashtag'leriile hem arastirmayi hem de kendi
“Dene-Yanil-Ogren” hikayelerini paylastig
kampanya kapsaminda yapilan 1.000'den fazla
sosyal medya paylasimiyla 44.000.000 erisim ve
52.000.000 gosterim elde edildi. Bu paylasimlarin
26.000.000'u yani %66's1 organik olarak
gerceklesti. Yazili basinda 2.000.000, online
basinda 99.000.000 ve TV'de 30.000 olmak Uzere
citkan haber yansimalariile toplam 101.000.000
erisim elde edildi. Kampanyanin yapildidi ceyrek,
gecmis yila gore yaklasik 0.7 puan pazar pay!
artisi saglandi. Kampanyanin yapildigi ceyrekte,
gecmis yila gore %15'ten fazla volume ve deger
satis artisi saglanarak o zamana kadar yapilan,
gelmis gecmis en yuksek satis miktarina ulasildi.

No . 451
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Lamba Dijital & Teve?2
Marka : Kadinlarbilir
Reklam : Ezqgi Sertel'le Kadinlarbilir

Daha az bltce ile daha canli, dinamik ve
nitelikli icerik Gretmenin yollarini bulmak.

Teve2'de baslayacak yeni kadin
programinin sahiplenildigi proje basladigindan
beri 3 aylik sure igerisinde toplamda programdan
195 video igerigi uretildi. Online ve offline’ni
bulusturan projenin karsilikli etkilesimi sayesinde
programin reytingleri basladigi glinden itibaren 4
kat arttl. Programin Instragram hesabi cok kisa
bir zamanda 75.000 takipgi sayisina ulasti. Bu
donemde sitedeki tekil ziyaretci sayisi 978.000
ve gelen yeni Uye sayisi 20.671 oldu. Yine ayni
donemde iste elde edilen online ve offline toplam
erisim 16.000.000 olarak sonuglandi.
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No : 470

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Brand Re-Positioning

Gelecek Heyecan Verici Hazir Misin?

Vodafone'nun yeni marka
konumlandirmasini, sloganini ve logo degisimini
Tarkiye'deki tim ses gruplarina dokunacak
sekilde duyurmak ve marka farkindahgini
artirmak.

Tarkiye'de en cok ziyaret edilen dijital
platformlari branding kullanimlari ile domine
edildi. Taktiksel kullanimlar ile kullanicinin hep en
yeniyi kesfetmek icin etkilesime gececedi reklam
alanlari yaratildi. Video mecralarinda “reklami
gec butonu” ve “Onerilen video” alanlari gelecege
dair icerikler ile sahiplenildi. Kampanya sonunda
550.000.000 gosterim, 2.500.000 tiklanma ve
81.000.000 video izlenmesi elde edildi. Sosyal
medya ve YouTube kanalina 50.000% yakin yeni
takipci kazandirildi.
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No : 499
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Muse Network & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasl
Reklam : Maximum Gaming/Maximum Espor

iletisimi

Maximum Gaming sosyal medya
hesaplarinin bilinirligini saglamak ve bu platform
uzerinden hedef kitle olan genglik ile etkilesimini
artirmak.

Hem Espor oyunculariyla hem de bu
dlinyaileilgilenen genglerile dogru iletisim
kurmak icin Maximum’'un kendi sosyal medya
hesaplarindan bagimsiz olarak Espor‘a 6zel icerik
yonetimi ve kampanyalar yapabilecegi Maximum
Gaming markasi ve sosyal medya hesaplari
olusturuldu. 5 ay icinde Facebook'ta 29.000'den
fazla, Instagram'da 3.600'den fazla, Twitterda
1.600'den fazla ve YouTube'da 1.300'den fazla
takipgiye ulasildi. Takim sponsorluklari 6zelinde
uretilen videolar 310.000'den fazla kisiye eristi
ve 100.000den fazla izlenme aldi. Toplamda
Twitter'da 2.500.000, Facebook’ta 5.800.000 ve
Instagram’da 18.000 kisiyle etkilesime girildi.

No . 601
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Milliyet & 4129Grey &
Sportsnet

Marka : Gillette

Reklam : Gillette Milliyet Spor Odiilleri

Gillette ve Milliyet markalarinin spora
olan destegini duyurmak, yilin sporcusu
oylamasina katihm saglamak.

Online oyunlarinicerisinde 6dul
kurgularinin yaratildigi ve oyuncularin
yilinsporcusu.milliyet.com.tr Gzerinden oy
kullanmaya ikna edildigi kampanyaile bir
onceki seneile ayni butge harcanmasina
ragmen oy kullanim sayisi 7 kat artirildi. Google
Analytics 2017 verilerine gore tim kategorilerde
2.600.000 oyluk bir katihm saglandi. 26 farkh
mecradan yonlenen kullanicilar ile 1.000.000
tekil kisinin Gzerinde oylama gerceklesti ve
433.000 kisi oylama sayfasina kisisel bilgilerini
birakarak cekilise katildi. Kafa Topu oyununda
gerceklestirilen oyun ici entegrasyonile
4.100.000 tekil kisiye ulasildi ve 248.000 oyuncu
web sitesine yonlendirildi.
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No : b1
Reklamveren: Coca-Cola

Ajans : Carat & C-Section
Marka : Coca-Cola
Reklam : Coca-Cola Bende Son Durum

Yaratilan #bendesondurum markasinin
gencler arasinda bilinirligini olusturmak ve brand
love scorea olumlu katki saglamak.

Erisim kadar katilim ve etkilesime de
onem vererek Scorp ve Wattpad mecralarinda
yil boyu gorunirlik saglayacak bir kurgu
gelistirildi. Scorp'ta, her ay sahiplenilen farkli
“an” 6zelinde kullanicilarin géruslerini yansittig
videolar yaratmalari saglandi. Wattpad'deki
hikaye 110.000'den fazla okunma elde ettik. Bu
Tarkiye'de bir markanin aldigi en yuksek okunma
adedi oldu. Okunmanin yaninda 9.000 bedgeni,
8.000'eyakin %98’ olumlu yorum alind.

Scorp'ta sahiplenilen 3 anicin kullanicilar
tarafindan 4.500 adet video olusturuldu. Bu
videolarin en iyilerinden olusan kolaj videolari
reklam destedi olmadan 2.000.000 izlenme elde
etti.

Tam bunlarin yaninda kampanyanin brand love
score’a %9,8 pozitif katkisi oldu.
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No : b44
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Rafineri & Anima & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Gary ve Metin-Goz ID

Yeni platformun ilk iletisimini, guglu
ve ayristirici bir Grdnicin yaparak ilgi cekmek.
“Teknolojisi ile hayati kolaylastiran marka” algi
skorlarini yikseltmek.

Gergek hayatiniginde beklenmedik
anlarda ortaya ¢ikan tanimlanamayan cisimlerin
goruntulerinin dnce yabanci kaynaklar tarafindan
paylasiimasinin saglandigi kampanya kapsaminda
reklam yayinlanmadan énce; teaser donemi
boyunca 4 farkl hesaptan paylasilan goruntuler
toplamda 198 retweet ve 515 begeni, 106 mention
aldi. Sonrasinda yerli fenomenler devreye
girdi ve yaptiklari paylasimlar; 303 paylasim,
55.165 begeni, 10.975 yanitlama ve 1.666.275
gorunttlenme aldi. Reklam yayinlanmadan
sonraise; hem GozID Grindnun kullanimi,
reklam hatirlanmalari ve marka algi skorlari hizla
yUkseldi. Mobil sube kullanicilariiki katina ¢ikti
ve mobil uygulama indirilme sayisi 10 glinde
%30 arttl. Bu sayede toplam en ¢ok indirilen
uygulamalar listesinde 3 sira yukselindi. Goz-1D
kullanim oraniise %113 oraninda artti.

No : 650
Reklamveren: Kariyer.net

Ajans : C-Section & OMD
Marka : Kariyer.net
Reklam : Isin Olsun

Hedef kitle icinde en az 10.000.000 kisi
tarafindan izlenip, marka bilinirliginin artirmak.

isveren pozisyonlardaki elemanlarin isi
birakma oraninin yuksekligi ve is arayanlarda
ozellikle evlilik sirecinde is bulmanin 6neminin
gibiicgorilerden yola cikilan kampanya ile
Instagram’da 600.000°den fazla takipgisi
olan “varbdyletipler” Instagram fenomeni ile
de biricerik calismasnin yapildigi kampanya
20.000.000 kisi tarafindan izlendi. Uygulama,
hedefinin %31 Gzerinde bir basariile 1ayda
459.000 kisi tarafindan indirildi. Hedeflenen
350.000 aylik aktif kullanici %143 performans ile
500.000'i gecti. Turkiye'nin 81ilinden 33.000'in
uzerinde sirket, 34.000den fazla ilan yayinladi.
Lansman 6nceki tahmin 25.000 sirketin 22.000
ilaninin yayinlanacadgiydi. Yayinlanan is ilanlari,
hedefin %40 Gzerine ¢gikarak 25.000.000 kez
gorantulendi.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No : 568

Reklamveren: Tatilbudur

Ajans : SEM

Marka : Tatilbudur

Reklam : YouTube Video Kampanyalariyla

Tatilbudur.com’un Basari Hikayesi

Turizim sektoru icin rekabetin en
yuksek oldugu erken rezervasyon dénemiicin
hedef kitleye Tatilbudurin mesajini ulastirmak,
rekabetten siyrilmak ve Tatilbudur'un pazardaki
yerini saglamlastirmak.

Farkli hedef kitlelerde yer alan YouTube
kullanicilarina hitap edecek birbirinden farkl
kreatif calismalar yapildi. YouTube Gzerinde
video'yu izlenen ve izlemeyen kisiler Gzerinde
bir test uygulandi.Erken rezervasyon video
kampanyalari Gzerine yapilan yatirimin, bes
katindan fazla ciro elde edilmistir ve yatirm
getirisi("ROI") degeri %500'den fazla olarak
gergeklesti.

Toplamda 500.000 tekil kullanicinin katildigi
ankette; Reklam Hatirlanabilirligi + %45, Marka
Bilinirligi +%15,Marka Ilgisi +%505, Uriin ilgisi
+%78 ve Kreatif ilgisi de +%44 daha fazla
gergeklesti.
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No : 579
Reklamveren: P&G

Ajans : Sesli Harfler linked by Isobar
Marka : kadinlarbilir.com
Reklam : Kadin Olmak GUC'tir!

Kadinlar GUnu’'ne 6zel Kadin olmak
GUC'tlir videomuzu izletmek, dar gelirli kadinlara
destek toplamak, 1lye =1destek mekanizmasi ile
KadinlarBilir sitemize Uye gekmek, konvansiyonel
ve dijital kanallari es zamanli kullanarak yiksek
erisim saglamak, pozitif WOM yaratmak ve
Tarkiye'de kadin olmak ile ilgili yerlesik algiyi
degistirmeye ydnelik bir adim atma.

“Kadin Olmak GUG'tir" gibi hem kadin
olmanin zorluklarini hem de kadin olmanin ne
kadar glc¢lu olmak demek oldugunu anlatabilen
cift anlaml, algiya gore degisen kampanya
sOylemini test etmek i¢in sokak réportajlari
yapildi. Film Reklam Hatirlanmada %17, Marka
bilinirlikte %14, Marka ilgisinde %4814 artis
sagladi. Kampanya sonucunda platforma
250.000 yeni Gye katild.

No : 583
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas istanbul & Mindshare
Marka : Nestlé Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete cagiriyor!

Farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye cagiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi ginden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henlz hi¢bir reklam destegi olmadan
15.400'den fazla kisi bota giris yapti, botta kalma
slresi ortalama 140 saniye olarak gergeklesti.
ik 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkli motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye 6zel yuriyus ve kosu, 7.760
kisiye 0zel egzersiz ve hareket dnerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye guzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park dnerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniclya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazandi.
Marka sagligi skorlarinda Urtnun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.
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No : 596

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare & GroupM-Nestlé
Marka . Felix

Reklam . #SendePatile 2017 - Felix Karavani

Sokaktaki minik dostlarimiza farkindaligi
artirarak; hayvan sahipleri ve hayvanseverler
arasinda sadece bir mama markasi olarak dedil
hayvanlari Gnemseyen bir marka haline gelip,
yaratilan olumlu konusmayla uzun vadede tercih
edilebilirligi saglamak.

insanlardan kedi dostlarimiza sahip
ctkmak ve farkindalik yaratmak adina, sokaktaki
dostlarinin fotograflarini cekerek #sendepatile
etiketiyle paylasmalariistendi. Instagram
ve Twitter'da influencerlardan destek alindi.
Influencerlar, fotograflarina 3 arkadasini
etkileyerek projeye davet etti. Boylece organik
bir paylasim zinciri ile 3.000.000 gorinttlenme,
#Sendepatile hashtagiyle ise 3.900 paylasim
alindi. Kullanicilar paylasim yaparken, mama
dolu Felix karavan ile 2'si barinak, toplam 30
lokasyonda sokak hayvanlari toplam 10 ton mama
ile beslendi. Video sosyal medyada hedef kitlenin
%74'Une ulasarak %10'luk hedefi gecip %27 video
etkilesim orani aldi.
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No : 618
Reklamveren: Turkcell

Ajans : The Gang Agency
Marka : Turkcell / 61Cell

Reklam : BuKalp Seninle 61Kere

5671i hatlarin bilinirligini ve satisini
artirmak. Trabzonspor taraftarina ulasarak,
samimi bir dille, destek duygusunu ortaya
cikarmak.

Trabzonlularin gonalld olarak yer
aldigi kampanya videosu Trabzonspor maci
oncesi TV'de yayinlandi. videosu sadece dijital
platformlarda 3.000.000 kez izlendi.

Toplamda 6.500.000'dan fazla kisiye erisildi.
110.000 kisiden fazla etkilesim aldi. 2.100'den
fazla kisi tarafindan konusuldu.

No : 630

Reklamveren: Grundig

Ajans : 12 Yapim & V for Viral
Marka : Grundig

Reklam : Ruhun Doysun

Grundig markasinin algisini ylikseltmek,
tUketicileri bilinglendirmek ve Grundig'i bilingli bir
marka olarak konumlandirmak.

Mehmet Gurs'le 13 bolimluk bir
web dizisinin hazirlandigi ve tim iceriklerin
YouTube'da servis edildigi kampanyaile 4 ay
icinde 7.592.045 kullanici, online olarak seriyi
toplam 5.763.103 dakika izledi. Sosyal medya
kanallari 4 ay icinde Instagram'da 64.600,
Facebook'ta 93.000, YouTube'da 18.000 takipgiye
ulasti. izleyicilerin reklamlari hatirlama orani
7%90,5 ve marka ilgisindeki artis %965,8%¢
yUkseldi.
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No : 635
Reklamveren: Bayer

Ajans : Mediacom
Marka : Bepanthol Baby

Reklam : Bepanthol Baby Lohusalik

Depresyonu Farkindalik Haftasi

OnuncuAy.com platformu ile baslatilan
degisimi, Lohusalik Depresyonu Farkindaligi
Haftasl ile devam ettirmek.

Halihazirda Turkiye'deki annelere
organik olarak ulasan blogger ile isbirligi yaparak,
projenin ictenligi annelere ¢ok daha kolay bir
sekilde aktarildi. Boylece anneler yasadiklarini
paylasti, paylastikca platform daha da bayuda.
#lohusayimfarkindayim hashtag'i 400'den
fazla fotograf ile paylasildi. Canliyayinlar 4
milyondan fazla kisiye ulasarak, 26binden fazla
etkilesim aldi. Bu paylasim sadece influencerlar
ve annelerle kisitl kalmadi, diger anne&bebek
markalari da bu haftaya katildi.
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No : 641
Reklamveren: AXA Sigorta

Ajans : Modiki & Havas Media
Marka : AXA Sigorta
Reklam : Dert Varsa Derman AXA

Her biri birbirinden farkli Grin ve
ozellikleri, akilda kalici ve taretilebilir bir
kampanya batinligidnde, insanlarin hayatlarina
dokunarak ve onlari gulimseterek anlatmak.

“Dert sende, derman bende” sarkisinin
uyarlanmis jingle‘inin ve Oytung (Glrgen
0z) karakterinin basindan gecen eglenceli
maceralarin yer aldigi kampanyanin ilk filmi
olan “Yurtdisi Seyahat Saglik Sigortasi” 3 glinde
1.000.000, 3 haftadaise 10.000.000 izlenme
rakamina ulasti. Aqustos ayinda baslayan “Dert
Varsa Derman AXA" kampanyasi ile 4 ayda; 4
dijital film, toplamda 94.000.000 gérantileme
elde ederken kampanya doneminde police
satisindaise %32'lik artis yakaladi.

No : 660

Reklamveren: P&G

Ajans ¢ 4129Grey

Marka : P&G Olimpik Anneler

Reklam : 30 Sporcu ve Anneleri P&G ile Tokyo

2020 QOlimpiyat Oyunlari Yolunda

Olimpiyatlara hazirlanan geng
sporcularin ve annelerinin hikayelerini tiketici
ile bulusturarak annelere ilham kaynagi olmak,
anne destediile cocuklarin sporda neler
basarabilecegini kanitlamak ve annelerin
cocuklarini spora yonlendirmeleriigin farkindalik
yaratmak.

Farkh hayat hikayelerine sahip 3 sporcu
ve anneleriile cekilen ve anne destediile her
kosulda her tirli zorlugun asilabileceginin
vurgulandigi kampanya ile %2.4 P&G pazar payi
artisi saglandi. %66 ile tiketici guvenilirliginde
liderlik saglanirken, %69 P&G bilinirligi, %30
P&G penetrasyon blyumesi elde edildi. Videolar
ile 483.000 g6sterim ve 1.200.000 etkilesim
sagandi.
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No : 689
Reklamveren: Turkcell

Ajans : Hype & BPN istanbul
Marka : Lifecell
Reklam : Henliz Aramasi Olmayan Bir Uriine

Arama Motoru Kampanyasi Nasil
Yapilir?

interneti yogun olarak kullanan
tlketicilerde yuksek bilinirlik olusturmak ve
“Tarkiye'ye yeni bir operator geliyor” algisini
olusturmak.

Yapilan tim display, video ve native
reklamlara ek olarak, arama motoru ve YouTube
kampanyalarinda kullanicilarin karsisina
beklemedikleri anlarda da ¢ikilan kampanya
ile toplam arama motoru kampanyalarindan
gelen trafigin, %68’ elde edildi. Arama sorgusu
- reklam vaadi direk ilgili olmamasina ragmen
%8'e yakin tiklama orani gergeklesti. Bu taktiksel
kampanyalar sayesinde toplam dondsum 2.2 kat
artti.
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Mlsteri cekmek ya da pazarlama hedeflerine ulasmak amaciyla Uretilen, markanin ana 6zellikleriyle baglantili, orijinal, eglenceliya da

bilgilendiriciicerik iceren galismalar.

No : 8
Reklamveren: Ford Otosan
Ajans : TTBOOM
Marka : Ford Trucks

Reklam . Evlatlariniz Bize Emanet

Ford Trucks 1848T model ¢ekicinin
ozelliklerini hem detayli hem yaratici hem de
kullanicilari sikmadan anlatmak.

Serkan Keskin, Hikmet Kérmukegu, Can
Batmaz'in yer aldigi ve “Evlatlariniz bize emanet”
mesajinin kullanildigi video ile 39.000.000 tekil
kullaniciya ulasildi. Video 16.000.000'dan fazla
izlendi. Anneler GUn{’'nde yayinlanan videolar
arasinda en fazla izlenenlerden olan film; organik
olarak 4.900.000 goruntilenme elde etti. Video
49 farkli sitede yayinlandi. Toplam 3.608 yorum
elde edildi.

No : 20
Reklamveren: Migros

Ajans : Foeigras Medya
Marka : MigrosTV
Reklam : Nilgtn Belgtn'le 4 Kose

MigrosTV'nin bilinirligini artirmak. Gergek
zamanli yarismalar sayesinde hedef kitleyle
etkilesimi artirmak.

Nilgin Belgln'le 4 Kdse programinin
her Persembe 1,5 saat boyunca MigrosTV web
sitesi, Youtube MigrosTV kanali ve Migros Turkiye
Facebook kanalindan canli yayinlandigi kampanya
YouTube Turkiye canli yayinlari arasinda simdiye
kadar izlenme rakamlari en yuksek olan proje
oldu. Gergek zamanli yarismalara her bolimde
ortalama 1.500 farkli kisi katildi. MigrosTV.com,
MigrosTV YouTube kanali ve MigrosTV izlesene.
com kanalinda her bir b6lum sonradan ortalama
100.000 kere dahaizlendi.

Her bir bolim YouTube'da trending listesine girdi.
6. b61im 1.000.000°un Gzerinde playback sayisi
ile YoTtube trending listesinde 1. sira yakaland..
izleyiciler her bir bélimii ortalama 11 dakika
boyunca izledi.

No 2 27
Reklamveren: Calve Turkiye

Ajans : Onedio & Mindshare
Marka . Calve Turkiye
Reklam : Tarzlar Farkh Ama Keyifcilik Ayni:

Barbeklcu vs Mangalci

Calve soslarinin bilinirligini artirmak ve
hedef kitle ile duygusal bagi guglendirmek icin bir
video icerik Gretmek.

Mangalcli ve barbekdicdu tiplerin
tarzlari farkli olsa da her ikisinin de sofrasinda
Calve soslarin oldugunu gosteren eglenceli
bir videonun hazirlandigi kampanya ile tim
mecralarda organik olarak toplam 2.100.000
izlenme ve 40.000 etkilesim elde edildi.
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No : 65

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Red Fi Sponsorluk

Red Fi paketlerinin maksimum seviyede
kullaniclya duyurmak ve online basvuru
toplamak.

Dizinin yeni bolimandn 2 hafta 6nceden
yayinlandigi ve senaryo entegrasyonlartiile
Vodafone Red'in avantajlarinin izleyiciye
gecirildigi kampanya sayesinde 2 ayda 19.500
lead rakami ile Vodafone tarihinde toplanan en
yuksek lead rakamina ulasildi. 4 aylik 180.000 Fi
paketi abonesi hedefine 2 ayda ulasildi. Vodafone
abonelerinin Puhu'daki ortalama data tuketimleri
%20 artti. Puhu'da 3G ve 4.5G Gzerinden data
tiketimi %13 artarak wi-fi kullanimindan pay
caldi. Vodafone'un “teknolojide lider” algisinda
proje dncesine gore Vodafone kullanicilarinda
%13, diger operator kullanicilarinda %37 artis
saglandi.

No 2 72
Reklamveren: Tadim

Ajans : Wavemaker Turkey & Nokta
Marka : Tadim
Reklam : Tadim Sahne

Turkiye'nin populer sanatcilarini, Internet
kullanicilariile Tadim Sahne konseptinde canli
yayinla bulusturarak hedef kitlede marka
bilinirligini glic¢lendirmek, farkindalik yaratmak.
Ayni zamanda canli yayini birden fazla yayinci
Uzerinden gerceklestirerek kullanicilarin internet
deneyimini bozmadan konser deneyimini
yasatmak.

Istek parca kurgusu ile gercek zamanli
olarak hedef kitle projeye dahil edildi. Konserler
oncesi sosyal medya Uzerinden istek pargalari
toplandi ve konser sirasinda sanat¢i istek parcayi
sOylemeden dnce istekte bulunan kisilere isimleri
ile hitap edilerek mesaj génderildi. 15.000.000'un
Uzerinde gosterim ile Nokta siteleri Uzerinden
konserlerin tanitimi gerceklestirildi. 1,5 saat
stren konserlerde anlik ortalama 40.000'in
Uzerinde kullaniciya ulasildi. Toplamda her iki
konser icin 10.000.000°'un Gzerinde izlenme elde
edildi. Konserlerin sonunda markanin konusulma
oranini %35 artti.
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No .75
Reklamveren: Unilever
Ajans : Mindshare
Marka : Cornetto

Reklam : Cornetto Yapay Zeka

Ask deyince aklailk gelen markalardan
olan Cornetto olarak 2017de de gencleriilk adim
atmalariicin cesaretlendirmek ve onlara “ilk adimi
at” diyerek sevdiklerine agilmalarini saglamak.

#yilinguzelligi hashtad'i ile paylasilan
sarkilarin melodilerinin Google'in yapay zeka
teknolojisine yiklendigi ve bir aciima melodisinin
Uretildigi kampanya ile 270.000 sarkiyla yaratilan
remix toplamda 4.000.000'un Gzerinde izlendi.
Toplam Cornetto satislari %16 biyiidi. iletisimde
kullanilan Cornetto Classico’nun satislari %58
bayuyerek rekora imza attl.
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No : 119

Reklamveren: Turk Telekom
Ajans : Kollektif

Marka : Tark Telekom Arena

Reklam : Cocuklar Renkleri Bizim Gibi

Gormezler

Ulkenin kutuplastigi bir dsnemde,
en dnemli ayrisma noktalarindan biri olan
Galatasaray-Fenerbahce derbisi 6ncesinde
dostluk mesajinin mimkdn oldugunca fazla
insana ulastiriimasi.

Galatasaray ve Fenerbahge arasindaki
ezelirekabeti ve ebedi dostlugun, cocuklarin
futbola ve takimlara bakisi Gzerinden anlatildig
kampanya videosu markanin sosyal medya
hesaplari Gzerinden paylasildiktan sonra hizli bir
sekilde yayildi. Galatasaray resmi hesabindan ve
cesitli taraftar gruplarinin hesaplari ve Fanatik,
Sporx gibi spor siteleri Uzerinde organik olarak
paylasildi. Video ile toplamda 3.008.048 erisim,
1.925.460 izlenme ve 166.026 etkilesim rakamina
ulasildi.

No : 121
Reklamveren: Citroen
Ajans : Kollektif
Marka : CitroenC3

Reklam : C3 Letter Bomb

Citroen'in TUrkiye pazarinda lansmanini
gerceklestirecedi Yeni C3 modeliicin aracin ve
markanin karakterine ve gorsel diinyasina uygun
zipir biris gerceklestirmek.

Rakip sayfalarin Facebook hesabinda
paylastiklariiceriklere, profil fotograflar alt alta
geldiginde YENI C3 yazacak sekilde, Citroen
C3'ln 6zelliklerini dne gikaracak yorumlarin
paylasildigi kampanya ile neredeyse sifir bltce
harcandi. Birgok haber sitesinde haber oldu ve
kullanicilar tarafindan paylasilarak dikkat ¢cekti.
Sifir yatinmla yapilan projenin organik biytimesi
bu a¢idan da dikkat cekiciydi.
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No : 143
Reklamveren: Turk Telekom
Ajans : Pat Medya
Marka : Turkiye'ye Deger

Reklam : Calisan Hikayeleri

Insanlarin hayatlarina dokunan Tiirk
Telekom hikayelerinin duyulmasini saglamak.
Bu sekilde hem Tirk Telekom'un hem de CEQO’su
Paul Doany’nin marka algisini pozitif yonde
desteklemek.

“Hig kopmayan baglari
saglamlastirmanin gururuyla.” mesajinin
verildigi kampanya ile 14.125.553 reach elde
edildi. Streaming rakami 6.152.306 olarak
gerceklesirken, 5.656 retweet / share sagland..
Video ile toplam 57.138 begeni elde edildi.
Kampanya videosu Facebook’ta 2.800.000
tekil erisim aldi ve 1.500.000dan fazla izlendi.
Instagram'da 2.400.000'un Gzerinde erisim
saglandi ve video 461.300 defa izlendi. Twitter'da
30.200'den fazla gosterim alindi ve 275,600 defa
izlenme elde edildi. YouTube'da 741.790 izlenme
saglandi. Hikaye 8 basili gazete (7 ulusal - 1yerel)
tarafindan yayinlandi ve 1.871.529 kisiye ulasti.
Hikaye, 194 kez online olarak yayinlandi; medya
kanalinin sosyal medya hesaplarinda paylasildi.
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No : 146
Reklamveren: Turk Telekom
Ajans : Pat Medya

Marka : Tark Telekom Pilot

Reklam : Pilot Girisim Hizlandirma Programi

Tark Telekom CEQO'su Paul Doany’nin
girisimcilik ve yeni fikirlere olan destegini
gostermek.

“Girisiminizi ugurun.” mesajinin verildigi
kampanya ile 2.905.146 izlenme saglandi. Toplam
10.698 begeni, 329 yorum ve 484 paylasim elde
edildi. Video hakkinda 139 haber yayinlandi.
42.795 okuma sayisi elde edildi 26 saat ana
sayfada kald!.

No : 150
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Galaxy Note8
Reklam : Galaksinin Gicunu Kesfedin!

Samsung Galaxy Note8 Star Wars
Ozel Paketinin online ve offline magazalardan
satilmasini saglamak.

Star Wars'a 6zel seslerin ve gortntilerin
glnlik hayattaki seslere ve goruntllere olan
benzerliginden yola ¢ikarak bir cocugun hayal
dinyasini sahiplenildigi kampanya boyunca
15.400.000 tekil kisiye ulasildi. Kampanya
strresince film, 40.800.000 goérintileme ve
3.100.000 izleme elde etti. %80 pozitif geri
donus elde edildi. T haftanin sonunda ise satilan
drtn orani %60 oldu. YouTube yayinlarinda %33
izlenme orani elde edildi. Facebook'ta %0,93 CTR
ile sagland.
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No : 156
Reklamveren: Allianz Tarkiye

Ajans : Patika Dijital
Marka : Allianz Motto Mizik
Reklam : Turkiye'nin Dijital Eglence

Platformu Allianz Motto Muzik

iki ayri kutupta yer alan “genclik” ve
“sigorta” kavramlarini, yeni neslin dinamiklerine
uygun bicimde bulusturmak.

Motto Mizik kanaliyla bagimsiz bir
kanal gibi hareket edilip markaya “Allianz”
entegrasyonunun kictik dokunuslarla yapildigi
kampanya ile 1 0cak 2017den itibaren 500den
fazla konuk agirlandi. 600 video Uretildi,
69.541.210 dakika izlenme elde edildi, icerikler
12.952.809 kez goruntulendi.

Sosyal medyada 350.000 aboneye yaklasilarak
20.000.000 tekil goruntilenmeye ulasildi.
Sadece konuklarin paylasimlariyla Ocak 2017den
bu yana 8.000.000dan fazla erisim saglandi,
214.164 begeni, 23.713 yorum ve 45.385 paylasim
elde edildi. 2015ten 2017 Agustos‘a kadar Allianz
Tarkiye musteri adedi bazinda %16 blyurken,
Allianz Motto Muzik hedef kitlesinde musteri
sayisi 158.003'ten 284.287ye ¢ikarak %79 artti.
Marka; Ocak 2017de Marketing Turkiye'nin,
Akademetre is birligiyle dizenledigi “The ONE
Awards Butlnlesik Pazarlama Oddlleri'nde
itibarin en ¢ok artiran sigorta markasi olarak
“Yilin En Basarili Sigorta Markas!” segildi.

Nisan 2017de Capital dergisinin 16'nci kez
yapilan “Turkiye'nin En Begenilen Sirketleri”
arastirmasinda, sigorta sektoriinde en begeniler
sigorta sirketi olundu.
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No : 166
Reklamveren: Ulker

Ajans : Wanda Digital
Marka : Teremyag
Reklam : Pekiya sen, onlardan hangisisin?

Medya kullanim aliskanliklari giderek
dijitallesen guin kadinlarini bulunduklari online
platformlarda yakalamak, tereyag lezzeti denince
akillara gelmek ve bunu satisa yansitmak.

Hedef kitlenin kendilerinden veya gunlik
hayatlarindan bir seyler bulabilecegdi 5 kadin
tiplemesinin olusturuldugu kampanya filmiile
ilk 10 ginde 10.000.000 izlenme ve 50.000.000
impression elde edildi. #lyiyemeginSirri etiketiyle
14.736 icerik olusturuldu.

Facebook'ta izlenme sayisi 1. 997.418 oldu ve
izleyicilerin %38'i videoyu sesini agarak izledi.
Auto-Played olarak %99, Clicked to Play olarak
ise %1oraninda izlendi.

YouTube'da ortalama gorinttlenme suresi film
suresinin tamaminin yaklasik %80Q'i oraninda
gerceklesti

Toplam etkilesim 7.359.858 olurken, toplam
spontan marka bilinirligi: 42 ile 13 puan artti.

Tereyag lezzetini veren en iyi marka imaj skoru 21
puan artti.

No : 169
Reklamveren: DEX

Ajans : Netcom Medya
Marka : DEX
Reklam : Wattpad DEX ilk Romanim Yarismasi

Yeni Wattpad.yazarlarlm portfoye katmak
icin #dexilkromanim “Imkansiz Ask” hikaye
yarismasina katihm saglamak.

Wattpad iceriklerine uygun olarak,
kullanicilarin reklam olarak algilamayacaklari,
platformun dogal icerik ve kullanici araylizu ile
uyumlu entegrasyonlarin yapildigi kampanya
ile TUrkiye disinda Azerbaycan, Avusturya,
Fransa ve Amerika dahil, 5 farkli Glkeden katilim
gerceklesti. Geng Kurgu, Bilim Kurgu, Hayran
Kurgu, Fantastik, Macera gibi toplam 19 farkl
kategoriden, #dexilkromanim hashtaq’iile
yarismaya katilan 6zgln hikaye sayisi 229 oldu.

Hikayelerdeki toplam bélim (chapter) sayisi
5.731, toplam kelime sayisi 5.583.142, hikayelerin
aldigi toplam okunma; 643.520, hikayeleri
okuyan toplam tekil kullanici sayisi; 224.951
oldu. Hikayelerin okunmasi igin gecirilen toplam
slire; 10.047.519 dakika, hikayelere okuyucular
tarafindan birakilan yorum sayisi; 308.335,
hikayelerin okuyucular tarafindan favorilenip
oylanma sayisi; 814.564 olarak gergeklesti. DEX
Wattpad sayfasinda 3.400°% yakin yeni takipgi
kazanimi saglandi. Satislarda gegen yilin ayni
donemine gore %58 artis elde edildi.
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No . 187

Reklamveren: Vestel

Ajans : Concept

Marka : Vestel

Reklam : ViZIIiZLE - Diinyanin ilk Bumper Ad
Dizisi

GuUnumuz dijital tuketicisinin odaklanma
sorununu bir olgu olarak kabul edip, cok severek
tlketilen dizi igeriklerine yeni nesil ve etkili bir
alternatif Uretmek, markanin geng tuketiciye
ulasmasi.

Dinyanin ilk Bumper Ad dizi platformu
Viziizle'nin yaratildigi ve her bolim 6 saniyeden
olusan dizilerin kurgulandigi proje ile 3.100.000
erisim saglandi. Dizi platformunun web sitesinin
bounce rate'i %52.31oldu.
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No : 230
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Format C & Mindshare
Marka : Nescafé
Reklam : Nescafé Xpress'le Trampa

Markanin pazar payini ve hatirlanma
oranini artirmak. Uriiniin “Kim tutar seni!”
dedirten ‘harekete gegirici’ etkisini akilda kalici
sekilde son tuketiciye yansitmak.

Macera boyunca yarismacilarin
tum ihtiyaclarini ve verilen gérevleri para
yerine sadece Nescafé Xpress kullanarak
gerceklestirdigi kampanya ile 2016 yilindaki
25.000.000 tekil erisim rakami 33.000.000a
cikarildi. Videolar1 39.000.000 kez izlendi. 2016'da
%18 olan Twitter video performansi %53
cikarildi. Brand Lift sonuglarina gore; reklam
hatirlanmasi 5 puan ve %59.3 artti. Markailgisi
%49 artti. Uriin bilinirligi %1715 artis gésterdi.

No 2 233
Reklamveren: AvivaSA

Ajans : Promoqube
Marka : AvivaSA Emeklilik ve Hayat
Reklam : Turkiye'nin ve Dinyanin 10 Yili

Hedef kitlenin gectigimiz 10 yila daha
genis bir cerceveden bakabilmesi ve “Yarin
Simdiden Guzel” mottosu dahilinde yasanan guzel
gelismeleri g6zler 6nline serebilmek.

Son 10 yilda spor, sinema, muzik, dijital
konularinda yasanan pozitif gelismeleri odagina
alan bir belgesel serisi hazirlandigi kampanya
videolariyla toplamda 3.531.382 izlenme elde
edildi. YouTube'da %60'In Uzerinde bir izlenme
orani yakalayan videolarin tamaminin izlenme
oraniise %25 olarak gerceklesti.

Radyo, dergi, gazete ve etkinlik iletisimleriyle de
duyurulan proje basinda dailgi gordu ve 56 adet
habere konu oldu.

Videolar igin derlenen iceriklerle “Son 10 Yilda iz
Birakanlar” almanagi hazirlandi. Capital dergisiyle
dagitilan almanak 15.300 kisiye ulasti.
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No 2 273
Reklamveren: Sanset

Ajans : Havas Worldwide Istanbul
Marka : Evolvia
Reklam : BabaOlunca

Satin alma surecinde gittikge daha
etkin bir rol oynayan babalari da iletisimin bir
parcasl yaparak, pazar icin bakir olan bir alani
sahiplenmek.

Baba olan ve olmayan erkekler
arasindaki farkin; bez, araba gibi kelimeleri
algilama sekilleriyle gosterildigi kampanya filmi
Facebook'ta 3.000.000 kisiye eristi. Kampanya
videosu ile 1.000.000 gérantuleme, 20.737
begeni, 560 yorum elde edildi ve 4.590 kisi
tarafindan paylasild.
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No : 295
Reklamveren: ING Bank Turkiye

Ajans : Publicis Istanbul & Loggers and
Partners

Marka : ING Bank

Reklam : Para Mevzulari

ING'nin ezber bozan anlayisini, ‘tasarruf’
ve finansal okur yazarlik’ basliklari Gzerinden,
kullanicilarinin 6tesinde daha genis bir kitleyle
bulusturup etkilesim saglamak. Tuketicileri
tasarruf konusunda bilinglendirip harekete
gecirmek.

ING YouTube kanalindan bagimsiz
olan Para Mevzulari kanalinin yaratildigi ve
izleyenlerden gelen basliklar Gzerine akilci
para harcama yontemlerinin eglenceli sekilde
anlatildigi kampanya ile ilk iki ayda 44.000'den
fazla, toplamda ise 73.000 abone saglandi. ilk iki
ayda 7.200.000, toplamda ise 18.600.000 izlenme
elde edildi. Lansman gunu satin alinan mast-
head 82.000.000°u asan gorintidlenmeye ulasti.
Lansman sonrasinda gercgeklestirilen hatirlanma
ve bilinirlik Lift testlerinde hatirlanma orani -
YouTube ortalamasi olan - %15,8 oldu. Bilinirlik
oraniise - YouTube ‘benchmark’inin Gzerinde -
%14,2 olarak gerceklesti.

No : 302
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : Ona Gore Anlat

Urinlerin 6zelliklerini kullanicilarin
dikkatini cekecek sekilde anlatip, hedef
kitlede bilinirliligi ve akilda kaliciligi saglamak.
Uriniin jenerik veya kendine has ézelliklerini,
paylasilabilir ve gilimsetebilen kreatif videolarla
anlatmak.

Oyuncu irem Sak'in kullanicilara
ilgilendikleri Grintn 6zelliklerini nasil anlatmasini
istedigini sordugu kampanya ile reklam
hatirlanma orani bazi triinlerde %50'ye cikti. ilgili
ardn aramalarinda %672.9, Bu Evde Samsung Var
aramalarinda %578, satin almayi disindirmede
%14.1artis yasandi. Toplam 200.000 end screen
tiklamasi ile ylksek oranda organik izlenme
elde edildi. Masthead kullaniminda 75.000.000
impression ile sektdr ortalamasinin en Ust
seviyesinde erisim elde edildi. Toplamda YouTube
Uzerinde 105.000.000 erisim ve 16.800.000'un
Uzerinde izlenmeye ulasildi.
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No : 310
Reklamveren: Hayat Holding

Ajans : Muse Network
Marka : Molped
Reklam : Diinya Tek Biz ikimiz

Marka stratejisi olan en yakin
arkadaslara, dijitallesen dinyada ulasmak ve
onlarla bulusulabilecek bir platform olusturmak.
Regl doneminde markanin, hedef kitlesinin en
yakin arkadas! oldugunu hissettirmek.

Tarkiye'ninilk ve tek geng kiz YouTube
platformunu hayata gegirildigi kampanya ile
platform 8 ay sonunda 117.000'den fazla aboneye
ulasti. 24.000.000dan fazla izlenme yakaladi.
Toplamizlenmenin %38'ini organik izlenmeler
olusturmaktadir. 189.000 like, 21.000'den yorum
ve 159.000 paylasim aldi.
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No : 314
Reklamveren: OMO
Ajans : Mullenlove
Marka : OMO
Reklam . Ani Biriktir

“Kirlenmek Glzeldir” felsefesinin yeniden
degerlendirilmesini saglamak ve markayi ileriye
taslyacak bir sekilde konumlandirmak.

“Cocugunuzla en mutlu aniniz ne?”
sorusu Uzerine temellendiren bir sosyal deney
videosunun yer aldigi kampanya; ile dijitalde
21,529,513 kez goruntilenme elde edildi ve
161.392.142 kez etkilesim saglandi. Sosyal
deney dijitalde 5.100.535 kez goruntilendi ve
25.234.384 kez etkilesim sagladi. Metrix Lab
Solutions Raporlamasina gore sosyal deney
sonucunda marka ilgisi %982,7 artti, video
organik olarak 20K paylasildi. Tiketicilerin %80'i
kampanyayi hatirladi ve mesaji dogru sekilde
algilad.. ilgili ddSnemde OMO markasi hakkinda
dijital kanallarda toplam 69.092 adet konusma
gerceklesti.

No . 323
Reklamveren: Kinetix

Ajans : Cosmos & Profabrika
Marka : Kinetix
Reklam : Milli Atlet Tramvay ile Yarisiyor

Dikkatleri ¢cekip marka bilinirligini
artirmak.

Milli atlet Berkay Calik'in tramvayla
yaristirildigi kampanyaile iletisime devam edilen
donem boyunca, medya kullanimlariile birlikte
2.350.000 gorintulenme elde edildi. Farkli sosyal
mecralarda 650'den fazla paylasilan projeyle
4.119.338 etkilesim elde edildi.
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No 2 324
Reklamveren: P&G

Ajans ¢ Starcom

Marka : Head&Shoulders

Reklam : H&S Basketbol Stper ligi Magin

Omuzlayani Devam Projesi

Basketbol Super Ligi Play-Off
déneminde, basketbol seyircisinin spor
motivasyonlari Gzerinden H&S'In basketbol
ile olaniliskisini kuvvetlendirmek, basketbol
iletisiminin ana platformu olan Twitter Gzerinden
de builiskiyi daha etkilesimli hale getirmek.

Yaratilan mekanizma ile Turkiye'de
ikinci defa, icerisinde Tweet to Remind /
Conversational Card / Microsite / Auto-reply
Ozellikleri yer alan bir Sports Marketing
calismasinin yapildigi proje kapsaminda
3.600.000 erisim seviyelerine seviyelerine
ulasildi. Yapilan optimizasyonlar ve gercek
zamanliicerik stratejileriile 600.000 etkilesim
gergeklesirken, etkilesim orani marka
ortalamasinin 8 kati seviyelerine ulast!.

Conversational Card modeli takimina destek
veren 17.000 kullanici tarafindan 29.000 kere
paylasilarak, 3.600.000 erisimin yaninda
5.000.000 viral gésterim yaratildi. Turkiyede
ikinci kez kullanilan otomatik cevap 6zelligi
sayesinde 22.000'in Gzerinde tweet'e sectigi
takima uygun sekilde kisisellestirilmis

tweet'ler atilarak kazanmakkafadabaslar.com
mikrositesine 55.000'in Gzerinde trafik sagland..
Ziyaretcilerin %10°u bir sonraki maca bilet
kazanmak icin “Mac¢in Omuzlayani’ni oyladi. Proje
kapsaminda tum etkilesim miktarlarina ek olarak
%106 kazanilmis etkilesim sagland..
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No 2 342
Reklamveren: Unilever

Ajans : Wanda Digital
Marka : Rexona
Reklam : Rexona Basketbol Sézlugu

Rexona’nin millilerin yaninda oldugunu
duyurmak ve marka imajini hedef kitlenin
go6zunde pekistirecek bir proje yaratarak
duyqusal bag kurmak.

Onlarca yabanci basket teriminin
gercek hayattaki karsiliklariyla drneklendirildigi
kampanya ile ziyaretgiler Basketbol S6zIigi'nde
ortalama 3 dakika 57 saniye gecirdi. SozlUk
toplam 621.307 kisi tarafindan ziyaret edildi ve
projenin bel kemigi “Bi’ de Benden Dinle” kismina
birbirinden renkli tam 1.143 terim agiklamasi
gonderildi. Gonderilen kelimeleri, bilmeyenlerin
de 6grenmesiicin "Hayatlar Basket” sekmesinde
yayinlandi ve katkida bulunan herkes bu yol ile
onore edildi. Projenin tanitimiigin ¢cekilen online
video sosyal medyada tam 23.703 kisi tarafindan
begenildi.

No : 3b5
Reklamveren: Unilever

Ajans : Proje Calide & Mindshare
Marka : Algida MAX
Reklam : MAX YouTube Star

Her donem, tiketicisinin farkli medya
ve icerik aliskanliklarini anlayarak tuketicisiile
ayni dilden konusmayi basaran ve bu sayede en
sevilen markalar arasina giren

Maxin 2017de de, bu basarisini katlayarak
sUrdurebilmesini, markanin en sevilen ve en ¢ok
konusulan cocuk markasi olmasini ve bunun
satiglara olumlu yonde katki saglamak.

Cocuklarin en baytk hayali gelecekte
0zgun ve ilgi cekici igerikler yaratan, milyonlarin
takip ettigi bir YouTuber olmak. Bu sebeple
Tarkiye'nin ilk ve tek YouTuber yarismasi olan
“Max YouTube Star” yaratildi.

+150.000'in Gzerinde basvuru videosu YouTube'a
yUklendi ve Turkiye'nin en ¢cok user-generated
icerik Uretilen kampanyasi oldu.

« Kanalin abone sayisi 25.000den 140.000¢ yUkseldi.
«Videolar toplamda 25.000.000 kez izlendi.

« Videolar toplamda 550.000 kez begenildi ve
280.000 yorum yapildi. Olumlu degerlendirme
orani %97 oldu.

«Videolar toplamda 4.900.000 organik izlenmeye
ulasarak %20 organik izlenme oranina ulasildi.

« izleyenlerin %89u yarismanin tekrarlanmasini istedi.
« {letisim bilirliligi 66% den 75 %’ e yiikseldi.
(Millward Brown Tracking)

« Max Pazar payi degerde 95%' ulasti. (AC Nielsen)
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No : 375
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Promogqube & Carat
Marka : Tirkiye s Bankasi Maximum Kart
Reklam : Maximum - Cinemaximum isbirligi

Sosyal Medya igerik Pazarlamasi

Maximum Kart'in sinemanin karti olma
vaadini sosyal medya Uzerinden etkilesim ve erigimi
artiracak bir icerik stratejisiyle desteklemek.

Turkiye'de bir ilk olan, Facebook gonderileri
Uzerinden sorularin yanitlanabildigi platform
ile kullanicilarin farkli bir yere yonlendiriimeden
sinema bileti 6dillt yarigsmalara dahil edildigi ve dzel
iceriklerin hazirlandigi kampanya ile Cinemaximum
ve sinema temaliiceriklerle Facebook, Twitter
ve Instagram mecralarinda toplam 7.314.658
erisim ve 76.284 etkilesime ulasildi. 2017 yilinda
12 Cinemaximum sinema bileti 6dullG yarisma
yapildi, yarismalara 130.000 kisi katildi ve 2.000
adet Cinemaximum sinema bileti hediye edildi.
2017 boyunca Cinemaximum ile ilgili icerikler
yogun bir sekilde tUm mecralardan paylasildi.
Facebook takipgi sayisi 385.614% ulasarak hedefe
yaklasma orani %96,4 oldu. Twitter takip¢i sayisi
59.958%€ ulasti ve hedefe yaklasma orani %99,9
oldu. Instagram takipgi sayisi 27.302'ye ulasarak
hedefe yaklasma orani %100 oldu. Etkilesim
orani Facebook'ta %8,2ye, Twitterda %4,8e ve
Instagramda 14,9a ulasti.
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No : 383
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Promoqube & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasi Maximiles Kart
Reklam : Maximiles Vedat Milorile Lezzet

Turlari

Maximiles'in seyahat igin ayricalikli
bir kart oldugu algisini gt¢lendirirken turistik
bolgelerin Gnlt yemeklerini tanitarak seyahat
etmeyi ve kesfetmeyi seven daha fazla kullaniciya
ulasmak.

Vedat Milor ile Lezzet Turlari basligi
altinda hazirlanan videolarin Maximiles'in internet
sitesi dahil tim sosyal medya sayfalarinda
yayinlandigi kampanya videolariile tim
mecralarda toplam 18.306.190 kisiye erisim
saglandi. Videolar tim mecralarda 6.086.691 kez
izlendi.

No . 407
Reklamveren: Altinbas

Ajans : Onedio & Wavemaker Turkey
Marka : Altinbas
Reklam : Modern Bir Dram: Evlenme Teklifi

Surprizi Bulamayan Erkek

Anneler Gunu iletisimi kapsaminda
Altinbas Anneler Ginu koleksiyonu trtnlerinin
bilinirligini artirmak.

Erkedin evlenmesini en ¢ok isteyen
annenin, ogluna dogru yolu gosterdigi ve
annelerin hayatimizdaki yerinin ne kadar
onemli oldugunun vurgulandigi kampanya
videosu Onedio Facebook, YouTube, Instagram
hesaplarindan ve Onedio.com Gzerinden
1.700.000 izlendi. Marka ve hedef kitle arasindaki
duygusal bagi giclendirerek tam 22.000
etkilesim aldi.
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No : 408
Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone Red

Reklam : Vodafone Red ile Dinya Avucunuzda

Vodafone Red'in seyahat ve yurtdisi
konusma faydalarini duyurmak.

Dinya Avucunuzda Seyahat Takiminin
gerceklestirdigi seyahatlerin web ve mobilde
acilan Dunya Avucunuzda sekmesi altinda ve
Hurriyet Seyahat ekinde yayinlandigi kampanya
ile Dinya Avucunuzda sekmesi kampanyanin ilk
3 ayinda organik olarak 421.000 tekil kullanici
tarafindan 1.500.000 kere ziyaret edildi. Seyahat
sirasinda Facebook'tan yapilan canli yayinlari
750.000 kisi izledi. Influencer postlariyla %10.7
etkilesim orani yakalandi. Dinya Avucunuzda'nin
son 2 bolimu kanalin en ¢ok izlenen programi
oldu. Tanitim amagli yayinlanan markali program
tanitimlari ve advertorial'larla hedef kitlenin
2.700.000 kisisine, gazetedeki varlikla ise
yaklasik 2.000.000 kisisine erisildi.
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No : 409
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Vapurdaki insanlari Hayalleriyle

Bulusturuyoruz!

Samsung Galaxy Note serisinin yeni Uyesi
Note 8'i tanitmak, essiz gizimlere imkan saglayan
S-Pen’in tanitimini yapmak.

Galaxy Note 8 ile gektigi
fotograflar Gzerine S-Penile gizimler yapan
illistdratoramazan, kuguk bir kizi astronota, bir
ogrenciyi mezuna, bir cifti fotografci ve modele,
bir kadini bilim insanina ve muzik dinleyen
bir genci de DJ’e donusturdugu video igeridi,
Onedio Facebook ve Instagram hesaplarinda
yayinlanarak toplam 1.132.387 defa izlendi ve
8.153 pozitif etkilesim aldi.

No : 416
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : 360 Video Serisi

Samsung’un 360 kamera teknolojisini
kullanicilara sundugu Gear 360 kameranin
tanitimini yapmak, hedef kitlede bilinirlik
yaratarak satisa yonlendirmek.

Hedef kitleye yeni ve sira disi bir deneyim
sunan 16 videodan olusan serinin Onedio,
Facebook ve YouTube hesaplari Uzerinden
izleyiciyle bulusturuldugu kampanyaile video
serisi, organik olarak toplamda 4.899.241 izlenme
ve 93.926 sayida pozitif etkilesim ald.
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No : 419
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom
Marka : Febreze
Reklam : Febreze Stolk

Hedef kitleye dogru mesajla ulasmak ve
bunu yaparken izleyicinin tepkisini cekmemek.

Sunucu ibrahim Selim'in cekim éncesi
lahmacun yerken, Febreze'i “kotu kokulara
hizli ¢6zUm" olarak kullanip mutlu bir ifadeyle
yerine koydugu proje kapsaminda 2.000.000
erisim seviyelerine ulasildi. 1.000.000 olan
goruntilenme hedefiise %16 Uzerine ¢ikarak
1.150.000 gérintilenme elde edildi. Batan
platformlarda alinan 1.105 yorum arasinda pozitif
yorum orani %82 oldu.
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No 2 L4444
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Lamba Dijital & Teve?2
Marka : Kadinlarbilir
Reklam : Ezqi Sertel'le Kadinlarbilir

Daha az bltce ile daha canli, dinamik ve
nitelikli icerik Gretmenin yollarini bulmak.

Teve2'de baslayacak yeni kadin
programinin sahiplenildigi proje basladigindan
beri 3 aylik sure i¢erisinde toplamda programdan
195 video igerigi uretildi. Online ve offline'ni
bulusturan projenin karsilikl etkilesimi sayesinde
programin reytingleri basladigi ginden itibaren 4
kat artti. Programin Instragram hesabi ¢ok kisa
bir zamanda 75.000 takipgi sayisina ulasti. Bu
donemde sitedeki tekil ziyaretci sayisi 978.000
ve gelen yeni tye sayisi 20.671 oldu. Yine ayni
donemde iste elde edilen online ve offline toplam
erisim 16.000.000 olarak sonuclandi.

No : 445
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Vivaki Creative
Marka : Ipana
Reklam : Ipanaile #Sengiiliincecokgiizelsin

Ipana’nin geng hedef kitledeki(18-24
yas)‘eski moda’ marka algisini kirmak, gencler
arasinda Tirkiye'nin en glvenilen & samimi dis
macunu markasi olmasini saglamak ve bilinirlik &
penetrasyon rakamlarini artirmak.

Tolga Saritas’la gekilen mazik klibi
ve sarkimiz, #sengullincecokglzelsin sozleri
etrafinda 6rtldigu kampanya ile Instagram’da
takipci sayisi 2 ayda 300 index gosterdi.
Sadece lansmana baslanan ay sosyal medya
genelinde ipanadan 5.000.000 kez bahsedildi.
Bunlarin 3.000.000' pozitif, geri kalani notrda.
Kampanya boyunca sosyal medyada ipana'dan
9.200.000 kez bahsedilirken 9.000.000'
pozitif olarak gerceklesti. Tum mecralar dahil
edildiginde ise toplamda 134.000 kez bahsedildi.
Bunlarin %98inde kampanya hashtag'i
#sengllincegokguzelsin kullanildi. Gengler
6zelinde ilk akla gelen marka skoru bir 6nceki yil
ortalamasina gore 4 puan yukseldi.

Video klibi bircok fan sayfasi ve yliksek takipgisi

olan siteler tarafindan paylasilarak sosyal medya
genelinde 1.500.000a yakin organik izlenim elde

etti. Bu sayede, totalde alinan 6.2000 izlenmenin
%25'i organik olarak gerceklesti.
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No . 492
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Milliyet & 4129Grey &
Sportsnet

Marka : Gillette

Reklam : Gillette Milliyet Spor Odiilleri

Gillette ve Milliyet markalarinin spora olan
destegini duyurmak, yilin sporcusu oylamasina
katilim saglamak.

Online oyunlarin igerisinde 6dul
kurgularinin yaratildigi ve oyuncularin
yilinsporcusu.milliyet.com.tr Gzerinden oy
kullanmaya ikna edildigi kampanya ile bir
onceki seneile ayni blt¢e harcanmasina
ragmen oy kullanim sayisi 7 kat artirildi. Google
Analytics 2017 verilerine gore tim kategorilerde
2.600.000 oyluk bir katilim saglandi. 26 farkli
mecradan yonlenen kullanicilar ile 1.000.000
tekil kisinin Uzerinde oylama gerceklesti ve
433.000 kisi oylama sayfasina kisisel bilgilerini
birakarak cekilise katildi. Kafa Topu oyununda
gerceklestirilen oyunici entegrasyon ile
4.100.000 tekil kisiye ulasildi ve 248.000 oyuncu
web sitesine yonlendirildi.
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No : 520
Reklamveren: Hepsiburada
Ajans : Onedio
Marka : Hepsiburada

Reklam : Hepsiburada Yil Sonu Kampanyasi

Hepsiburada'da yilin son gunlerine 6zel
indirimleri duyurmak, kampanyal drinlerinin
duyurusu ile hedef kitleyi hepsiburada'dan
aligveris yapmaya yonlendirmek.

Elektrikli siplrge, televizyon ve
elektrikli ev aletleri 6zelinde eglenceli ve yaratici
Instagram Story’lerin tasarlandigi kampanyaile
66.000 kisi Hepsiburada.com Uzerinden aligveris
yapmaya yonlendirildi. Bu yayinla toplamda
1.500.000 kisiye ulasild.

No : b40
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Rafineri & Anima & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Garyve Metin-GozID

Yeni platformun ilk iletisimini, guglu
ve ayristirici bir drdnigin yaparak ilgi cekmek.
“Teknolojisiile hayati kolaylastiran marka” algi
skorlarini yakseltmek.

Gergek hayatiniginde beklenmedik
anlarda ortaya ¢ikan tanimlanamayan cisimlerin
goruntulerinin dnce yabanci kaynaklar tarafindan
paylasiimasinin saglandigi kampanya kapsaminda
reklam yayinlanmadan énce; teaser donemi
boyunca 4 farkl hesaptan paylasilan gorintuler
toplamda 198 retweet ve 515 begeni, 106 mention
aldi. Sonrasinda yerli fenomenler devreye
girdi ve yaptiklari paylasimlar; 303 paylasim,
55.165 begeni, 10.975 yanitlama ve 1.666.275
goOruntilenme aldi. Reklam yayinlanmadan
sonraise; hem GozID Grindndn kullanimi,
reklam hatirlanmalari ve marka algi skorlari hizla
yukseldi. Mobil sube kullanicilari iki katina ¢ikti
ve mobil uygulama indirilme sayisi 10 ginde
%30 arttl. Bu sayede toplam en ¢ok indirilen
uygulamalar listesinde 3 sira yukselindi. Goz-I1D
kullanim oraniise %113 oraninda artti.
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No : b76
Reklamveren: QNB Finansbank

Ajans : McCann istanbul & WebHelp
Marka : ONB Finansbank
Reklam : FinansgiGif

ONB Finansbank'in sosyal medya
kullanicilariyla yakin, sempati uyandiran ve yeni
nesil samimi bir iliskisi oldugunu, musterilerinin
sosyal medyadan yaptiklari yorumlarin banka
tarafinda gercekten dnemsendigini gostermek.

ONB Finansbank galisanlarinin sosyal
medyadan gelen yorum, sikayet ve onerileri
kendilerinin rol aldigi giflerle daha yakindan ve
samimiyetle cevapladi§i kampanya ile masteri
memnuniyeti artirildi. Takipgilerden pozitif geri
donusler elde edildi.
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No : 585
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas istanbul & Mindshare
Marka : Nestle Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete cagiriyor!

Farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye ¢agiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi giinden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henUz hi¢bir reklam destegi olmadan
15.400den fazla kisi bota giris yaptl, botta kalma
suresi ortalama 140 saniye olarak gerceklesti.
ik 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye 6zel yuriyus ve kosu, 7.760
Kisiye 6zel egzersiz ve hareket dnerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye glzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park onerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar pay! kazand..
Marka saghgi skorlarinda trlinun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.

No : 612
Reklamveren: Akbank

Ajans : Mediacom & Onedio
Marka : Akbank Sanat
Reklam : Akbank Sanat’la Sehrin Caz Hali

Akbank Sanat’l, sanat alaninda lider bir
marka olarak konumlandirmak ve Akbank ile
sanat algisini hedef kitlede artirmak.

Hollanda Uttrecht Universitesi
Konservatuar Bolimu ve onedio.com is birligi
ile kullanicilara konumlarina gore 6zel caz
besteleri yaratma imkaninin sunuldugu bir arayiz
kullanildigi kampanya ile; Onedio’nun native
alanlarindan 117.700.819 gosterim sagland..
447.567 tiklama gerceklesti ve proje alanina
toplam 522.472 trafik yonlendirildi. Bununla
birlikte proje ana sayfasi 299.098 sayfa ziyareti
rakamlarina ulasirken, kullanicilar proje alaninda
ortalama 2.18 dakika gegirdi ve 87.299 caz
sarkisi besteleyerek, Sehrin Caz Hali'ni dijital
platformlarda deneyimleme sansini yakaladi.
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No . 627
Reklamveren: Grundig

Ajans : 12 Yapim & KogZer
Marka ¢ Grundig
Reklam : Ruhun Doysun

Grundig markasinin algisini yikseltmek,
tUketicileri bilinglendirmek ve Grundiq'i bilincli bir
marka olarak konumlandirmak.

Mehmet Gurs'le 13 bolimlik bir
web dizisinin hazirlandigi ve tim iceriklerin
YouTube'da servis edildigi kampanya ile 4 ay
icinde 7.592.045 kullanici, online olarak seriyi
toplam 5.763.103 dakika izledi. Sosyal medya
kanallari 4 ay icinde Instagram'da 64.600,
Facebook'ta 93.000, YouTube'da 18.000 takipgiye
ulasti. izleyicilerin reklamlari hatirlama orani
%90,5 ve marka ilgisindeki artis %965,8%
yukseldi.
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No : 642

Reklamveren: AXA Sigorta

Ajans : Modiki & Havas Media
Marka : AXA Sigorta

Reklam : Dert Varsa Derman AXA

Her biri birbirinden farkli Grin ve
ozellikleri, akilda kalici ve taretilebilir bir
kampanya batinligidnde, insanlarin hayatlarina
dokunarak ve onlari gulimseterek anlatmak.

“Dert sende, derman bende” sarkisinin
uyarlanmis jingle‘inin ve Oytung (Glrgen
0z) karakterinin basindan gecen eglenceli
maceralarin yer aldigi kampanyanin ilk filmi
olan “Yurtdisi Seyahat Saglik Sigortasi” 3 glinde
1.000.000, 3 haftadaise 10.000.000 izlenme
rakamina ulasti. Agustos ayinda baslayan “Dert
Varsa Derman AXA" kampanyasi ile 4 ayda; 4
dijital film, toplamda 94.000.000 géruntileme
elde ederken kampanya doneminde police
satisindaise %32'lik artis yakaladi.

No : 661

Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm

Marka : Penti

Reklam : Penti-Messenger Bot Yarismasi

Markanin #HepBenimle vaadini ve
mevcut konumlandirmasini da gi¢lendirmek.

Messenger Yarismasi'na katilan
kullanicilara, her giin 10 adet yeni sorunun
soruldugu ve onlara 6zel kombin dnerilerinin
hazirlandigi proje kapsaminda 22 hafta slren
yarismada 1.540 adet soru soruldu. 53.000'den
fazla tekil kullaniciya erisildi. Bu kullanicilar
218.000'den fazla test ¢6zdi. Bu testlerin %90’
basariyla tamamlandi. Yaz aylarinda yaratilan
kombin sayisi ise 50.000°e yaklasti.
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Online ve offline medyayi basariyla entegre ederek, sira disi bir kullanici deneyimi sunan, dijital kismi kaldirildiginda etkisini yitirecek

dijital merkezli tim kampanyalar.

No : 13
Reklamveren: Migros

Ajans : Oliver istanbul
Marka : Migros Money Club
Reklam : Ask Tam Bana Gore

Kliseye dismeden tlketicilere
unutamayacaklari bir deneyim sunmak
ve Sevgililer Gunu'nde Migros'tan alisveris
yapmalarini saglamak.

Money Club Kart misterilerinin sevgi
mesajlariniiletebilmeleriicin yazar kasa fislerinin
mecraya gevrildigi kampanya ile Sevgililer Glinu
mesajli 6.500 fis basildi. Sadece 48 saatte
sosyal medyada 5.000.000'un Gzerinde etkilesim
saglandi. Sosyal medyada 10.000'in Gzerinde
begeni geldi.

Fisini #AskTamBanaGore hashtag'iyle paylasan
100 ¢ift hediye sinema bileti kazandi.

3 kisi dunyada ilk defa bu mecra Uzerinden
evlenme teklifi aldi. Bir dnceki Sevgililer Ginu'ne
oranla Migros satislari %1.6 artis sagladi.

No : 97
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare & GroupM - Nestlé
Marka : Nestlé Purina Pro Plan
Reklam : PRO PLAN Anneler GUnu

#AiledenBiri

Anneler GUni’'nde evcil hayvan
sahiplerinin Anneler GUnd'nl kutlayarak kategori
genelinden ayrismak, tiketiciler ile duygusal bir
bag kurmak.

#AiledenBiri etiketi ile paylasim
yapanlardan 10’'unun segildigi ve UnlG fotografci
Mehmet Turgut tarafindan hayvanlariyla
fotograflarinin ¢ekildigi kampanya ile Kanyon
AVM'ye acilan #AiledenBiri sergisini 5 ginlik
slirecte 175.000 kisi gordd. Levent metro
girisine tasindiginda ise gunltk 1.100.000
kisiye ulasildi. istanbul'un enislek yerlerine
yerlestirilen 200 billboard 1 haftalik surecte
glnlik 2.500.000 goranarlik elde etti. Videonun
gosterildigi 6 glnlik Modyo yayininda ise 3.336
metro, 1.750 metrobUs ve 300 vapurda gunlik
3.600.000 erisim saglandi. Kampanya boyunca
dijitalde toplam 144.27 etkilesim, 22.592.916
goruntulenme elde edildi. Sosyal medya dinleme
sonuclarina gore marka hakkindaki konusmalar
kampanyayla beraber dnceki ayin 4 katina ¢ikti.

No : 108
Reklamveren: P&G
Ajans : Youth Republic

: Banabak
: #banabak'tan Promosyon
Kampanyalarina Yenilikci Bakis

Marka
Reklam

Banabak platformunu kullanarak Sok'taki
P&G guzellik markalarina 18-24 yas arasi yeni
tiketici cekmek. Gengler ile yenilik¢i bir dijital
kurgu ile iletisim kurmak.

Sok marketlerinin 6ddllendirme
yapilabilecek bir kasa entegrasyonlari
bulunmadigindan Qumpara isimli bir sadakat
uygulamasi ile anlasip bir 6dullendirme
mekaniginin olusturuldugu kampanya slresince
ilgili kategorilerde musteri cirosunda 50%
artis gergeklesti. Kampanyadan faydalanan
tlketicilerin sepet buyUkligu 2 katina ¢ikti. 18-24
yas arasi 3.000.000 tekil kisiye erisim saglandi.
Fis tarama teknolojisi sayesinde tlketiciyi tekrar
aligverise yonlendirmek icin kullanilabilecek
kapsaml bir tiketici verisine erisildi.
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No : 183

Reklamveren: Vestel

Ajans : Concept

Marka : Vestel

Reklam : Anneler GUnu - Eve Degil Anneme

Anneler Guni’'nde alinan hediyelerin
anneye degil eve alindigi gerceginden yola
cikarak bu duruma dair bilinirlik yaratmak.

vestel.com.tr'den kiicuk ev aleti
almak isteyenlere zorluk ¢ikarilip, Grdn almanin
zorlastirildigi kampanya ile Vestel'in Anneler
Gund dénemindeki kiigUk ev aleti satiglari bir
onceki senenin ayni donemine kiyasla %32
oraninda dist. Boylece Anneler Gini'nde kiigik
ev aletleri satmama misyonu gerceklestirilmis
oldu. Yapilan iletisimler toplamda 1.084.373
goruntuleme, 109.712 etkilesim yaratti.

No : 188

Reklamveren: Vestel

Ajans : Concept

Marka : Vestel

Reklam : MIX&GO - Kaguk Ev Aletlerinden
Buyuk Giybet

Vestel Mix&Go'nun, diger bitin kiclk ev
aletlerinden baska bir yerde durdugunu, en buyuk
farklihgi olan mobiliteyi vurgulayip, farkli yasam
bicimi ve hedef kitlelere uyum saglayabildigini
anlatmak. Bu sayede de Urune dair farkindahk
yaratarak satis basarisi yakalamak.

Diger kicuk ev aletlerinin MIX&G0a
karsi olan kiskanclik duygulari Gzerinden ilerleyen
proje ile toplamda 3.000.000 kisiye ulasildi.
Kampanya %94 bedeni oranina ulasti. Vestel
Mix&Go satislari gecen seneye oranla %500 artti.
GFK 2017 raporuna gore, Mix&Go'nun liquidizer
pazarinda 2016 Q3 pazar payi ortalamasi %19 iken,
2017 Q3 pazar payi ortalamasi %38'e geldi.
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No : 198
Reklamveren: Garanti Bankasi

Ajans : Cereyan Medya & Alametifarika
Marka . Garanti Bankasi
Reklam : 12 Dev Adam Eureobasket 2017

12 Dev Adam’a Eurobasket 2017de
destek.

#DevDestek etiketiyle anlatilan reklam
filminin ilk kez Turkiye'de yapilan akilli pota
kullanimi ile 12 Dev Adam'in antrenmaninda
duyuruldugu kampanya kapsaminda #DevDestek
etiketiyle yayinlanan videolar yaklasik 16.000.000
kez izlenirken, dijitalde 25.000.000 kisiye erisim
saglandi. Kampanya ana haber biltenlerine konu
oldu. Yeni 12 Dev Adam’in her maginda tribtnler
dolarken taraftar Ceza'nin sarkisiyla havaya girdi.
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No . 231
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Format C & Mindshare
Marka : Nescafé
Reklam : Nescafé Xpress'le Trampa

Markanin pazar payini ve hatirlanma
oranini artirmak. Uriiniin “Kim tutar seni!”
dedirten ‘harekete gegirici’ etkisini akilda kalici
sekilde son tuketiciye yansitmak.

Macera boyunca yarismacilarin
tum ihtiyaclarini ve verilen gérevleri para
yerine sadece Nescafé Xpress kullanarak
gerceklestirdigi kampanya ile 2016 yilindaki
25.000.000 tekil erisim rakami 33.000.000a
cikarildi. Videolar1 39.000.000 kez izlendi. 2016'da
%18 olan Twitter video performansi %53
cikarildi. Brand Lift sonuglarina gore; reklam
hatirlanmasi 5 puan ve %59.3 artti. Markailgisi
%49 artti. Uriin bilinirligi %1715 artis gésterdi.

No ¢ 24

Reklamveren: Coca-Cola

Ajans : Concept

Marka : Coca-Cola

Reklam : 3Yildizda imzam Var

Taraftari merkeze alan iletisimler yapan
Coca-Cola'nin imajina pozitif katki saglamak.
Tuketiciyle arasinda futbol Gzerinden guglu
bir bag kurarak sponsoru oldugu Besiktas'in
sampiyonlugunu kutlamak.

Besiktas'in sampiyonluk kutlamasinin
oldugu gun 6 saatligine giantboard'un bir
imza panosuna cevrildigi ve tim taraftarlarin
bu sampiyonluga imza atmasinin saglandigi
kampanya ile sadece o gun asili olan giantboard'a
6 saat icinde 22.153 imza atildi. Sosyal
medyada 1.293.000 etkilesim saglandi. Boylece
sadece 1gUnluk bir outdoor calismasi yillarca
unutulmayacak bir aniya donusta.
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No : 249
Reklamveren: OMO
Ajans : Mullenlove
Marka : OMO
Reklam < Ani Biriktir

“Kirlenmek Guzeldir” felsefesinin yeniden
degerlendirilmesini saglamak ve markayi ileriye
taslyacak bir sekilde konumlandirmak.

“Cocugunuzla en mutlu aniniz ne?”
sorusu Uzerine temellendiren bir sosyal deney
videosunun yer aldigi kampanya; ile dijitalde
21,529,513 kez gortntilenme elde edildi ve
161.392.142 kez etkilesim saglandi. Sosyal
deney dijitalde 5.100.535 kez goruntulendi ve
25.234.384 kez etkilesim sagladi. Metrix Lab
Solutions Raporlamasina gore sosyal deney
sonucunda marka ilgisi %982,7 artti, video
organik olarak 20K paylasildi. Tiketicilerin %80'i
kampanyay! hatirladi ve mesaji dogru sekilde
algilad. ilgili ddSnemde OMO markasi hakkinda
dijital kanallarda toplam 69.092 adet konusma
gerceklesti.
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No : 255
Reklamveren: Tani
Ajans : Tani
Marka : Ozhan Marketler

Reklam : Seni Taniyorum ve Neye ihtiyacin

Oldugunu Biliyorum!

Musteriyi alisveris aliskanliklari ve
demografik verileriile tanima sayesinde marka ile
tUketici arasindaki iliskiyi derinlestirmek.

MuUsterilerin sepetleri 6ngorisel
analitik modelleme ile analiz edildigi ve kisiye
6zel dnerilerin hazirlandigi kampanya ile kisiye
6zel olusturulan linklere tiklanma orani %11; bu
kisilerin magazaya gelme orani %85; onerilen
drldnlerden en az birini almis kisilerin orani %24
olarak gerceklesti.

No : 269
Reklamveren: |KEA

Ajans : TBWA / istanbul
Marka : IKEA
Reklam . IKEA TRAETHOM

Yeni ¢cikan mobil 6zellikleriilk kullanan
marka olarak geng tlketici gdzinde mobilya
tercihini sekillendirmek.

Uzerinde IKEA mobilyalari bulunan
posterlerin gencleri, Gzerindeki mobilyalarin
fotografini gekip “scissors” ile etikete gevirmeye
davet ettigi kampanya ile agik hava, mobil ve ev
arasinda kurulan Gc¢gen sayesinde teknolojik bir
yenilik, kullanish bir 6zellige donlstd. Snapchat’in
bu 6zelligini kullanan ilk marka olundu. Ek olarak
reklam maliyetlerinin son derece yuksek oldugu
bu mecrada hi¢ medya bitgesi harcamadan yer
almis olundu.
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No : 271
Reklamveren: Fiat

Ajans : People Initiative & KogZer &
Genart Medya

Marka : Fiat Egea

Reklam : Icerdesin

Tuketicilerin Sedan ve HB modellere olan
bakis acilarini degistiren Fiat Egea ailesinin tercih
edilirligini artirmak.

icerde dizisinin sezon finali sahnesinde
TV izleyicisi ana karakteri kimin vurdugunu
goérmezken, telefonlarindan sahneyi
Shazam’layan izleyicilerin bunu gorebilme firsati
izlerken TV igeriginin igerisine girdi. Fiat ve dizinin
sosyal medya hesaplarindan paylasilan 360
sahne, 2.300.000 izlenme elde ederken, 14.000
etkilesim elde etti.
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No : 413
Reklamveren: P&G

Ajans : Exceliletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Orkid

Reklam : Orkid KizGibi Dene-Yanil-Ogren
Lansmani

Ergenlik doneminde 6zguvenlerini yitiren
genc kizlar desteklemek, cesaretlendirmek ve
onlarailham vermek icin farkindalik yaratmak ve
egitim alaninda desteklemek.

Ayse Arman basta olmak tzere paid
influencerlar’in #deneyanildgren #KizGibi
hashtag'leriile hem arastirmayi hem de kendi
“Dene-Yanil-Ogren” hikayelerini paylastig
kampanya kapsaminda yapilan 1.000'den fazla
sosyal medya paylasimiyla 44.000.000 erisim ve
52.000.000 gosterim elde edildi. Bu paylasimlarin
26.000.000'u yani %66's1 organik olarak
gerceklesti. Yazili basinda 2.000.000, online
basinda 99.000.000 ve TV'de 30.000 olmak Uzere
citkan haber yansimalariile toplam 101.000.000
erisim elde edildi. Kampanyanin yapildidi ceyrek,
gecmis yila gore yaklasik 0.7 puan pazar pay!
artisi saglandi. Kampanyanin yapildigi ceyrekte,
gecmis yila gore %15'ten fazla volume ve deger
satis artisi saglanarak o zamana kadar yapilan,
gelmis gecmis en yuksek satis miktarina ulasildi.

No . 456
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Lamba Dijital & Teve?2
Marka : Kadinlarbilir
Reklam : Ezqgi Sertel'le Kadinlarbilir

Daha az bltce ile daha canli, dinamik ve
nitelikli icerik Gretmenin yollarini bulmak.

Teve2'de baslayacak yeni kadin
programinin sahiplenildigi proje basladigindan
beri 3 aylik sure igerisinde toplamda programdan
195 video igerigi uretildi. Online ve offline’ni
bulusturan projenin karsilikli etkilesimi sayesinde
programin reytingleri basladigi glinden itibaren 4
kat arttl. Programin Instragram hesabi cok kisa
bir zamanda 75.000 takipgi sayisina ulasti. Bu
donemde sitedeki tekil ziyaretci sayisi 978.000
ve gelen yeni Uye sayisi 20.671 oldu. Yine ayni
donemde iste elde edilen online ve offline toplam
erisim 16.000.000 olarak sonuglandi.
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No : 477
Reklamveren: P&G

Ajans ¢ Starcom & 4129Crey
Marka : Pantene
Reklam : Pantene Altin Kelebek

Altin Kelebek odullerinin tum
periyotlarininiletisimini Pantene sosyal medya
hesaplarindan sahiplenerek duyurmak ve sosyal
medya konusulurlugu yaratmak.

www.pantenealtinkelebekodulleri.
com'daki oylama yonlendirmesinin Pantene
sosyal medya hesaplarindan yapildigi ve drdn
lansmaniyla Altin KelebekK'in birlestirildigi
mucize temasinin tim mecralarda islendigi
kampanyaile 3 Dakikada Mucize krem, ilk
yildaki pazar payi hedefinin 2 katindan fazlasina
4 ayda ulasti. Unlilerin ve influencer’larin
#PanteneAltinKelebek hashtag'iyle yaptiklari
paylasimlar 700.000.000a ulasti. 180.000'den
fazla paylasilan #PanteneAltinKelebek hashtagi,
Twitter'da diinya capinda 6 saat 5 dakika,
Tarkiye'de 2 glinde toplam 24 saat 45 dakika
boyunca Trend Topic oldu. #PanteneAltinKelebek
hashtad'iile paylasilan tweet sayisi bir dncekiyila
gore %5 artig gosterdi. Tim gecenin yayinlandig
videolar YouTube hesabindan 12.000.000 kez
izlendi.
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No : 495
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Akampus &
Saatchi& Saatchi

Marka : Banabak(Pantene, Gillette, Orkid,
H&S, Ipana, OralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek gati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynagi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genglere sloganlardan 6te somut
(maddi ve manevi) faydalar saglayabilecek bir
mobil uygulama gelistirildigi kampanya ile ilk
1ay icerisinde saha ekibinden 20.000 indirme
geldi. Toplamda simdiden 140.000den fazla geng
uygulamayi indirdi ve Banabak’i hem en poptuler
100 Ucretsiz uygulama listesine soktu hem de
en popduler Lifestyle uygulamalar kategorisinde
cok kisa sUrede 2. siraya yerlestirdi. Banabak'in
bilinirligi %33 artti.

No : 522
Reklamveren: Coca-Cola
Ajans : Carat
Marka : Coca-Cola
Reklam : Coke & Meal

Coca-Cola'yiinsanlara hatirlatmak,
“Her yemegin yaninda iyi gittigi” mesajini satisa
yonlendirecek sekilde vermek.

Tark insaninin hangi saatler arasinda
yemek hazirliklari yaptigi, en ¢cok hangi yemek
videolarini tukettigi bilgileriyle dijital ve TV
reklamlarinin yayinlanma zamanlarinin ve
iceriklerinin kurgulandigi kampanya kapsaminda
TV spotlarinda %10, radyoda %73, dijital
mecralarda %25, 00Hda %35 verimlilik yaratildi.
YouTube'ta Trueview for Reach modeliniilk
kullanan marka olarak 4.600.000 tekil kisiyle,
%25'ten daha fazla erisim elde edildi. Brand lift
anketleriyle hangi videonun daha fazla reklam
bilinirligi getirdigini dgrenilerek ona yatirim
yapildi. Dijital mecralarda yemek videolari
20.000.000'un Ustinde izlendi. Tum tuketicilerde
%59'luk, 12-19 yas grubunda %65'lik reklam
hatirlanma orani elde edildi.
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No : 538
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Rafineri & Anima & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Gary ve Metin-Go6z ID

Yeni platformun ilk iletisimini, gu¢ld
ve ayristirici bir Gran igin yaparak ilgi cekmek.
“Teknolojisi ile hayati kolaylastiran marka” algi
skorlarini yukseltmek.

Gergek hayatiniginde beklenmedik
anlarda ortaya ¢ikan tanimlanamayan cisimlerin
goruntulerinin dnce yabanci kaynaklar tarafindan
paylasiimasinin saglandigi kampanya kapsaminda
reklam yayinlanmadan dnce; teaser dénemi
boyunca 4 farkl hesaptan paylasilan gortntiler
toplamda 198 retweet ve 515 begeni, 106 mention
aldi. Sonrasinda yerli fenomenler devreye
girdi ve yaptiklari paylasimlar; 303 paylasim,
55.165 begeni, 10.975 yanitlama ve 1.666.275
goruntulenme aldi. Reklam yayinlanmadan
sonraise; hem G6zID Grdnundn kullanimi,
reklam hatirlanmalari ve marka algi skorlari hizla
yukseldi. Mobil sube kullanicilari iki katina ¢ikti
ve mobil uygulama indirilme sayisi 10 glinde
%30 artti. Bu sayede toplam en ¢ok indirilen
uygulamalar listesinde 3 sira ylkselindi. Goz-ID
kullanim oraniise %113 oraninda artti. “Teknolojisi
ile masterilerinin hayatini kolaylastirnir” algi skoru
17 puan yukseltildi.
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No : 573
Reklamveren: Media Markt
Ajans : SEM
Marka : Media Markt

Media Markt Magaza Ziyareti Basari
Reklam : Hikayesi
Arama motoru mecrasindaki artan
sektorel rekabet icerisinden siyrilarak web
sitesine daha c¢ok ve daha kaliteli kullanici dahil
etmek, tiklama oranlarini artirmak ve kullaniciyi
online-offline magaza tercihlerine gére dogru
yonlendirmek.

Fiziksel olarak magaza yakininda
ilgili aramalari yapan kullanicilari, magazaya
yonlendirecek arama motoru reklamlarinin
cikartildigi kampanya ile calismanin yapildigi
donem, bir dnceki donemle kiyaslandiginda,
arama motoru reklamlarinda %10.5'lik CTR
artisi saglandi. Toplamda ise online'da yapilan
reklamlardan 742.800 madgaza ziyareti elde edildi.
Dijital reklamlar ile etkilesime gegen her 100
kullanicidan 5'i mazadga ziyareti gerceklestirdi.
ilgili tarihlerde Media Markt magazalarina olan
toplam ziyaretgi sayisi bir dnceki yila oranla 13.1%
yukselirken offline magaza cirosu bir o6nceki yila
kiyasla %31.5 oraninda artis gésterdi.

No : 586
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas istanbul & Mindshare
Marka : Nestlé Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete cagiriyor!

Farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye ¢agiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi ginden ilk 2 hafta sonrasina
kadar hen(z hi¢bir reklam destegi olmadan
15.400'den fazla kisi bota giris yapti, botta kalma
sUresi ortalama 140 saniye olarak gergeklesti.
ik 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye dzel yurlyus ve kosu, 7.760
kisiye 6zel egzersiz ve hareket 6nerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye glzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park 6nerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazand..
Marka sagligi skorlarinda Urinun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.
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No : 597

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare & GroupM-Nestlé
Marka . Felix

Reklam . #SendePatile 2017 - Felix Karavani

Sokaktaki minik dostlarimiza farkindaligi
artirarak; hayvan sahipleri ve hayvanseverler
arasinda sadece bir mama markasi olarak degil
hayvanlari Gnemseyen bir marka haline gelip,
yaratilan olumlu konusmayla uzun vadede tercih
edilebilirligi saglamak.

insanlardan kedi dostlarimiza sahip
cikmak ve farkindalik yaratmak adina, sokaktaki
dostlarinin fotograflarini gekerek #sendepatile
etiketiyle paylasmalariistendi. Instagram
ve Twitter'da influencerlardan destek alindi.
Influencerlar, fotograflarina 3 arkadasini
etkileyerek projeye davet etti. Boylece organik
bir paylasim zinciriile 3.000.000 gorunttlenme,
#Sendepatile hashtagiyle ise 3.900 paylasim
alindi. Kullanicilar paylasim yaparken, mama
dolu Felix karavan ile 2'si barinak, toplam 30
lokasyonda sokak hayvanlari toplam 10 ton mama
ile beslendi. Video sosyal medyada hedef kitlenin
%74'Une ulasarak %10'luk hedefi gecip %27 video
etkilesim orani aldi.
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No : 609

Reklamveren: Teknosa

Ajans : Mediacom

Marka : Teknosa

Reklam : Dinyanin ilk Karasal TV Yayininda

Dinamik Kreatif Optimizasyonu

Online offline tim magazalarda satis
artisi saglayacak yeni bir reklam teknolojisi
kurgulamak.

TV spotunun direkt olarak web
sitesinden alinan bilgilerle gercek zamanl
ve otomatik olarak hazirlandigi kampanyaile
kampanya dahilindeki tum trtnlerde ¢ift haneli
satis artisi saglarken bazi drinlerde %40 varan
oranlarda artis elde edildi. Bu uygulamayla
Teknosa, dinyada ilk kez Karasal TV yayinina DCO
altyapisi entegre ederek klasik TV'de Programatik
reklam kullanimi yapan ilk marka oldu. Google
Analytics verileriile hazirlanan analize gore;
onceki haftalarda TV yayinlariile kiyaslandiginda
DCO yayinlari, web sitesinden yapilan satis
adedini tam %200 artirdi. Total e-ticaret
cirosunda ise 0nceki kampanyalara gore %3410k
artis elde edildi. Sitede kalma siiresinde de %12
iyilesme saglandi.

No : 619
Reklamveren: Turkcell

Ajans : The Gang Agency
Marka : Turkcell / 61Cell

Reklam : Bu Kalp Seninle 61Kere

5671i hatlarin bilinirligini ve satisini
artirmak. Trabzonspor taraftarina ulasarak,
samimi bir dille, destek duygusunu ortaya
ctkarmak.

Trabzonlularin gonalld olarak yer
aldigi kampanya videosu Trabzonspor maci
oncesi TV'de yayinlandi. videosu sadece dijital
platformlarda 3.000.000 kez izlendi.

Toplamda 6.500.000'dan fazla kisiye erisildi.
110.000 kisiden fazla etkilesim aldi. 2.100'den
fazla kisi tarafindan konusuldu.
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No : 631

Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm

Marka : Penti

Reklam . Penti VR - Meksika Esintisi

Penti'nin 2017 Yaz Koleksiyonundaki
Meksika esintilerini tuketicilere en etkili sekilde
aktarabilmek. Markayi yenilikgi ve inovatif olarak
konumlarken, tiketicilere sira disi bir deneyim
yaratmak.

Meksikada yapilan katalog cekimlerinin
360 kameralar ile kayit altina alindigi ve
hazirlanan kurgularin VR gozlUklere entegre
edildigi kampanya ile 30 Unld ve 40 basin
mensubunun katiimiyla, sanal Meksika deneyimi
basladi. Bu etkinlikte yapilan paylasimlar,
herhangi bir reklam destegdi olmadan 2.900.000
erisim saglarken, projenin basin yansimalari ise
736.000% ulasti. Proje, Kapadokya'da Cappadox
Festivali, ardindan Antalyada Terracity AVM
ve son olarak da istanbulda Capacity AVM ‘de
3'er guin yer aldi. Bu etkinliklerde de 12 glinde
toplamda 10.000'den fazla misafirle Meksika'yl
bulusturdu.



19 - Online-Offline Entegrasyonu

No : 632
Reklamveren: GSK
Ajans : Mediacom
Marka : Sensodyne

: Sensodyne - igerde Dizi
Entegrasyonu & Exclusive Content

Reklam

Urin mesaji olan “Hassasiyete 60
saniyede hizli ¢6zim®Un, lokal icgoru ile
yerellestirilerek tlketicinin aklinda kalmasini
saglamak.

igerde dizisinin en heyecanli
sahnelerinden birinin aciimasti¢in kullanicilarin
#hemenolsa hashtad'iile tweet atmaya
yonlendirildigi kampanya ile TV hedef kitlesinde
2.800.000 kisiye ulasildi. Ozel sahneyse dijitalde,
5 gunde 1.000.000 insan tarafindan izlendi.
Kanalin masthead alanindaki tweet Olcer
bar 1glinde 1.800.000 kez gorintilenirken,
aplikasyonundan paylasilan bildirimler 1.300.000
kullaniciy projeye davet etti.

No : 650
Reklamveren: Opet

Ajans : AMVG & KogZer
Marka : Opet Akilh Dolum Sistemi
Reklam : Opet Akilli Dolum Sistemi -

TVAdbox Addressable TV

Tlketicilerin gundelik akisini olumsuz
etkilemeden, Akilli Dolum Sistemi’'ne kolay ve hizli
kayit olma firsati yaratmak.

Akill televizyonlarda bulunan HbbTV
ozelliginin kullanilarak ¢ift yonld bir iletisimin
kuruldugu dért giin siren kampanya slresince
toplamda 200.000 kisiye alt bant gosterimi
gerceklestirildi. Bu kullanicilardan 2.000 kisiyle
etkilesim saglandi.
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No : 656
Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti
Reklam : Penti-360 VR TVC Advergame

TV filminin konusulmasini ve
hatirlanmasini saglamak.

VR g6zligu deneyimleyen kisilerin
sahnelerde gizlenen objeleri bularak bir sonraki
sahneyi izlemeye hak kazandigi proje ile Bursa
Zafer Plaza, istanbul Capacity AVM, Maltepe
Carrefour, Eskisehir Espark lokasyonlarinda
gergeklestirilen etkinliklerde tiketicilere VR
Advergame deneyimiyasatildi. Deneyimler
boyunca toplamda 3.000°in Gzerinde hatira
fotografi cekildi ve toplamda erisilen kisi sayisi
20.000 oldu.
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En az li¢ ya da daha fazla interaktif taktik ve teknolojiyi (6rnek: display, video, mobil, arama, vs.) birlestirerek, sira disi dijital deneyim

saglayan tum kampanyalar.

No : 89
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare & Manajans / JWT &
Exel iletisim ve Algi Yénetimi &
Muse Network & Wanda Digital

Marka : Cornetto

Reklam : Ik Adimi Sen At

Genglerin hayatlarina dokunarak aski
sahiplenen bir marka olmak.

Kenan Doguluyla ‘Ilk Adimi Sen
At' mesajinin verildigi ve 14 Subat'ta Edis’le
YouTube mobil Gzerinden 2 saatlik bir konserin
dizenlendigi kampanya klibiyle toplamda
396.560.815 gosterim, 32.488.831izlenme ve
4.775.469 tiklama elde edildi. Sarkinin yapay zeka
ile olusturulan remix’i ile toplamda 4.000.000'u
askin izlenmeye ulasildi.

No : 200
Reklamveren: Renault

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Renault
Reklam ¢ Yeni Aligveris Cilginligi Renault Kadjar

Sadece Renault Kadjar Black Edition
modelinde gecerli ve dijital basvurulara 6zel
indirimi, satin alma potansiyeli olan kisilere
ulastirmak ve 1gunicerisinde 1.000 basvuru ve 19
arag satisi gerceklestirmek.

Ahgveris cilginhgi olarak kutlanan Black
Friday'e bir otomobil markasinin dahil edildigi
performans odakli projede bir glinde 27 arag
satarak hedeflenen yatirimin getirisi 6 kat fazla
gerceklestirildi. Sadece 9 saatte toplam satisin
yarisi gerceklesti.

Tiklama Gzerinden % 1,2 oraniile 1.592 basvuru ve
27 arac satislile %1.146 ROl elde edildi. Bu sonug
57.000.000 reklam gosterimi, 236.000 tiklama ve
133.000 website ziyaretiile elde edildi. Ortalama
CTR % 0,41ile ortalama benchmark’in 2,5 kati
olarak gerceklesti. Ortalama lead conversion

% 1,2 ile ortalama benchmark’inin 4 kati olarak
gerceklesti.

No 2 227
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Format C & Mindshare
Marka : Nescafé
Reklam : Nescafé Xpress'le Trampa

Markanin pazar payini ve hatirlanma
oranini artirmak. Uriiniin “Kim tutar seni!”
dedirten ‘harekete gegirici’ etkisini akilda kalici
sekilde son tiketiciye yansitmak.

Macera boyunca yarismacilarin
tim ihtiyaclarini ve verilen gérevleri para
yerine sadece Nescafé Xpress kullanarak
gercgeklestirdigi kampanya ile 2016 yilindaki
25.000.000 tekil erisim rakami 33.000.000a
cikarildi. Videolar1 39.000.000 kez izlendi. 2016'da
%18 olan Twitter video performansi %53'e
cikarildi. Brand Lift sonuclarina gore; reklam
hatirlanmasi 5 puan ve %59.3 artti. Markailgisi
%49 artti. Uriin bilinirligi %1715 artis gésterdi.
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No : 235

Reklamveren: AvivaSA

Ajans : Promoqube

Marka : AvivaSA Emeklilik ve Hayat
Reklam : Guzel Haberler

Rasyonel iyimserligi anlamlandirmak,
hayatin icine sokmak ve tiketicileri bu kavramin
icine dahil etmek.

AvivaSAnin lyimserlik Hub'ini Postkolik
web sitesine konumlandirildigi kampanya ile 2
aydaki sayfa gorintulenme sayisi; 100.000 olarak
gerceklesti. Facebook sayfasindan paylasilan
guzel haberler, 63.000 tiklama, 17.000 etkilesim
ve 3.000.000 erisim elde etti. Proje slresinde
Facebook sayfasinin etkilesim orani %240 artti.

No : 281

Reklamveren: Tavuk Dudnyasi

Ajans : Concept & Mediacom
Marka : Tavuk Dunyasi

Reklam . iftara Sakladik

Ramazan doneminde disen satislari
artirmak ve tuketici farkindaligi yaratmak.

iginde higbir sekilde Griin olmayan
bombos tabaklarin kahraman oldugu
filmlerin hazirlandigi ve #iftarasakladik
hashtag'inin kullanildigi kampanya ile satis
hedefi dogrultusunda bir dnceki aya gore
%15 artis yakalandi. Filmler 500.000'den fazla
goruntilenme aldi, sosyal medya Uzerinden
milyonlarca kisiye ulasti. iftarda agilan banner
ise 1.5600.000den fazla gorintilendi. Facebook
hesabinin trafigi bir 6nceki aya gore %1507,
Twitter hesabinin trafigi %138, Instagram
hesabinin trafigi da %108 artti.

Bir 6nceki aya gore pozitif konusulma orani %241
artarak 1168'den, 4.922'ye ylkseldi.
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No : 331
Reklamveren: Samsung Turkiye
Ajans : Nokta & Starcom
Marka : Samsung
Reklam : Samsung Note 8

Note 8'in diger telefonlarda olmayan
Ozelliklerini, masterinin interaktif bir sekilde
deneyimlemesini ve akilda kalmasini saglamak.

interaktif bir calismaile programmatic
Uzerinden media first bir calismanin yapildigi
ve kullanicilara Samsung Note 8 trln ozellikleri
videosunun izletildigi proje ile 859.474 izlenme
saglandi. Reklam 149.768 kere tiklandi ve galisma
icerisindeki not alma ve pinleme &zellikleri dahil
edildiginde toplamda 751.537 etkilesim elde
edildi.
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No 2 472

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Re-Positioning
#Gelecek Heyecan Verici! Hazir Misin?

# izlesene Sponsorluk

Yeni slogan ve marka konumlandirma
stratejisini tiketicilere akilda kaliciligi yiksek
sekilde anlatmak.

izlesene.com video oynaticisinin
Vodafone yenilogosu ile degistirildigi ve
kullanicilarin Vodafone logosu iginden icerik
tiketmesinin saglandigi kampanyaile tim
kullanimlarda Vodafone Gelecege Hazir Misin?
sayfasina 203.000 trafik gonderildi. Reklami
gec butonu 2.100.000 video izlenmesinde yer
aldi. Gelecege dair teknoloji igerikleri 3.600.000
izlenme elde etti. Tum izlesene.com paket
kullanimlarinda 7.900.000 tekil kullaniciya temas
edildi.

No . 481
Reklamveren: Novartis

Ajans : Tazefikir Grup
Marka : Novartis - KalbiniDinlesen Projesi
Reklam : Rasim Oztekin ile Kalp Yetersizligi

Sohbetleri

Kalp yetersizligi hastaligi ve belirtileri
ile ilgili olarak risk grubunda olan 50 yas Gzeri
Kitleyi, kalp yetersizligi hasta ve yakinlarini
bilgilendirmek, sosyal medya araglarini
kullanarak, onlari bir araya getirmek ve fikir
ahsverisinde bulunabilecekleri bir platformda
bulusturmak.

Hasta ve hasta yakinlarinin dogal
bicimde gelisen sohbetler esnasinda
deneyimlerini paylastigi ve her videonun sonunda
Rasim Oztekin'in izleyicileri, HayatiSeviyorum
KalbimiDinliyorum hashtagleriile videolari
paylasmaya davet ettigi kampanya ile
kalbinidinlesen.com, YouTube ve Facebook
Uzerinden yaklasik 5.600.000 kisi tarafindan
izlendi ve binlerce kisi tarafindan paylasilarak
kalp yetersizligi farkindaligi konusunda toplumu
bilinglendirme yoninde dnemli bir adim
atilmis oldu. Sosyal medya Uzerinden yapilan
paylasimlarla yaklasik 10.000.000 kisiye erisildi.
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No : 493
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Lamba Dijital &
Sesli Harfler Linked by Isobar

Marka : Prima

Reklam : Prima Dinyasi

Bebek bekleyen veya 0-3 yas bebegi olan
ailelerin ebeveynlik yolculuklarina dahil olarak
onlara Prima DuUnyasI'nin avantajlarini anlatmak,
ayni zamanda mecra/reklam modellerini tiketici
davranislarina gore optimize ederek Prima.com.
tr'ye en az butge ile en gok Uyeyi getirecek medya
planini olusturmak. Bunu yaparken UGye olanlar
arasinda yeni bebek sahibi olanlarin (hamile ve
0-1yas bebege sahip) oraninin %80 olmasini
saglamak.

Annelerin arama verisi analiz edilerek
yeni annelerin internette en cok arastirdiklari
konular tespit edildi ve Dogum Tarihi Hesaplayici
ve Bebek Isimleri S6zIUgu gibi uygulamalari
siteye eklendi. Eticaret siteleriyle, fenomenler
ve microinfluencerlarile ortak calisilan projede
Facebook reklam modellerinde de yararlanildi.

SimilarWeb ve Google Analytics Aralik 2017
verilerine gore kampanya sonunda 297.344
kullanici Prima.com.trye Gye oldu. Boylece
gectigimiz yildan %23 daha fazla tye toplayarak
0-3 yas bebekli ve hamile olan online annelerin
%19'unu Uye yapildi. Yine gectigimiz yila gore
Prima.com.trye gelen kullanici sayisi %60, gelen
trafigin Uyeye donus oraniise %27 artti. Uye
kullanicilar arasinda ebeveynlik yolculuklarinin en
basinda olan yeni anne (hamile ve 0-1yas bebege
sahip) tiyelerin orani %89 cikarildi.
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No : 500
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Milliyet & 4129Grey &
Sportsnet

Marka : Gillette

Reklam : Gillette Milliyet Spor Odiilleri

Gillette ve Milliyet markalarinin spora
olan destegini duyurmak, yilin sporcusu
oylamasina katilim saglamak.

Online oyunlarinigerisinde 6dl
kurgularinin yaratildigi ve oyuncularin
yilinsporcusu.milliyet.com.tr zerinden oy
kullanmaya ikna edildigi kampanya ile bir
onceki sene ile ayni butge harcanmasina
ragmen oy kullanim sayisi 7 kat artirildi. Google
Analytics 2017 verilerine gore tim kategorilerde
2.600.000 oyluk bir katilim saglandi. 26 farkli
mecradan yonlenen kullanicilar ile 1.000.000
tekil kisinin Uzerinde oylama gerceklestive
433.000 kisi oylama sayfasina kisisel bilgilerini
birakarak cekilise katildi. Kafatopu oyununda
gerceklestirilen oyunici entegrasyoniile
4.100.000 tekil kisiye ulasildi ve 248.000 oyuncu
web sitesine yonlendirildi.

No : 518
Reklamveren: Hepsiburada
Ajans : Onedio
Marka : Hepsiburada

Reklam : Onedio Hepsiburada Efsane Cuma

Black Friday giiniine 6zel indirimli
drtnlerin satisini artirmak, canli yayin izleyicilerini
hepsiburada.com’a yonlendirmek, Black Friday'i
‘Efsane Cuma’ olarak lokalize etmek.

Unlii isimlerin sunumu ve katilimiile
gerceklestirilen canli yayinlarda hem Efsane
Cuma firsatlarinin duyuruldugu hem de
sansliizleyicilere 6zel hediyelerle izleyicilerin
interaktif sekilde yayina katiminin saglandigi
kampanya kapsaminda Onedio Facebook hesabi
Uzerinden duyuru amacl yapilan canli yayin
354.000 izlenirken, geri sayim yapilan masthead
1.000.000dan fazla géruntulendi. Kampanya
duyurusu icin Onedio’nun Facebook, Instagram
ve Twitter hesaplarinda yayinlanan videolar tim
platformlarda toplamda 477.000 g6rintulendi.
Facebook, Instagram, Twitter, Onedio.com'da
yayinlanan 3 organik Onedio video icerigi ve 2
Onedio yemek video icerigine yerlestirilen alt
bantlarile tim platformlarda toplam 5.000.000
izlenme saglandi. Buyuk guin geldiginde Onedio
Facebook ve YouTube Uzerinden gerceklestirilen
toplam 14 saat suren 14 videoluk canli yayin 2
platform tzerinden toplam 7.000.000 erisim,
1.000.000 canliizlenme, 118.000 begeni, 190.000
paylasim ve 485.000 yorum alarak ¢ok konusulan
bir proje oldu. Onedio platformlari Gzerinden
yapilan tum calismalar ile tam 34.000.000 kisiye
ulasildi.
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No : 525
Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section & Mindshare
Marka : Vodafone
Reklam : Vodafone Red Fi Dizisi

Vodafone Red, sponsoru oldugu Fi
dizisine dijitalde ses getirecek bir proje yapmak.

Fi dizisine Can Manay'in telefon
numarasinin net bir sekilde gosterildigi ve bu
numarayi arayanlarin Can Manay’in ofisine
baglanarak Fi dizi setine gitme sansi yakaladigi
kampanya ile numaranin gérandugu andan
itibaren ilk 1saat icinde 1.093 kisi aradi. 5. gune
gelindiginde bu sayi 10.000 kisiyi asti.
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No : 549

Reklamveren: Akbank

Ajans : -

Marka : Akbank

Reklam : Programatik Interaktif Veri Tabanli

TV Pazarlamasi

Omni-channel stratejileri gercevesinde
TV'nin musterinin basvurusunun alinabilecedi bir
kanal haline gelmesi.

TV'nin masterinin basvurusunu
alabilecegi bir kanal haline geldigi kampanyaile
110.000 etkilesim saglandi.Reklam goriintilenme
slresi12.24 saniye olarak gerceklesirken
reklam goriintileme orani da %96.81 oldu.
Reklamla temasa gecenlerin %20'si formu
doldurdu. SMS'i alan kullanicilarin %401 Akbank
Direkt uygulamasina yonlendi. Uygulamaya
yonlenenlerin %18'i app'i indirdi (ortalama paid
mecralarda %0.5 ve %7 arasinda degismektedir).
7. Akbank Direkt uygulamasiniindirenlerin
%30'u Akbank Urinlerine (kredi, kredi karti vs.)
basvuruda bulundu.

No : 588

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas istanbul & Mindshare
Marka : Nestlé Pure Life

Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete cagiriyor!

Farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye cagiran bir Facebook botla
karsilastiklar kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi giinden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henlz hi¢bir reklam destegi olmadan
15.400'den fazla kisi bota giris yapti, botta kalma
slresi ortalama 140 saniye olarak gergeklesti.
ilk 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye 6zel yuriyus ve kosu, 7.760
kisiye 0zel egzersiz ve hareket dnerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye guzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park dnerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazand..
Marka sagligi skorlarinda Urdnun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.
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Oncelikle misteriyi magazaya yonlendirmek igin gelistirilmis tiim online, mobil ya da interaktif ev disi dijital kampanyalar.

No : 2
Reklamveren: Emaar Turkey

Ajans : Unboxed Agency & AdColony Turkey
Marka : Emaar
Reklam : Emaar Square Mall / Foursquare

Lansmaninda hediyeler dagitarak
kullanicilar mutlu etmek.

Dogru hediyeleri dogru kullanicilara
ulastirmak igin Foursquare+Swarm’in lokasyon
verisinden yararlanilan kampanya ile ilk haftada
1.000.000dan fazla kullaniciya ulasildi ve 76
sinemasever kurguyu tamamlayarak hediye bilet
almis oldu.

Kampanyada toplam 3.082.259 gosterim yapild.
278 kullanici Emaar’in kendilerine 6zel hediyesini
kesfetmek icin reklami daha sonra incelemek
Uzere kaydetti. CTR benchmark'inin %75 Ustlnde
performans gosteren kampanya sonunda toplam
2.124 kisiye gercek hayat ziyaretleriyle eslesen
Ucretsiz sinema bileti veya Emaar Akvaryum'da
%15 indirim kuponu OR kod olarak dagitildi.

Bu kullanicilarin 380'i Emaar Square Mall'daki
Cinemaximum'da gegerli lcretsiz sinema bileti
kazandi.

No : 14
Reklamveren: Migros

Ajans : Oliver istanbul
Marka : Migros Money Club
Reklam : Ask Tam Bana Gore

Kliseye dismeden tlketicilere
unutamayacaklari bir deneyim sunmak
ve Sevgililer GunU'nde Migros'tan alisveris
yapmalarini saglamak.

Money Club Kart musterilerinin sevgi
mesajlariniiletebilmeleriigin yazar kasa fislerinin
mecraya ¢evrildigi kampanya ile Sevgililer GUna
mesajli 6.500 fis basildi. Sadece 48 saatte
sosyal medyada 5.000.000°un Gzerinde etkilesim
saglandi. Sosyal medyada 10.000'in tizerinde
bedeni geldi.

Fisini #AskTamBanaGore hashtag'iyle paylasan
100 ¢ift hediye sinema bileti kazandi.

3 kisi dinyada ilk defa bu mecra Uzerinden
evlenme teklifi aldi. Bir dnceki Sevgililer Gand'ne
oranla Migros satislar %1.6 artis sagladi.

No : 35

Reklamveren: Kogtas

Ajans : KogZer

Marka : Kogtas

Reklam : Kogtas Coklu Kanal Olgiimii
Kampanyasi

Fiziksel magazalardan satin alma yapmis
veya satin alma potansiyeli olan masterilere
ulasarak magazalarin trafigini artirmak ve yapilan
online ve offline medya iletisimlerini bir arada
degerlendirerek satisa olan etkisini dlgmek.

Google Search reklamlarinda lokasyon
bazli fiyat teklif stratejisi uygulayarak magazaya
uzakhklarina gore musterilere reklam gdsterilen
kampanya ile yiklenen data sonucu erisilen
5.600.000 kisinin kacinin dijitalde reklami gorup
fiziksel magazayi ziyaret ettigi veya alisveris
yaptigi goruldu. Google Reklamlariile birlikte
bu dénemde fiziksel magazalara 50.000 trafik
saglandi. Facebook igin; fiziksel magazalardaki
satis basi maliyetleri dijital magaza satis
maliyeterinden %85 daha dusuk gerceklesti.
Reklamlari gérenlerin %4’ fiziksel magazalari
ziyaret etti.
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No : 110
Reklamveren: P&G

Ajans : Youth Republic
Marka : Banabak
Reklam : #banabak'tan Promosyon

Kampanyalarina Yenilikci Bakis

Banabak platformunu kullanarak Sok'taki
P&G guzellik markalarina 18-24 yas arasi yeni
tiketici cekmek. Gengler ile yenilikgi bir dijital
kurguile iletisim kurmak.

Sok marketlerinin édullendirme
yapilabilecek bir kasa entegrasyonlari
bulunmadigindan Qumpara isimli bir sadakat
uygulamasit ile anlasip bir édullendirme
mekaniginin olusturuldugu kampanya suresince
ilgili kategorilerde musteri cirosunda 50%
artis gergeklesti. Kampanyadan faydalanan
tlketicilerin sepet buyikligu 2 katina gikti. 18-24
yas arasi 3.000.000 tekil kisiye erisim saglandi.
Fis tarama teknolojisi sayesinde tuketiciyi tekrar
ahsverise yonlendirmek icin kullanilabilecek
kapsamli bir tiketici verisine erisildi.

No : 138
Reklamveren: BNR Teknoloji
Ajans : Zoom iletisim
Marka : Hopi

Reklam : Hopi BP Markal Pin Uygulamasi

Yeni Gye kazaniminin yanisira Hopi
dyelerinin kullanim sikligini artirmak ve aktif
olmayan Hopi tyelerini Hopi kullanmaya
yonlendirmek.

Navigasyon Uzerinden herhangi bir
rotaizleyen arag sahiplerinin BP istasyonlarina
150 metre yaklastiklarinda BP pin’lerini gérdugu
ve Hopi-BP kampanyasinin duyurusuyla
karsilastiklari kampanya ile BP pinleri
10.600.000 kez goruntulendi. Hopi aplikasyonu
11.000.000dan fazla kez acildi. 1.300.000
Paracik dagitildi. BP'nin Yandex Navigasyon
uygulamasinda benzin istasyonlari arasindan
aldigi pay %70 artti.
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No : 190

Reklamveren: Decathlon
Ajans : IProspect
Marka : Decathlon

Reklam : Decathlon Dijitalden Magazaya

Markanin 2018 vizyonu olan omnichannel
iletisiminin ilk adimi olarak online kanallardan
offline magazalara ayak trafigi saglamak ve bunu
olcimlemek.

Uriin aramasi yapan ve sadece daha
once web sitesini ziyaret etmis ancak yine de
Decathlon gibi marka aramalari kullanmadan
Google'da arama yapan kullanicilarin hedeflendigi
kampanya ile toplamda %2663 degerinde online
ve offline ROAS(Yatirim getirisi) elde edilmistir.
Online yatinnmin offline magazada sagladigi
satis rakamina bakildiginda ise %980 ROAS elde
edildigi gortilmustar. Offline magaza satisina ek
olarak %1680 online ROAS saglanmistir.
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No : 201
Reklamveren: Renault

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Renault
Reklam : Yeni Aligveris Cilginhigi Renault Kadjar

Sadece Renault Kadjar Black Edition
modelinde gegerli ve dijital basvurulara 6zel
indirimi, satin alma potansiyeli olan kisilere
ulastirmak ve 1ginigerisinde 1.000 basvuru ve 19
arag satisi gerceklestirmek.

Aligveris cilginhgi olarak kutlanan Black
Friday’e bir otomobil markasinin dahil edildigi
performans odakli projede bir giinde 27 arac
satarak hedeflenen yatirimin getirisi 6 kat fazla
gerceklestirildi. Sadece 9 saatte toplam satisin
yarisi gerceklesti.

Tiklama lGzerinden % 1,2 oraniile 1.592 basvuru ve
27 arac satislile %1.146 ROl elde edildi. Bu sonug
57.000.000 reklam gosterimi, 236.000 tiklama ve
133.000 website ziyaretiile elde edildi. Ortalama
CTR % 0,41ile ortalama benchmark’in 2,5 kati
olarak gerceklesti. Ortalama lead conversion

% 1,2 ile ortalama benchmark’inin 4 kati olarak
gerceklesti.

No : 256
Reklamveren: Ozhan Marketler
Ajans : Tani
Marka : Ozhan Marketler

Reklam : Seni Taniyorum ve Neye ihtiyacin

Oldugunu Biliyorum!

Musteriyi aligveris aliskanliklari ve
demografik verileriile tanima sayesinde markaile
tUketici arasindaki iliskiyi derinlestirmek.

Musterilerin sepetleri 6ngorisel
analitik modelleme ile analiz edildigi ve kisiye
ozel dnerilerin hazirlandi§i kampanya ile kisiye
ozel olusturulan linklere tiklanma orani %11; bu
kisilerin magazaya gelme orani %85; dnerilen
drinlerden en az birini almis kisilerin orani %24
olarak gerceklesti.
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No : 280
Reklamveren: Tavuk Dlanyasi
Ajans : Concept
Marka : Tavuk Dunyasi

Reklam . Iftara Sakladik

Ramazan doneminde disen satislari
artirmak ve tuketici farkindahgi yaratmak.

icinde hicbir sekilde (riin olmayan
bombos tabaklarin kahraman oldugu
filmlerin hazirlandigi ve #iftarasakladik
hashtad'inin kullanildigi kampanyaile satis
hedefi dogrultusunda bir dnceki aya gore
%15 artis yakalandi. Filmler 500.000'den fazla
goruntulenme aldi, sosyal medya Uzerinden
milyonlarca kisiye ulasti. iftarda agilan banner
ise 1.600.000'den fazla goruntulendi. Facebook
hesabinin trafigi bir dnceki aya gore %1507,
Twitter hesabinin trafigi %138, Instagram
hesabinin trafigi da %108 artti.

Bir dnceki aya gore pozitif konusulma orani %241
artarak 1168'den, 4.922'ye yikseldi.
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No . 382
Reklamveren: Gencallar

Ajans : UNC Digital & Netcom Medya
Marka : Gencallar
Reklam : Simdi Al, Seneye Ode

Kredi kartsiz taksitli alisveris imkanini
sunan diger markalarin misterilerini Gencallar
magazalarina cekmek.

Hedef kitleye uygun taksitli alisveris
kampanyalarinin kullanildigi ve kullanicilarin
reklamlar ile etkilesime gecilmesinin saglandigi
kampanya ile 150.000 kisiye erisildi. %131k bir
tiklanma orani yakalandi. Gosterilen reklamlara
tiklayan her 3 kisiden 1iayni gun igerisinde
Gencallar magazalarini ziyaret etti.

No : 388

Reklamveren: Adidas

Ajans : Carat

Marka : Adidas

Reklam : Adidas Originals Calender

Adidas Originals ruhunu sokaga
tasimak ve Originals deg@erlerini kullanicilara
yasatabilmek.

Tesvikiye Originals Store'da bulunan
iBeacon'dan sinyal alan ve Adidas web sitesini
ziyaret eden kisilere Originals store ve gesitli
etkinlik alanlarinda iletisim yapildigi 1ay boyunca
yapilan iletisim sonucunda; Turkiye'de ilk kez,
web sitesini ziyaret eden kullanicilar, iBeacon
teknolojisiile belirlenen lokasyonlarda tekrar
hedeflendi. Bu hedefleme stratejisiyle kampanya
ortalamasina gore 3.5 kat daha yliksek CTR elde
edildi. Tarkiye'de ilk kez, reklamlar vasitasiyla
iletisime gecilen hedef kitlenin etkinlik-
dolayisiyla magaza trafigi Uzerindeki gercek etkisi
olcimlendi ve belirlenen hedef kitlelerin donus
oranlarina gére kampanya optimizasyonu yapildi.
Yapilan 6lcimlemeye gore reklami gorenlerin
%2'si; reklama tiklayanlarinise %34'U etkinliklere
katildi. 15 etkinlikteki toplam katilimci sayisinin
%8'ini reklami goren kisilerden olusturdu. Bu
pilot uygulama sonrasinda, marka bu projeyi
istanbul'daki 7 magazasinda daha uygulamaya
basladi.
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No : 423
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Kadin Evlenme Teklifi Ederse

Ne Olur?

Samsung ev aletleri kategorisinin
bilinirligini artirmak.

Ses getirecek bir canl yayinla, kadinin
evlenme teklifi ettigi bir kurgunun hazirlandigi
kampanya ile Onedio Facebook'ta anlik olarak
400.000 izlenen canli yayin, onedio.com ve
Onedio YouTube kanalindan da paylasilarak
1.250.000 kez izlendi. Toplam 21.000 etkilesim
alarak oldukca ses getiren canli yayin, Samsung
beyaz esya satislarinda % 25 artis yaratti.
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No . 466
Reklamveren: Elca Kozmetik

Ajans : Mindshare & Awarion
Marka : MAC Cosmetics
Reklam : MAC Cosmetics Programatik OOH

ile Magazaya Yonlendirme

MAC Cosmetics'in Retro Matte Likit
rujunu kendi kategorisinde lider arin konuma
getirmek. Magaza trafiginin ve satisinin dusuk
oldugu ilgili magazalarda satislari ve trafigi
artirmak.

Zorlu ve Kanyon MAC Cosmetics'in
yogun saatlerinde ana kampanya iletisiminin
yapilarak kreatiflerin optimize edildigi ve magaza
trafiklerine gore kampanya stratejisinin anlik
dataya gore adapte edildigi kampanya ile iki
AVM genelinde haftalik satis artisi %28 olarak
gerceklesti. Bu artis Zorlu'daki magazada
%23, Kanyon'da ise %34't0. Retro Matte'in
toplam satistan aldigi pay bir dnceki yil %1iken
kampanyanin gerceklestigi yil %14%e ¢ikti. Retro
Matte Likit Mat Ruj satislari bir 6nceki seneye
gore adette %2856, ciroda ise %2039 buyuddu.

No : 574
Reklamveren: Media Markt
Ajans : SEM
Marka : Media Markt

Reklam : Media Markt Magaza Ziyareti

Basari Hikayesi

Arama motoru mecrasindaki artan
sektorel rekabet icerisinden siyrilarak web
sitesine daha c¢ok ve daha kaliteli kullanici dahil
etmek, tiklama oranlarini artirmak ve kullaniciyi
online-offline magaza tercihlerine goére dogru
yonlendirmek.

Fiziksel olarak magaza yakininda
ilgiliaramalari yapan kullanicilari, magazaya
yonlendirecek arama motoru reklamlarinin
cikartildigi kampanya ile ¢calismanin yapildigi
donem, bir dnceki donemle kiyaslandiginda,
arama motoru reklamlarinda 7%10.5'lik CTR
artisi saglandi. Toplamda ise online'da yapilan

reklamlardan 742.800 magaza ziyareti elde edildi.

Dijital reklamlar ile etkilesime gecen her 100
kullanicidan 5'i mazaga ziyareti gerceklestirdi.
ilgili tarihlerde Media Markt magazalarina olan
toplam ziyaretci sayisi bir dnceki yila oranla 13.1%
yukselirken offline magaza cirosu bir dnceki yila
kiyasla %31.5 oraninda artis gosterdi.
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No : 589
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas Istanbul & Mindshare
Marka : Nestlé Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete ¢agiriyor!

Farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye ¢agiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi giinden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henuz hicbir reklam destedi olmadan
15.400den fazla kisi bota giris yapt, botta kalma
sliresi ortalama 140 saniye olarak gergeklesti.
Ik 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye dzel yurlyus ve kosu, 7.760
kisiye 0zel egzersiz ve hareket Onerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum 6zelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye guzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park dnerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazand.
Marka sagligi skorlarinda Grdndn tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.
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No : 620
Reklamveren: Turkcell

Ajans : The Gang Agency
Marka : Turkcell / 61Cell

Reklam : BuKalp Seninle 61Kere

5671i hatlarin bilinirligini ve satisini
artirmak. Trabzonspor taraftarina ulasarak,
samimi bir dille, destek duygusunu ortaya
citkarmak.

Trabzonlularin gonalld olarak yer
aldigi kampanya videosu Trabzonspor maci
oncesi TV'de yayinlandi. videosu sadece dijital
platformlarda 3.000.000 kez izlendi.

Toplamda 6.500.000'dan fazla kisiye erisildi.
110.000 kisiden fazla etkilesim aldi. 2.100'den
fazla kisi tarafindan konusuldu.

No : B43

Reklamveren: AXA Sigorta

Ajans : Modiki & Havas Media
Marka : AXA Sigorta

Reklam : Dert Varsa Derman AXA

Her biri birbirinden farkli Griin ve
ozellikleri, akilda kalici ve turetilebilir bir
kampanya batinligidnde, insanlarin hayatlarina
dokunarak ve onlari gulimseterek anlatmak.

“Dert sende, derman bende” sarkisinin
uyarlanmis jingle’inin ve Oytung (Glrgen
0z) karakterinin basindan gecen eglenceli
maceralarin yer aldigi kampanyanin ilk filmi
olan “Yurtdisi Seyahat Saglik Sigortasi” 3 glinde
1.000.000, 3 haftadaise 10.000.000 izlenme
rakamina ulasti. Aqustos ayinda baslayan “Dert
Varsa Derman AXA" kampanyasi ile 4 ayda; 4
dijital film, toplamda 94.000.000 gérantileme
elde ederken kampanya doneminde police
satisindaise %32'lik artis yakalad!.
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No : 680

Reklamveren: Adidas

Ajans : SesliHarfler Linked by Isobar
Marka : Adidas

Reklam : Adidas 360° Live Broadcast

Mobile Banner

Originals magaza agcilisini orijinal bir
fikirler mimkun oldugunda en fazla kisiye
ulastirmak.

Dunyada ilk defa yapilan mobil banner
Uzerinden, kisilerin gezinmekte olduklari
siteden baska bir siteye gitmeden acilisi canli
olarak izledigi kampanya ile 1.281.000 kisiye
online olarak ulasildi. 275.000 kisi acilisi banner
Uzerinden izledi. Ayricailerleyen glnlerde
magaza ziyaretci sayisi, diger magaza ziyaretci
sayisina gore %35 artis gosterdi. Agilis giiniinde
magazayi gezen kisi sayisi %92 artti.
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Mobil display, aplikasyon veya oyun ici reklamlar, SMS reklamlari kapsayan, ancak bunlarla sinirli kalmayan tim mobil kampanyalar

No : 18
Reklamveren: Otokog Otomotiv

Ajans : KogZer & Yandex
Marka : Otokog Otomotiv
Reklam : Avis Yandex Navigasyon

Marka imajini artirarak pr yaratmak ve
media first bir kullanim gergeklestirmek.

Kullanicilara Yandex'in kendi kurumsal
seslendirmesiyle “Rota olusturuldu. Avis keyifli
yolculuklar diler” ve “varis noktasina ulastiniz,
Avis mutlu glner diler” mesajlarinin sesli olarak
verildigi kampanya ile 6 ayda 20.000.000 tekil
kullanici rota olustururken Avis sesli mesajini
duydu. 210.000.000 defa sesli komut sistemi
Avis'le calisti. Haber ve sektor sitelerinde proje
basarili bulunarak hicbir pr destegi verilmeden
organik olarak duyurulmus oldu.

No : 33
Reklamveren: Huawei Turkey

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : P10
Reklam : Odaklan

Farkindalik yaratarak arintn bilinirligini
artirmak.

“Odaklanma” probleminden ilham
alinarak gercek hayatta sorumluluklara,
hedeflere ve ise “odaklanma’nin, ¢ift lensli Leica
kameranin “odaklanma” becerisi ile bagdastirildig
kampanya videosu ilk giin 30.000 kisi tarafindan
izlendi. Huawei ve Uplifers Facebook mobil
sayfasindan 379.000'den fazla kisi kampanya
videosunu izledi. Toplamda 1.189 begeni alan
video, 110 kisi tarafindan paylasildi. Ayrica
Uplifers.com'da hazirlanan ‘kendi hikayenizi
yazmak i¢in ilham almaniz ve odaklanmaniz
gereken 10 sey’icerigi ise 16.535 kisi tarafindan
okunup 96 kisi tarafindan paylasildi.

No 2 37

Reklamveren: Akbank

Ajans : -

Marka : Akbank

Reklam : Axess Mobil 1 Ayda 1Milyon Cebe Girdi

Axess Mobil icin lansman sonrasinda
30 is gunu icerisinde 1.000.000 mobil uygulama
indirme islemi gerceklestirmek.

Akbank Direkt ve Axess mobil arasinda
entegrasyon saglanarak iki app’'in de kullanicisi
olan musterilerin belirlendigi ve uygulama
Uzerindeki aktifliklerinin artiriimasina yonelik
calisildigi kampanya ile 1.000.000 indirme
saglandi. Uygulama indirmelerin %80'i yani
800.000'i Programatik, AdWords ve Facebook
kanallarinda yer alan reklamlarla saglandi.
500.000den fazla uygulamaya giris veya log in
elde edildi. Tum platformlarda 1.000.000.000
fazla gdsterim elde edildi. Bdylece lansmana
uygun 45.000.000 internet kullanicisinin
onemli bir kismina gdsterim yapiimis oldu.
60.000.000dan fazla tiklanma sayisina ulasild.
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No : 39

Reklamveren: Dogus Grubu

Ajans : Mindshare

Marka : Zubizu

Reklam : Harbiye Agikhava Konserleri
Kampanyasi

Markanin sponsor oldugu Harbiye
Acikhava Konserleri'ni kullanicilara duyurmak ve
insanlarin Zubizu uygulamasi ile etkilesimlerini
artirmak.

Kullanicilarin mizik dinleme
ahskanliklarina ve YouTube'da yaptiklari
aramalara bakilarak; 4 farkli video kreatifinin
karsilarina cikartildigi kampanya ile bounce rate
orani b'te Te distu, sayfa gosterimi 2.8 katina
ciktl. Daha 6nce yapilan kampanyalara gore
etkilesim 3 kat artti, video tamamlanma oranlari
onceki kampanyalara gore %25 artis gosterdi.

No : M
Reklamveren: P&G

Ajans : Youth Republic
Marka : Banabak
Reklam : #banabak'tan Promosyon

Kampanyalarina Yenilikci Bakis

Banabak platformunu kullanarak Sok'taki
P&G glzellik markalarina 18-24 yas arasi yeni
tuketici cekmek. Gengler ile yenilik¢i bir dijital
kurguile iletisim kurmak.

Sok marketlerinin 6dullendirme
yapilabilecek bir kasa entegrasyonlari
bulunmadigindan Qumpara isimli bir sadakat
uygulamasit ile anlasip bir 6dullendirme
mekaniginin olusturuldugu kampanya suresince
ilgili kategorilerde musteri cirosunda 50%
artis gergeklesti. Kampanyadan faydalanan
tiketicilerin sepet blyUkliga 2 katina gikti. 18-24
yas arasi 3.000.000 tekil kisiye erisim saglandi.
Fis tarama teknolojisi sayesinde tuketiciyi tekrar
ahsverise yonlendirmek icin kullanilabilecek
kapsamli bir tiketici verisine erisildi.
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No : 132
Reklamveren: Migros

Ajans : AdColony Turkey & KogZer
Marka : Migros
Reklam : Migros TV Sesli Tarifler

Migros TV'deki tariflerin ilgili hedef
kitleye ulastiriimasi igin etkilesimli bir mobil proje
yapilmasi.

Migros'un sesli komut teknolojisini
kullanarak gelistirdigi mikrositeye yonlenen
kullanicilar evdeki malzemelerini sesli olarak
sOylediklerinde Migros TV'nin en uygun tarif
onerisiile karsilastigi proje kapsaminda Migros
banner’lari yaklasik 7.000.000 kez gorintilendi.
%3 CTR oraniyla kullanicilar mikrositeye yonlendi.
Yaklasik 50.000 kullanici sesli komut ozelligini
kullandi. Migros TV tarifleri sayesinde kullanicilar
21.000 kez lezzetli tariflere ulasti.
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No : 139
Reklamveren: BNR Teknoloji

Ajans : Zoom iletisim
Marka : Hopi
Reklam : Hopi BP Markali PIN Uygulamasi

Yeni Gye kazaniminin yanisira Hopi
ayelerinin kullanim sikligint artirmak ve aktif
olmayan Hopi tyelerini Hopi kullanmaya
yonlendirmek.

Navigasyon Uzerinden herhangi bir
rota izleyen arac sahiplerinin BP istasyonlarina
150 metre yaklastiklarinda BP pin‘lerini gordagu
ve Hopi-BP kampanyasinin duyurusuyla
karsilastiklari kampanya ile BP pinleri
10.600.000 kez goruntilendi. Hopi aplikasyonu
11.000.000dan fazla kez acildi. 1.300.000
Paracik dagitildi. BP'nin Yandex Navigasyon
uygulamasinda benzin istasyonlari arasindan
aldigi pay %70 artti.

No 2 224
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KogZer & Genart Medya
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Hidden Vadaa

Worldcard ile Survivor sponsorlugunu
dijitale taslyarak interaktif ve mediafirst bir
projeyi hayata gegirmek. Minimum 100.000 tekil
oyuncu saglamak.

Gyroscope sayesinde kullanicilarin
telefonlarini hareket ettirerek Mor Oda'da gezme
sansl yakaladigi ve 15 saniye icinde Vadaa'yl
bulma oyunu oynadiklari proje ile 7 gtinde yaklasik
400.000 tekil kullanici oyunu goruntuledi ve
10.000'den fazla kullanici oyunu oynadi. 261 tanesi
gizlenmis olan Vadaa'yi bulabildi.
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No 2 272
Reklamveren: Fiat

Ajans : People Initiative iletisime & KocZer
Marka : Fiat Egea
Reklam : Igerdesin

Tlketicilerin Sedan ve HB modellere olan
bakis acilarini degistiren Fiat Egea ailesinin tercih
edilirligini artirmak.

icerde dizisinin sezon finali sahnesinde
TV izleyicisi ana karakteri kimin vurdugunu
gormezken, telefonlarindan sahneyi
Shazam’layan izleyicilerin bunu gérebilme firsati
izlerken TV iceriginin icerisine girdi. Fiat ve dizinin
sosyal medya hesaplarindan paylasilan 360
sahne, 2.300.000 izlenme elde ederken, 14.000
etkilesim elde etti.
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No : 286

Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD

Marka : Doritos

Reklam : Doritos Hotwave Yavru Ejderha

Doritos'un yeni ve inovatif Grunu
Hotwave'i beklenmedik yavru ejderha konseptiile
tanitmak.

Tlketicilere reklam filmindeki yavru
ejderhayla beraber pasta mumlarinin Gfletildigi
ve hediyelerinin verildigi kampanya kapsaminda;
test sayesinde 45.000'in Gzerinde kullanici
verisi(cookie) toplandi. Programatik yayinla
kisisellestirilmis dinamik mobil bannerlar
3.000den fazla kullaniciya kendi yas gunlerinde
gosterildi.

No : 333
Reklamveren: TEB

Ajans : Wanda Digital
Marka : We Are Tennis
Reklam : TEB BNP Paribas TEB Tennis Stars

Branded Snapchat Lens

Dijital mecralarda sponsorlugun
marka hedef kitlesiicinde yer alan gencglerde
bilinirligini artirmak. Tenis=TEB algisini daha da
kuvvetlendirmek.

Snapchat'te 2 farkliinfluencerile
anlasilan ve milli tenisci Cagla BuyUkakcay ile
hem lensli hem de lenssiz 2 farkli duyuru videosu
hazirlanan kampanya ile Markali Snap Lens'i
2.000.000 kisi (Snapchat Tarkiye kullanicilarinin
%43'0) ortalama 24 saniye olmak lizere, yaklasik
12.000 saat kullandi. Snap Lens toplamda
49.000 kez paylasildi. Cagla BuylUkakcay'in yer
aldigi Snap ad 20.000 gosterim aldi. Olusturulan
cekimler Turkiye Snapchat evreninde her 2
kisiden Tine, yani 2.300.000 kisiye ulasti ve
5.700.000 kez oynatildi.
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No : 348

Reklamveren: Ford Otosan

Ajans : AdColony Tukey & KogZer
Marka : Ford

Reklam : Ford GT Haptic Video

Ford'un yUksek performansliaraci GT'nin
otomotiv sektériinin istanbul Autoshow 2017de
yer alacagini duyurmak.

Video gdrantulenirken cihazin titresim
sensdrlerinin de video igerigine uyumlu
olarak aktive edildigi kampanya ile %90" tekil
olmak tzere 739.792 kullanici haptic video'yu
deneyimlemis oldu. %14’ kesfet butonunu
tikladl.
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No : 363
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KogZer & MedyaNet
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Yapi Kredi Mobil Odeme

Yapi Kredi'nin temassiz 6deme
ozelligini dijitalde deneyimletmek ve Mobil Sube
download'lariile mobil 6deme 6zelligi kullanimini
artirmak.

Pos makinesi ve cep telefonunun
eslestirildigi bir oyun kurgusunun yer aldigi proje
kapsaminda reklamlar1.151.500 kisiye gosterildi.
Toplamda 5.012 kisi mobil 6deme deneyimini
denedi ve 509 kisi basarili olarak rich mediaile
mobil 6deme yapabildi.

No : 367
Reklamveren: Kuveyt Turk

Ajans : Skala Medya & Reklam Store
Marka . Kuveyt Tlrkiye
Reklam : Kahven Bankandan

Markanin farkli dijital bankacilik

deneyimlerini dn plana ¢ikararak akilda kalmak.

Rekabet ortaminda farkindalik yaratmak,
kullaniciile etkilesime gegmek.

Kullanicinin igerisinde bulundugu
hava durumu reklam iceriginde simule edildigi
kampanya ile 5.200.000 gosterim yapildi, 1.200
form elde edildi. 250 kahve siparisi verildi. 4.3
CPMde 1form (misteri kazanimi) dolduruldu.
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No : 417

Reklamveren: BASF

Ajans : Zenith & AdColony Turkey
Marka : BASF

Reklam : BASF &InstantPlay Haptic End Card

Genel kamuoyuna eriserek ve BASF'nin
gelistirdigi c6zim sayesinde insanlarin hayatlarini
nasil kolaylastirdigini belirterek marka 6zelinde
pozitif bir algi olusturmak.

Mobil cihazlarin haptic titresim
6zelliginin bir deprem ile metaforik olarak
eslestirildigi kampanya ile BASF reklam filmi
623.407 kez tamamlandi ve end card tzerinde
Haptic titresim ile deprem deneyimlendi.
567.300 kez unique completed view rate olarak
tamamlandi. Deprem sonrasi Isiklariacmak icin
tusa 109.543 kez dokunularak etkilesime gegildi.
Video completion rate %91 olarak gerceklesti.
Kampanya ile sektor ortalamasi olan %3'Un
Uzerinde, %17 oraninda etkilesim elde edildi.
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No 2 474
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Akampus &
Saatchi&Saatchi

Marka : Banabak (Pantene, Gillette, Orkid,
H&S, Ipana, OralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek gati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynagi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genglerin glinlik hayatlarinda
karsilasabilecegi durumlara deginen ve
Banabak'in nasil yardima yetistigini konu
alan mizah unsurlaririceren kampanya ile ilk
1ay icerisinde toplam yillik medya indirme
hedefinin %50'si gergeklesti! Videolar toplamda
1.500.000'un Gzerinde izlendi. Banabak reklamina
tiklayan 2 gengten biri uygulamayi indirdi.
140.000'den fazla geng uygulamayi indirdi ve
Banabak'i hem en populer 100 Ucretsiz uygulama
listesine soktu hem de en populer Lifestyle
uygulamalar kategorisinde ¢ok kisa surede 2.
siraya yerlestirdi. Banabak'in bilinirligi %33 artti.

No : 485
Reklamveren: PepsiCo
Ajans : Mindshare
Marka : Liptonlce Tea

Reklam : Lipton Ice Tea & PO Kapaklar

Topla Depoyu Doldur

Kisi basi Lipton Ice Tea tuketimini
artirmak. Petrol Ofisi & Lipton Ice Tea promosyon
isbirliginin bilinirligini artirmak ve kampanyaya
katilim saglamak.

Yandex Haritalar uygulamasinda
Lipton Ice Tea kategorisi acildigi kampanyaile
10.200.000 erisim, 559.668 kampanyaya katilim
saglandi. Toplanan toplam puan 68.000.000 oldu.
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No : 614

Reklamveren: P&G

Ajans ¢ Starcom & Gamester
Marka : Gilette

Reklam : Kafa Topu

Geng erkek hedef kitle'ye Gillette
Mach3'un "10. Tirasa kadar yeni bigak hissi”
lansman iddiasini duyurmak.

Gelistirilen Neymar illistrasyonunun
Kafa Topu oyununa entegre edildigi kampanya
kapsaminda; duyurular, pop up ekranlar ve
sosyal medya postlariile farkindalik saglanarak
4.100.000 kisiye erisildi. Toplamda 1.250.000
farkli oyuncu, Mach 3 turbo odasina giris yapti
ve diger oyuncularla karsilasti. 653.000 kisi
Gillette Mach 3 Turbo odasinda 10'dan fazla
mag¢ yapacak kadar ylksek seviyede etkilesime
gecerek reklam yizl olan Neymar jr. karakteri
kazandi. 176.000 tekil kullanici yonlendirildigi
oylama sayfasindaki igerikle etkilesime gecerek
oylamayi tamamladi ve bilgilerini paylasti.
Kampanya, Gillette'in oncelikli hedef kitlesi olan
15-24 yas arasindaki erkekler ile yliksek seviyede
etkilesime gecti. GFK arastirmasina gore bu
hedef kitlede Gillette Mach 3 Turbo, "akla ilk gelen
marka” sorusunda onceki seneye gore +4 puanlik
bir artis sagladi.
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No : 564
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & AdColony Turkey
Marka : Gilette
Reklam : Playerl

Tam dunyada futbolu sahiplenen
Gillette'in, hedef kitlesiyle olan etkilesimini dijital
medya araciligiyla artirmak.

Sampiyonlar Ligi Ceyrek Finali ilk maci
olan FC Barcelona - PSG macinda kullanicilarin
hazirlanan Second Screen uygulamasi ile oyun
deneyimi yasadigi proje ile 7.162 kisi direkt
reklamlar Gzerinden oyunu takvime ekledi ve
mag¢ saatinde playerloyna.com'da toplam 3.991
oturum yaratildi. Ma¢ sonunda kullanicilar
tarafindan 20 binden fazla dogru tahmin yapildi
ve en yluksek puani alarak oyunu kazanan 1kisi
Barcelona'yi kendi evinde izleme sansi yakaladi.

No : 624

Reklamveren: Vestel

Ajans : Mediacom

Marka : Vestel

Reklam : VESTEL Desibelle Hi-Fi Modu

Muzikle ilgilenen kisilere daha kaliteli ses
mesajini vererek, Vestel Desibel kulakliklarinin
bilinirligini artirmak.

Karnaval'in yuksek kaliteli ses sundugu
Hi-Fi modunun sahiplenildigi ve “Desibel
Kalitesinde Muzik igin Hi-Fi Modu” mesajinin
ardnlerin de yer aldigi bir arayuzle gosterildigi
kampanya ile buton gortntilenme sayisi;
27.386.444, buton tiklanma sayisi; 3.386.514 ve
Desibel ile Hi-fi Modu kullanan sayisi; 342.766
oldu. Aylik Hi-Fi kullanici sayisi 22.355'ken,
Desibel Hi-Fi Modu Projesi ile aylik 115.000%
ulasti.
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No : 688
Reklamveren: Bip

Ajans : Hype

Marka : Bip & BPN istanbul

Reklam : What was not “Up and Running”

Gercek zamanli olarak pazarda olusan
talebe aninda cevap vermek ek trafik, erisim ve
aplikasyon indirme sayilarini artirmak.

WhatsApp ¢oktugu anda kullanicilarin

"whatsapp ¢Oktu", “whatsapp erisim problemi”

ve benzeri aramalari yapacagini ongorerek bu
kelimelere aninda reklam ¢ikilan kampanya ile
sadece 1glnde, 250.000% yakin ek gosterim ve
ortalama gunlik indirme sayisinin 23 kati kadar
indirilme saglandi.
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Ticari veya ticari olmayan kuruluslar tarafindan gergeklestirilen, kamu hizmeti islevi tasiyan, sosyal bir soruna ¢dzim arayan tum kampanyalar.

No : 26
Reklamveren: Onedio Yemek
Ajans : Onedio
Marka : Onedio
Reklam : Ata Sofralar

Onedio’nun farkh hedef kitlelere
erisim gucunu kullanarak; Tarkiye'nin ve Turk
Mutfagi'nin gelecediicin yerel tohumlarin dnemini
okuyuculara aktarmak, yaz yillardir siregelmis
lezzetlerin korunmasi konusunda bilinclenme
saglamak.

Yaratici interaktif masthead
tasarimlariyla, tim okurlara Onedio'daki
gezintilerini kesmeden, kendi sehirlerine ait
yerel lezzetleri haritaya isleme sansinin verildigi
kampanya ile Onedio aylik tekil kullanici sayisinin
%10'unun projeye entegrasyonu saglandi.
Onedio’nun 6nemli bir dikeyi olan Onedio Yemek
markasinin trafigi bu proje ile %25 artinimistir.
215 tarif alindi ve tarifleri begenen 897 kisi
attiklari oylarla projeye destek oldu.

No : 40
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Ses Getirenler

Samsung sponsorlugunda gelistirilen
sesgetirenler.com adli portali duyurmak.
Samsung markasinin egitime ve sosyal sorululuk
projelerine verdigi 6nemi gostermek.

Isitme engelli cocuklarin dogal olarak
gelisen sezgi, refleks ve duyulariyla iletisim
kurabildiklerini gosterildigi kampanya boyunca
video ile 23.400.000 kisiye erisildi. Toplamda
ise 12.600.000 kez izlenme saglandi. YouTube
yayinlarimizda %40 izlenme orani elde edildi.
Onedio liste calismasinda %3,31CTR ile

ortalamanin 3 katindan fazla bir basari elde edildi.

Facebook'ta %0,92 CTR ile 3 kat daha fazla CTR
elde etmenin yaninda 0,05 kurus olan ortalama
birim maliyeti 0,02 kurusa mal edildi.

No : 42
Reklamveren: Dogus Otomotiv

Ajans : Roy+Teddy & Blesh
Marka . Trafik Hayattir
Reklam : HOP! Trafikte Bisiklet Var!

Bisiklet surdculeriicin glvenli strds
deneyimi misyonunu sahiplenmek.

Hedef kitleye; yanindan gegen
bisikletlinin sinyalini alarak; 'HOP! Bisikletli
geciyor!”uyarisinin ulastinldigi kampanya ile
versiyon Tde kisa zamanda 5.000'in Gzerinde
kullanici sayisina ulasan uygulama Uzerinden
+1.811.656 kez uygulama gorintilenmesi
saglandi. 100.000'in Gzerinde bir etkilesim elde
edildi.
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No : 53
Reklamveren: Sahibinden.com
Ajans : Rafineri

Marka : Sahibinden.com

Reklam : Sahibinden.com Sahiplendiriyor

Sahibinden.com’'un Hayvanlar Alemi
kategorisindeki “Evcil Hayvanlar” bolumunde;
hayvanlar kar amaci gudulmeksizin, Gcretsiz
olarak sahiplendirilmesini artirmak ve daha
fazla insanin bu kategoriden haberdar olmasini
saglamak.

Sahibinden.com’a ev bakmak igin gelen
ziyaretcilere, inceledikleri evin sicak bir yuvaya
donusebileceginin vurgulandigi ve evilanlarina o
eve uygun olan evcil hayvanlarin fotograflarinin
yerlestirildigi projede ilandaki evle ilgilenen kisiler
linke tikladiklarinda dogrudan fotograftaki evcil
hayvanin ilanina ulastilar.

Proje igin yayina alinan 6 farkh bannerla 58.000
gosterim yapildi, 48.000 kisinin sahiplendirme
konusunda farkindaligi artirildi.Kampanya
bannerlarinin CTR’I %80 daha fazla performans
gosterdi. Boylece, projeye katilan evcil
hayvanlarin sahiplendirilme oranini %24,5dan
%51 ciktl.

No ¢ 79

Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare

Marka : OMO

Reklam : Minik Kalpler igin #anibiriktir

Omo’nun yillardir strdirdtgua “Kirlenmek
Guzeldir” felsefesinin ginimduz kullanicistigin
kisisel bag kurabilecegi sekilde tekrar anlamli
hale getirmek ve marka degeri skorlarini
artirmak. Bunu yaparken kullanicilari etkilesime
sokarak yardima muhtag kimsesiz gocuklarigin
bagis toplamak.

OMO; Mika-Der ve “igerde” dizisini OMO
ile bir araya getirerek, #anibiriktir etiketiyle
yapilacak her paylasimicin Mika-Der’ininsa
ettigi spor ve rehabilitasyon merkezine bagis
yapacagini duyurdu ve tim Turkiye'yi paylasim
yapmaya ¢agirdi. Kampanya kurgusunda 23
Nisan, #tbt, Anneler Gand, Karne Gund gibi
6zel gunleri kampanya kurgumuzda bir araya
getirildi. Kampanyanin basladi§i 23 Nisandan
itibaren bugline kadar yapilan #anibiriktir etiketli
paylasimlarin sayisi 100.000'i gecti. #anibiriktir
etiketiyle paylasilan fotograflar 5.000.000°dan
fazla begeni aldi. 1.600.000TL degerinde medya
icerigi kazanildi. Dijital platformlarda; Video
icerikleri 22.000.000% yakin kez gorintulendi,
29.000.000 tekil erisim elde edildi, toplam
163.000.000 goéruntilenme saglandi.OMO,
kampanya slresince yapilan #anibiriktir
etiketli paylasimlar igin MiIKA-DER icerde Spor
ve Rehabilitasyon Merkezi'ne 250.000 TL'nin
Uzerinde bagis gerceklestirdi.
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No : 102

Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Titrifikir

Marka : Samsung

Reklam : “Siber Zorba Olma!” #farkinavar

Teknoloji kaynakli sosyal sorunlarin
¢ozumune dair projeler gelistirerek, sosyal ve
kultarel anlamda topluma fayda saglamak. Bu
anlamda Siber Zorbalik konusunu Tirkiye'nin
gundemine tasiyan ilk teknoloji markasi olmak.

"Siber zorba olma, farkina var.” mesajinin
verildigi kampanya ile raporlama donemiiginde
sosyal medya ve diger online kanallar Gzerinden
5.000.000 tekil kullaniciya ulasildi. Video bir
gunigerisinde 93.900.000'dan fazla impression
saglandi. Sosyal medyada ve diger online
kanallarda #farkinavar veya #farkinavar hashtad'i
ile toplam 7.442 igerik paylasildi. Influencer
iletisimi sayesinde 900.000 kisiyle engagement
saglandi. Kampanya sayesinde Samsung Turkiye
sosyal medya hesaplari 8.378 yeni takipgi
kazandi. Facebook ve Instagram hesaplarimizda
9.249.751 kullanicidan, 2.4 frekansla 1.615 sayfa
begenisi elde edildi. Top Line sonuglarina gore
filmile; 93,946,909 impression, 14.778.681 unique
reach, 7.223 yeni abone, 6.247 video paylasimi ve
17.383 like elde edildi.
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No : 159
Reklamveren: Metro istanbul
Ajans : FSMiletisim
Marka : Metro istanbul

Reklam : Metroya Anne Eli Degerse

Metro istasyonlarini kaltlr/sanat
etkinliklerinin yapildigi ve her an gesitli
sUrprizlerin olabilecegi bir yasam merkezi haline
getirmek, Metro istanbul'un marka bilinirligini
ve sosyal medya hesaplarinin etki ve erigimini
artirmak.

Metro Annesi'nin Anneler Gunl boyunca
metro istasyonunda ve metro aracinda yolcularla
iletisim kurdugu kampanya ile 2.390.000den fazla
kisiye erisildi. 651.000'den fazla kisinin izledigi
video, 256.000'den fazla begeni, 12.000den fazla
paylasim aldi. 140 yerel ve ulusal kanalda haber
oldu ve 67 gazetede yer aldi.

No : 283
Reklamveren: UNICEF

Ajans : People Initiative
Marka : UNICEF
Reklam : Kizlara Soz Ver

Tarkiye'de yasanan ¢ocuk evlilikleri
gercgegini insanlara anlatarak konuya dikkat
cekmek ve farkindalik yaratmak.

Erken yasta evlenen kiz cocuklarinin
hikayesini aktarabilmek adina, Mynet mobilde
native bir icerik hazirlandi. Bu isin bir sorun
oldugunu gosterebilmek adina ‘Gel bu problemi
beraber ¢ozelim’ catisinda hazirlanan akista
bir kiz gocugunun emekleme déneminden
cocukluguna kadar gecen yaslari ‘pinch’
hareketiyle biyutebildiler. Kullanicilarin 50.000
defa ‘Kiz cocuklarinin egitimine devam etmeyip,
daha gocuk yasta evlendirildikleri’ gergediile
yuzlesmelerinin 6tesinde, kiz gocugunun elindeki
oyuncak ayinin yere disme ani ile mobil ekrana
kilitlenen 42.000 tekil kullanici 18 yasindan 6nce
evlendirilen bir cocugun hayatina sahit olmak ve
geleceginde dnemli bir rol oynamak icin ekrani
blaylterek native icerigi tikladi.
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No . 267
Reklamveren: Canbebe / Ontex Global

Ajans : Tursu Ajans & iletisimevi Reklam
ve Halkla iliskiler

Marka : Canbebe / Ontex Global

Reklam : Canbebe Anneler ile Gelecege

Hedef kitlede yer alan annelerin,
etkinlikler konusunda haberdar olmasini
saglamak.

Alanlarinda kendilerini kanitlamis
kisilerin belirlenen 14 farkli noktada anneleri
ziyaret ettigi ve tim etkinliklerin Canbebe'nin
sosyal medya hesaplarindan canli olarak
yayinlandigi kampanyaile 9 farkliilde
gercgeklestirilen seminerlerde 20.165 anneyle
bulusuldu. Proje suresince Instagram ve
Facebook'ta 7.000.000 etkilesim alindi ve
3.200.000 kisiye ulasildi. Basil mecrada; 98
haberde yer alindi, 3.401.199 kisiye ulasildi ve
50.543 dolar degerinde organik paylasim elde
edildi. Dijitalde ise 446 haberde yer bulurken
670.718 kisiye ulasildi ve 32.454 dolar degerinde
organik paylasim elde edildi.
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No : 369

Reklamveren: Onedio

Ajans : Onedio

Marka : Onedio

Reklam : Kadinlardan Erkeklere Bir Mesaj Var

Onedio kanallari disindaki kullanicilara
ulasmak ve sosyal sorumluluk mesajimizi genis
kitlelere ulastirmak.

Kadinlarin dilinden erkeklere mesaj
veren etkileyici bir videonun hazirlandigi
kampanya kapsaminda video toplam 900.000
pozitif etkilesim aldi ve tim mecralarda toplam
5.200.000 kez izlendi.

No ¢ 4N

Reklamveren: FOX

Ajans : Mindshare

Marka : FNG

Reklam : Hayvanlar icin Kiikre

Nesli tikenen, yardima muhtag,
sahipsiz ve tehlike altinda olan hayvanlara sahip
cikmak ve yapilabilecekler konusunda toplumu
bilinglendirmek.

Unlii fotografci Mehmet Turgut ile
yapilan fotograf cekimi ve hazirlanan kampanya
spotuyla birlikte hayvanseverlerin Nat Geo
internet sitesinde bilgileri paylasilan hayvan
haklari derneklerine destek vermeye ve hashtag
#hayvanlaricinkukre etiketiyle paylasim
yapmaya davet edildigi kampanya ile 5.000.000
Galatasaray taraftari sayesinde farkindalik mesaji
hic olmadigi kadar genis kitlelere ulasti. 700.000
sosyal medya etkilesimi ve 5.000.000 sosyal
medya erisimi saglandi. Toplam 25.000.000
erisim elde edildi.
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No : 433

Reklamveren: AIFD(Arastirmaci ilac Firmalari
Dernegi)

Ajans : Tazefikir Grup

Marka : AIFD / hepimizicinumut.com

Reklam : Hepimiz igin Umut - Yenilikgi ilag

Toplumsal Farkindalik Kampanyasi

Genel kamuoyunda farkindalik yaratmak,
kampanya filminin 1 milyondan fazla kisi
tarafindan izlenmesini saglamak.

Kampanya micro sitesinde surdirilebilir
biricerik havuzunun olusturuldugu ve
hepimizicinumut.com'da yenilikci ila¢ nedir,
hayatimizi nasil etkiliyor, Ulke ekonomisine nasil
katki sagliyor gibiiceriklerle her anlamda yenilikgi
ilacin katkisinin insanlara anlatildigi kampanyanin
tanitim videosu toplamda 2.550.024 kez izlendi.
Uzman gorusleri ve hasta videolari toplamda
229.633 kez izlendi. #hepimizicinumut hashtag'i
olan tim iceriklerin toplam erisimi 1.087.156,
toplam erisim 1.337.834 olarak gerceklesti.
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No : 435
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Prima

Reklam : Prima Prematire Bebek Bezi

Sosyal Sorumluluk Projesi

Turkiye'deki bebeklerin hayatini
iyilestiren bir proje ile ebeveynleri Prima ailesine
katarak sicak ve “konusan degil yapan” bir
marka algisina ¢cevirmek. Farkindaligi artirmak,
tiketiciyle duygusal bag kurmak ve pozitif WOMM
yaratmak.

Mekanizmanin her bacaginin interaktif
bir kurgu icerdigi ve 1 paylasimin 1 tyelik ve El
Bebek Gul Bebek Prima Anne Bebek Fonu'na 1
destek demek oldugu kampanya ile 58.000.000
geleneksel erisim ve 46.000.000 dijital erisim
(40.000.000 organik) ve 554.421 TRY PR degeri
elde edildi. %98 oraninda pozitif yorum elde
edildi. Tlketicilerin Prima ile kurdugu duygusal
bagi somutlastirarak, prima.com.tr’ye tye olup
marka ile tiketici bilgilerini paylasmasi amaciyla
hedeflenen uye artis orani yakalandi, Prima.com.
tr Gyelik sayisinda %15 artig yasandi.

No . 438
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Orkid

Reklam : Orkid KizGibi Dene-Yanil-Ogren
Lansmani

Ergenlik doneminde 6zguvenlerini yitiren
genc kizlari desteklemek, cesaretlendirmek ve
onlarailham vermek icin farkindalik yaratmak ve
egitim alaninda desteklemek.

Ayse Arman basta olmak Uzere paid
influencerlar’in #deneyanilégren #KizGibi
hashtaqd'leriile hem arastirmayi hem de kendi

“Dene-Yanil-Ogren” hikayelerini paylastigi

kampanya kapsaminda yapilan 1.000den fazla
sosyal medya paylasimiyla 44.000.000 erisim ve
52.000.000 gosterim elde edildi. Bu paylasimlarin
26.000.000'u yani %66's1 organik olarak
gerceklesti. Yazili basinda 2.000.000, online
basinda 99.000.000 ve TV'de 30.000 olmak Gzere
cikan haber yansimalariile toplam 101.000.000
erisim elde edildi. Kampanyanin yapildigi ¢ceyrek,
gecmis yila gore yaklasik 0.7 puan pazar payi
artisi saglandi. Kampanyanin yapildigi gceyrekte,
gecmis yila gore %15'ten fazla volume ve deger
satis artisi saglanarak o zamana kadar yapilan,
gelmis gecmis en yuksek satis miktarina ulasildi.
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No o 441
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Siber Zorba Olma! #FarkinaVar

internette dzellikle cocuklarin ve
genclerin maruz kaldigi asagilama, hakaret ve
kafar iceren yorumlara farkindalik yaratmak ve
hem cocuklara hem yetiskinlere siber zorbaligin
ne oldugunu anlatmak.

Projeninilk baglaminda kullanicilara
sunulan “Farkinda Degilsin Ama Basina Geliyor!
Peki Siber Zorbalikla Nasil Bas Etmelisin?” baslikli
test toplamda 798.174 kez okunarak, 2.255
defa paylasildi. Word of mouth etkisi yaratmasi
hedeflenen sarki Onedio’nun Facebook,
Instagram ve YouTube hesaplarinda yayinlandi.
Video, tum platformlarda toplam 1.200.000
izlenme ve 27.000'lik pozitif etkilesim sayisi
alarak blyuk ilgi gordu ve amacina ulasarak
hedef kitlede siber zorbalik farkindalgi yaratmayi
basardi.
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No : 502
Reklamveren: PepsiCo
Ajans : Mindshare
Marka : Liptonlce Tea

Reklam : Renksiz Kutular Rengarenk Okullar!

Okullari boyama kampanyasiile
farkindalik yaratmak.

Hopi uygulamasinin datasi kullanilarak,
Migros'ta bulunan kisilere push notification
gonderip kampanya hakkinda bilgilendirme
yapilan kampanya ile 2.000.000'dan fazla erisim,
%65 Free medya destegi saglandi. Kampanya
videosu 350.000 kez izlendi. Kampanya
videosunda CTR benchmarklarin 5 kati
performans gosterdi.

No : 507
Reklamveren: P&G

Ajans : Lamba Dijital & Starcom
Marka : Olimpik Anneler
Reklam : Olimpik Anneler Turkiye Spor Haritasi

Tlrkiye'de daha fazla cocugun spor
yapmasini saglamak i¢in annelerinin spor tesisleri
hakkinda detayli ve guvenilir bilgiye kolayca
ulasabilmelerini saglamak.

Annelerin evlerine yakin olan spor
tesislerini bir arada goérebilmesinin saglandigi
proje ile 60.000'in Gzerinde anneye erisim
saglandi. Bu annelerin sayfada gecirdigi ortalama
slre, 1dakika 20 saniye oldu. Spor HaritasI'nin
yayina ge¢gmesi ve reklam slrecinin basladig
glnden itibaren %948 artisla, daha fazla Olimpik
Anne siteye ilgi gosterirken, %672 oraninda daha
fazla anne, Olimpik Anne oldu.
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No : 530

Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone 39. istanbul Maratonu

12 Kasim 2017 Pazar guni ¢cocuklarin
gelecediicin diizenlenecek 39. Vodafone istanbul
Maratonu’nu olabildigince ¢ok kisiye duyurmak.

Maraton sirasinda istanbul disinda
yasayanlar da maratonu kosabilsinler diye
hazirlanan Ben De Varim mikro sitesiyle
kullanicilarin lokasyonlarina gére maraton
rotasini yasadiklari yerde kostugu kampanya
videolari ufak bir medya bltcesiyle 200.000
izlendi. 1gunicerisinde 1.000 Facebook
kullanicisi profil resmini maratonla degistirdi.
Sosyal medyada 2.000.000 reach ve 60.000
sosyal medya etkilesimi elde edildi. Ben de Varim
mikro sitesiyle 15.000 kisi kendi sehirlerinden
istanbul maratonuna katildi. Toplamda 142.000
kisi cocuklarin gelecedi icin kostu.
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No . 577

Reklamveren: Anadolu Efes Spor Kullbi
Ajans : Oniletisim

Marka : Anadolu Efes Spor Kullbi

Reklam : Bir Kitap Da Sen Getir

Ekonomik olarak zor durumda olan
cocuklara kitap destegi saglamak. Bununla
birlikte okuma aliskanhgi farkindahgi yaratmak.

Projede, Katuphaneler Haftas’'nda
oynanan karsilasmalara taraftarlardan maca bilet
yerine kitapla gelmelerinin istendigi kampanya
ile 21 yazili basin, 67 online basin ve 56.575.275
kisiye erisim sa@landi. 2014-2015, 2015-2016 ve
2016-2017 sezonlarinda gerceklestirilen projede
10.000% yakin kitap toplandi.

No : 580
Reklamveren: P&G

Ajans : Sesli Harfler linked by Isobar
Marka : kadinlarbilir.com
Reklam : Kadin Olmak GUC'tiir!

Kadinlar GUnu'ne 6zel Kadin olmak
GUG'tlir videomuzu izletmek, dar gelirli kadinlara
destek toplamak, 1Uye =1destek mekanizmasi ile
KadinlarBilir sitemize Uye cekmek, konvansiyonel
ve dijital kanallari es zamanli kullanarak yuksek
erisim saglamak, pozitif WOM yaratmak ve
Tarkiye'de kadin olmak ile ilgili yerlesik algiyi
degistirmeye yonelik bir adim atmak.

“Kadin Olmak GUG'tir" gibi hem kadin
olmanin zorluklarint hem de kadin olmanin ne
kadar guglu olmak demek oldugunu anlatabilen
cift anlaml, algiya gore degisen kampanya
soylemini test etmek i¢in sokak réportajlari
yapildi. Film Reklam Hatirlanmada %17, Marka
bilinirlikte %14, Marka ilgisinde %4814 artis
sagladi. Kampanya sonucunda platforma
250.000 yeni Gye katildi.
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No : 694
Reklamveren: Haytap

Ajans : SesliHarfler Linked by Isobar
Marka : Haytap
Reklam : Haytap Hayvansiz Sirkler

Farkindalik Kampanyasi

Hedef kitle Gzerinde duygusal bag
kurarak hayvan haklari 6nemini artirmak.
Hayvansiz sirklerin bilinirliligini artirmak.

Tipografik olarak ilerlenen ve sirk
icerisinde hayvanlarin yapmaya zorunlu
birakildiklari hareketler icerisinde mesajin
konumlandirildigi kampanya kapsaminda sosyal
medya araclarindan paylasilan gorsellerile
423. 714 izlenme ve 1.700.000 Gzerinde etkilesim
elde edildi.
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No : 598
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare & GroupM-Nestlé
Marka . Felix
Reklam . #SendePatile 2017 - Felix Karavani

Sokaktaki minik dostlarimiza farkindaligi
artirarak; hayvan sahipleri ve hayvanseverler
arasinda sadece bir mama markasi olarak degil
hayvanlari dnemseyen bir marka haline gelip,
yaratilan olumlu konusmayla uzun vadede tercih
edilebilirligi saglamak.

insanlardan kedi dostlarimiza sahip
ctkmak ve farkindalik yaratmak adina, sokaktaki
dostlarinin fotograflarini cekerek #sendepatile
etiketiyle paylasmalari istendi. Instagram
ve Twitter'dainfluencerlardan destek alind..
Influencerlar, fotograflarina 3 arkadasini
etkileyerek projeye davet etti. Bdylece organik
bir paylasim zinciriile 3.000.000 gorintilenme,
#Sendepatile hashtagiyle ise 3.900 paylasim
alindi. Kullanicilar paylasim yaparken, mama
dolu Felix karavan ile 2'si barinak, toplam 30
lokasyonda sokak hayvanlari toplam 10 ton mama
ile beslendi. Video sosyal medyada hedef kitlenin
%74'Une ulasarak %10'luk hedefi gecgip %27 video
etkilesim orani aldl.

No : 61

Reklamveren: Anadolu Efes Spor Kulibu
Ajans : On letisim

Marka : Anadolu Efes Spor Kulaba

Reklam : One Team Mico Projesi

Toplumun disinda kalmis dezavantajli
bireyleri basketbolun glcu ile kisisel gelisimlerine
fayda saglayarak topluma kazandirmak.

One Team projesinin gerceklestirildigi
meyve giftliklerine istanbul'dan medyanin
gO6turuldagua ve gocuklarin aldigi egitimin yerinde
gozlemlenmesinin saglandigi kampanya ile 15
ulusal gazetede 20 haber, 14 yerel gazetede 15
haber, 3 televizyon kanalinda 5 haber ve 89 web
sitesinde 92 haber elde edildi. Medyada yer alan
haberlerile 11.257.101 kisiye erisildi.
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No : 663
Reklamveren: P&G

Ajans : 4129Grey
Marka : P&G Olimpik Anneler
Reklam : 30 Sporcu ve Anneleri P&G ile

Tokyo 2020 Olimpiyat Oyunlari Yolunda

Olimpiyatlara hazirlanan geng
sporcularin ve annelerinin hikayelerini tiketici
ile bulusturarak annelere ilham kaynagi olmak,
anne destediile cocuklarin sporda neler
basarabilecegini kanitlamak ve annelerin
cocuklarini spora yonlendirmeleriicin farkindalik
yaratmak.

Farkli hayat hikayelerine sahip 3 sporcu
ve anneleriile gekilen ve anne destediile her
kosulda her turlG zorlugun aslilabilecegdinin
vurgulandigi kampanya ile %2.4 P&G pazar payi
artisi saglandi. %66 ile tUketici guvenilirliginde
liderlik saglanirken, %69 P&G bilinirligi, %30
P&G penetrasyon baylmesi elde edildi. Videolar
ile 483.000 gosterim ve 1.200.000 etkilesim
sagandi.
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Oncelikli hedefi pazara yeni bir (iriin veya hizmet sunmak olan tim kampanyalar.

No : bl
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : Ses Getirenler

Samsung sponsorlugunda gelistirilen
sesgetirenler.com adli portali duyurmak.
Samsung markasinin egitime ve sosyal sorululuk
projelerine verdigi 5nemi géstermek.

Isitme engelli gocuklarin dogal olarak
gelisen sezqi, refleks ve duyulariylailetisim
kurabildiklerini gdsterildigi kampanya boyunca
video ile 23.400.000 kisiye erisildi. Toplamda
ise 12.600.000 kez izlenme saglandi. YouTube
yayinlarimizda %40 izlenme orani elde edildi.
Onedio liste calismasinda %3,31CTR ile

ortalamanin 3 katindan fazla bir basari elde edildi.

Facebook'ta %0,92 CTRile 3 kat daha fazla CTR
elde etmenin yaninda 0,05 kurus olan ortalama
birim maliyeti 0,02 kurusa mal edildi.

No : 87

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Red Fi Sponsorluk

Red Fi paketlerinin maksimum seviyede
kullaniclya duyurmak ve online basvuru
toplamak.

Dizinin yeni bolimindn 2 hafta 6nceden
yayinlandigi ve senaryo entegrasyonlariile
Vodafone Red'in avantajlarinin izleyiciye
gecirildigi kampanya sayesinde 2 ayda 19.500
lead rakami ile Vodafone tarihinde toplanan en
yuksek lead rakamina ulasildi. 4 aylik 180.000 Fi
paketi abonesi hedefine 2 ayda ulasildi. Vodafone
abonelerinin Puhu'daki ortalama data tuketimleri
%20 artti. Puhu'da 3G ve 4.5G Uzerinden data
tUketimi %13 artarak wi-fi kullanimindan pay
caldi. Vodafone'un “teknolojide lider” algisinda
proje dncesine gore Vodafone kullanicilarinda
%13, diger operator kullanicilarinda %37 artis
sagland..
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No : N4

Reklamveren: PepsiCo

Ajans : The Gang Agency & Unite.ad
Marka : Lay's

Reklam : Lay's Gulimse

Paket satislarini artirarak, yeni pazar
tasariminin bilinirligini cogaltmak.

Gulumseme konseptliyeni Lay’s
paketlerinin “Her giinin tadi biz gultnce ¢ikar.”
mesajiyla tanitildigi kampanyaile 57.000 Lay's
paketiile fotograf toplandi. (14.000 anlamli)
23.000.000'u tekil olmak Uzere 145.000.000
total impression elde edildi. Dogru hedef kitleye
%84 oraninda ulasildi. Dijital film sosyal medya
kanallarinda 11.161.457 kez izlendi. Lay’s paket
satislarinda %19 artis sagland..
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No : 151
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Galaxy Note8
Reklam : Galaksinin Gicunu Kesfedin!

Samsung Galaxy Note8 Star Wars
Ozel Paketi'nin online ve offline magazalardan
satilmasini saglamak.

Star Wars'a 6zel seslerin ve gortntilerin
gunlik hayattaki seslere ve goruntdlere olan
benzerliginden yola ¢ikarak bir cocugun hayal
dinyasini sahiplenildigi kampanya boyunca
15.400.000 tekil kisiye ulasildi. Kampanya
stiresince film, 40.800.000 gorintileme ve
3.100.000 izleme elde etti. %80 pozitif geri
donds elde edildi. 1 haftanin sonunda ise satilan
arun orani %60 oldu. YouTube yayinlarinda %33
izlenme orani elde edildi. Facebook'ta %0,93 CTR
sagland..

No 2 177
Reklamveren: CarrefourSA

Ajans : Pure New Media
Marka : CarrefourSA Gurme
Reklam : Yolunu Bekleyen Sepet

Yeni bir mecra yaratarak GURME'yi
hatirlatmak ve hedef kitleyle duygusal bag
kurmak, tiketiciihtiyaglarinazamaninda cevap
vermek.

Pilot magazalar ¢cevresinde anlastigi site
otoparklarinda 6zel bir alana Yolunu Bekleyen
Sepet'leriyerlestirildigi ve site sakinlerinin
ahsveris sonrasi aldiklarini rahatca evlerine
tasiyabilmelerinin saglandigi kampanyaile
1.000den fazla kisiye ulasild.
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No : 194
Reklamveren: puhutv

Ajans : SEM & Kompduter
Marka : puhutv|Dogus Digital
Reklam : puhutv Lansman Kampanyasi

Lansmanla birlikte ¢cok sayida izleyiciye
ulasarak bilinirlik elde etmek.

Hedef kitleye daha dnce
karsilasmadiklari abstirt bir tonda kacirdiklari
dizileri puhutv'de izleyebileceklerinin gosterildigi
kampanya ile YouTube'da yapilan TrueView
reklamlari 4.000.000 kisiye ulasti. Marka
farkindaligi %88 artis gdsterirken, reklam
hatirlanma orani %107 artis gosterdi.

7
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No . 297
Reklamveren: McDonald's

Ajans : OMD & NewGen & BKG
Marka : McDonald's
Reklam : McDonald's Gamer Menl Lansmani

Tarkiye'de “gamer” hedef kitlesine 6zel
olarak tasarlanan ilk mend olan McDonald’s
Gamer Menu'yu hedef kitleye etkin bir lansmanile
tanitmak.

Influencerlar ertesi gun Twitch
Uzerinden duzenleyecekleri bir CS:G0 magiigin
sOzlestigi ve Gamer Men(’nlin yayin akisina native
bicimde entegre edildigi kampanya ile sosyal
medyada 1.390.889 organik erisim ve 101.620
etkilesim saglandi. Twitch'te 18.537 maksimum
es zamanli izleyici sayisl, 60.560 chat etkilesimi,
162.330 tekil video izlenmesi ve 30.749 toplam
izlenme siresi elde edildi. Sosyal medyadan
gelen trafikte %245 artis, app session’larinda
%592 artis, yeni kullanicida %5196, aplikasyondan
gelen satista %400 artis gergeklesti.

No : 305
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : TAYeter

Samsung’un genglere uygun farkli
ozelliklerde olup, A serisinin bilinilirligini
yUkseltmek ve telefonun ana 2 6zelligi olan
suya dayaniklilik ve 16 Mps 6n kamera bilgilerini
tUketiciye net olarak iletmek.

Telefonlarin yetersizliginden
kaynaklanan basarisizlik anlarinin ve verilen
tepkilerin gosterildigi kampanya kapsaminda
Sevgililer Gunda filmi; Facebook'ta 917.190
Instagram'da 492.335, Twitter'daise 223,819
kezizlendi. YouTube Uzerinde Sevgililer GUnU
filmi toplamda 2.435.865 izlenmeye ulasti.
Diger filmler Facebook'ta 4.248.799, Twitter'da
2.096.818 izlenmeye ulasti. Kampanya sonunda
tim mecralarda toplamda 18.400.637 kisiye
erisildi. Videolar cekimi sonrasi yapilan link
testte, gengler tarafindan istenilen mesajin
anlasilma orani %98 gikarak, Communication
Score'da 100 puana aldi ve Turkiye'deki Top %1lik
dilime girdi.
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No . 340
Reklamveren: Yolcu360

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Yolcu360
Reklam : Arag Kiralamak Ne Kolaymis!

Yolcu360'in 6zelliklerini rekabetten
farklilagsmak ve siteye daha fazla ziyaretgi
cekerek satis basarisi saglamak.

Arac kiralama sektdrinde yasanan
sorunlarin hicbirinin yolcu360.com’da
yasanmadigini gosteren bir video serisi
kurgulandigi reklam filmi 2 haftalik stre
icerisinde organik olarak 1.534.373 izlenme
elde etti. Kampanya doneminde, iletisim dncesi
doneme kiyasla tekil ziyaretci sayisinda %1007
artis saglandi. Sayfa gortntilenme sayisi,
kampanya doneminde iletisim dncesi doneme
kiyasla %998.75 artis gosterdi. Web sitesi
Uzerinden yapilan toplam islem hacminde,
kampanya dncesi doneme kiyasla %600 artis
gerceklesti.
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No : 360
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi
Ajans : KogZer

Marka : Yapi Kredi & Ford

Reklam : Yapi Kredi Ford SYNC iletigimi

Yapi Kredi ve Ford isbirligi sonucunda
Ford SYNC3 6zelligiile Yapi Kredi Mobil
entegrasyonunun lansmanini gergeklestirmek.

iki markanin Twitter hesaplarini
konusturularak yapilan gapraziletisim ile mesajin
hedef kitleye duyuruldugu kampanya sayesinde
SYNC3 teknolojisinin bilinirligi erisim maliyeti 3'te
1oranda disUk gergeklestirilerek saglandi.

No s 421
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung Turkiye
Reklam : 360 Video Serisi

Samsung’un 360 kamera teknolojisini
kullanicilara sundugu Gear 360 kameranin
tanitimini yapmak, hedef kitlede bilinirlik
yaratarak satisa yonlendirmek.

Hedef kitleye yeni ve sira disi bir deneyim
sunan 16 videodan olusan serinin Onedio,
Facebook ve YouTube hesaplari Uzerinden
izleyiciyle bulusturuldugu kampanyaile video
serisi, organik olarak toplamda 4.899.241 izlenme
ve 93.926 sayida pozitif etkilesim ald.
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No . 426
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Medina Turgul DDB
Marka : Maximum Mobil
Reklam ¢ Maximum Mobil Lansman Kampanyasi

Uygulamanin lansmanini
gerceklestirerek, belirlenen basari kriterlerinde
(hem is hem de algisal KPI'lar bazinda) kisa
slrede (2017 ikinci geyrediile 2016 son geyregdine
kiyasla) gelisme kaydetmek.

Ozelliklerin anlatildig kisa filmlerin,
promosyon iletisimlerinin mobil hedeflemeli
bannerlar ile download'a yonelik hazirlandig
kampanya ile 7 ayda 1.000.0000 indirilme
hedefine ulasildi. 10. Ay sonunda 1.500.000
kullanici sayisi yakalandi. Marka piramidi tercih
skorunda 10 puanlik artisla %32'lik bir gelisme
gorildi. imaj ifadelerinde artis asagidaki sekilde
gerceklesti:

- Kisiye ozel icerikler teklifler sunan: 2 puanlik
artisla %6'lik bir gelisme.

- Alisverislerde avantajlar saglayan: 2 puanlik
artisla %6'lik bir gelisme.

- Sicak ve samimi: 1 puanlk artisla %2’lik bir
gelisme.
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No 2 447

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Brand Re-Positioning

Gelecek Heyecan Verici Hazir Misin?

Vodafone'nun yeni marka
konumlandirmasini, sloganini ve logo degisimini
Tarkiye'deki tim ses gruplarina dokunacak
sekilde duyurmak ve marka farkindaligini
artirmak.

Tarkiye'de en gok ziyaret edilen dijital
platformlari branding kullanimlariile domine
edildi. Taktiksel kullanimlar ile kullanicinin hep en
yeniyi kesfetmek icin etkilesime gececedi reklam
alanlari yaratildi. Video mecralarinda “reklami
geg butonu” ve “Onerilen video” alanlari gelecege
dair icerikler ile sahiplenildi. Kampanya sonunda
550.000.000 gosterim, 2.500.000 tiklanma ve
81.000.000 video izlenmesi elde edildi. Sosyal
medya ve YouTube kanalina 50.000% yakin yeni
takipci kazandirildi.

No : 479
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Saatchi&Saatchi &
Akampus

Marka : Banabak (Pantene, Gillette, Orkid,
H&S, Ipana, OralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek ¢ati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gunlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynagi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genglerin gunlik hayatlarinda
karsilasabilecegi durumlara deginen ve
Banabak'in nasil yardima yetistigini konu
alan mizah unsurlariiceren kampanya ile ilk
1ay igerisinde toplam yillik medya indirme
hedefinin %50'si gergeklesti! Videolar toplamda
1.500.000°un uzerinde izlendi. Banabak reklamina
tiklayan 2 gencten biri uygulamayi indirdi.
140.000'den fazla gen¢ uygulamayi indirdi ve
Banabak'i hem en poptler 100 Gcretsiz uygulama
listesine soktu hem de en popdler Lifestyle
uygulamalar kategorisinde ¢ok kisa sirede 2.
siraya yerlestirdi. Banabak'in bilinirligi %33 artti.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No : 482
Reklamveren: PepsiCo

Ajans : Mindshare & Onedio
Marka : Liptonlce Tea
Reklam . Akdeniz Karadeniz Lansman

Kampanyasi

Lipton Ice Tea'nin yeni ¢ikardigi iki farkl
lezzetin bilinirligini ve konusulurlugunu artirmak.

Hedef kitle iggdrilerine gore dijitalde
en ¢ok vakit gecirdigi mecra olan Onedio ile bir
is birligi gergeklestirerek tuketicilerin Grunlerle
ilgili eglenceli vakit gegirebilecekleri ve hangi
arana destekleyeceklerine karar verecekleri bir
platform yaratildigi projede; 160.000.000'dan
fazla gOsterim ve farkli platformlardan
40.000.000 erisim elde edildi. Onedio ile yapilan
mikrositede 500.000 etkilesim, 2,5 dakika sitede
kalma suresi, 1.000.000 trafik, 13.000.000 video
izlenme elde edildi. View rate ortalamasiz %15
iken kampanya sonunda %28 olarak gergeklesti.
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No : 529
Reklamveren: Vodafone & Mindshare

Ajans : C-Section & Mindshare
Marka : Freezone Muzik Studyosu
Reklam : Freezone Mizik Studyosu

Genglerin muzik yapabilecegi ve canh
konser yayinlarini izleyebilecegi FreeZone
Studyo'nun bilinirligini arttirmak ve ilk canh yayina
katilimci saglamak.

Berkcan Guven ve Edis’in yer aldigi ve
genclere sanatcilarla etkilesime gecebileceqi,
siradaki sarkiyi belirleyebilecegi, mesajlarini
okutabilecegi, soru sorabilecedgi, kisacasi gercek
anlamda online bir konser deneyimi sunulan
kampanya kapsaminda; lansman videosu
2.000.000dan fazla izlenirken, canli yayini
1.500.000dan fazla kullanici takip etti. Canli yayin
sirasinda dakikada ortalama 250 yorum yapildi
ve Vodafone FreeZone Youtube hesabi 25.000
abone kazandi. #Kayittayiz hashtag'i, hi¢bir
medya destegi olmadan Twitter'da trending topic
oldu ve lansman sonunda 16.800.000 PR impact
score elde edildi.

No : 534

Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section

Marka : Vodafone Freezone

Reklam : Vodafone FreeZone Gaming

Vodafone FreeZone'un League of
Legends e-spor takimi SuperMassive'le olan
sponsorlugunu ve oyuncularigin ¢ikaracagi b'te 5
Paketleri'ni duyurmak.

SuperMassive oyuncusu Naru'yu, oyun
karakterine burinen Didem Soydan'la bir araya
getirildigi kampanya kapsaminda; teaser ve
rap videosuyla 7.500.000 total video view ve
40.000.000 impression elde edildi. Hem teaser
hem de ana video, YouTube Leaderboard’da en
cokizlenen 4. video oldu. Web sitesine 220.000
trafik alindi. Unlock kurgusunda #VadiBenim
hashtaq’iyle 20.000 tweet elde edildi. Landing
page'de 20.000'in Gzerinde lead toplandi. 70.000
paket satisi gergeklesti.
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No : 536

Reklamveren: Vodafone
Ajans : C-Section
Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Gelecegin Teknolojileri

Vodafone'un yeni konumlandirmasi

“Gelecek heyecan verici. Hazir misin?” ile gelecedi

sahiplendigini duyurmak.

Gercgekte olmayan drdnlerin tanitim
filmlerini ¢ekildigi kampanya kapsaminda; U¢
videoyla toplamda 7.000.000'un Gzerinde tekil
kisiye erisildi ve videolarin sonuna kadar izlenme
orani %23'leri buldu. Ayrica 2017'de Vodafone'un
YouTube kanalindan en ¢ok paylasilan da yine
Luna'nin videosu oldu.
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No : 539
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Rafineri & Anima & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Garyve Metin-GozID

Yeni platformun ilk iletisimini, guglu
ve ayristirici bir Grtn icin yaparak ilgi cekmek.
“Teknolojisi ile hayati kolaylastiran marka” algi
skorlarini ylikseltmek.

Gercek hayatin icinde beklenmedik
anlarda ortaya ¢ikan tanimlanamayan cisimlerin
goruntulerinin dnce yabanci kaynaklar tarafindan
paylasiimasinin saglandigi kampanya kapsaminda
reklam yayinlanmadan dnce; teaser donemi
boyunca 4 farkli hesaptan paylasilan gorintiler
toplamda 198 retweet ve 515 bedeni, 106 mention
aldi. Sonrasinda yerli fenomenler devreye
girdi ve yaptiklari paylasimlar; 303 paylasim,
55.165 bedeni, 10.975 yanitlama ve 1.666.275
goruntulenme aldi. Reklam yayinlanmadan
sonraise; hem GozID Grindnun kullanimi,
reklam hatirlanmalari ve marka algi skorlari hizla
yukseldi. Mobil sube kullanicilari iki katina ¢ikti
ve mobil uygulama indirilme sayisi 10 ginde
%30 artti. Bu sayede toplam en gok indirilen
uygulamalar listesinde 3 sira yukselindi. Goz-1D
kullanim oraniise %113 oraninda artti. “Teknolgjisi
ile masterilerinin hayatini kolaylastirir” algi skoru
17 puan yukseltildi.

No : 551

Reklamveren: Akbank

Ajans : -

Marka : Akbank

Reklam : Axess Mobil 1 Ayda 1Milyon Cebe Girdi

Axess Mobil icin lansman sonrasinda
30 is glnd icerisinde 1.000.000 mobil uygulama
indirme islemi gerceklestirmek. Uygulamanin
alaninda en hizliindirilen uygulama olmasini
saglamak.

Akbank Direkt ve Axess mobil arasinda
entegrasyon saglanarak iki app’in de kullanicisi
olan masterilerin belirlendigi ve uygulama
uzerindeki aktifliklerinin artirlmasina yonelik
calisildigi kampanya ile 1.000.000 indirme
saglandi. Uygulama indirmelerin %80'i yani
800.000'i Programatik, AdWords ve Facebook
kanallarinda yer alan reklamlarla saglandi.
500.000den fazla uygulamaya giris veya login
elde edildi. Tum platformlarda 1.000.000.000
fazla gosterim elde edildi. Bdylece lansmana
uygun 45.000.000 internet kullanicisinin
onemli bir kismina goésterim yapilmis oldu.
60.000.000'dan fazla tiklanma sayisina ulasildi.
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No : B44
Reklamveren: AXA Sigorta

Ajans : Modiki & Havas Media
Marka : AXA Sigorta
Reklam . Dert Varsa Derman AXA

Her biri birbirinden farkli Grtin ve
ozellikleri, akilda kalici ve turetilebilir bir
kampanya butunlagunde, insanlarin hayatlarina
dokunarak ve onlari gulimseterek anlatmak.

“Dert sende, derman bende” sarkisinin
uyarlanmis jingle'inin ve Oytuncg (Glrgen
0z) karakterinin basindan gecen eglenceli
maceralarin yer aldigi kampanyanin ilk filmi
olan “Yurtdisi Seyahat Saglik Sigortasi” 3 glinde
1.000.000, 3 haftadaise 10.000.000 izlenme
rakamina ulasti. Aqustos ayinda baslayan “Dert
Varsa Derman AXA" kampanyasi ile 4 ayda; 4
dijital film, toplamda 94.000.000 goérintileme
elde ederken kampanya doneminde police
satisindaise %32'lik artis yakaladi.
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No : 662

Reklamveren: P&G

Ajans : 4129Grey

Marka : P&G Olimpik Anneler

Reklam : 30 Sporcu ve Anneleri P&G ile
Tokyo 2020 Olimpiyat Oyunlari Yolunda

Olimpiyatlara hazirlanan geng
sporcularin ve annelerinin hikayelerini tiketici
ile bulusturarak annelere ilham kaynagi olmak,
anne destegiile cocuklarin sporda neler
basarabilecegini kanitlamak ve annelerin
cocuklarini spora yonlendirmeleriigin farkindalik
yaratmak.

Farkli hayat hikayelerine sahip 3 sporcu
ve anneleriile ¢gekilen ve anne destediile her
kosulda her turld zorlugun asilabileceginin
vurgulandigi kampanya ile %2.4 P&G pazar pay!
artisi saglandi. %66 ile tlketici guvenilirliginde
liderlik saglanirken, %69 P&G bilinirligi, %30
P&G penetrasyon blyumesi elde edildi. Videolar
ile 483.000 gosterim ve 1.200.000 etkilesim
sagandi.

No : 683

Reklamveren: Turkcell

Ajans : Hype & BPN istanbul

Marka : Lifecell

Reklam : Heniiz Aramasi Olmayan Bir Uriine

Arama Motoru Kampanyasi Nasil Yapilir?

interneti yogun olarak kullanan
tiketicilerde yuksek bilinirlik olusturmak ve
“Turkiye'ye yeni bir operator geliyor” algisini
olusturmak.

Yapilan tim display, video ve native
reklamlara ek olarak, arama motoru ve YouTube
kampanyalarinda kullanicilarin karsisina
beklemedikleri anlarda da ¢ikilan kampanya
ile toplam arama motoru kampanyalarindan
gelen trafigin, %68’ elde edildi. Arama sorgusu
- reklam vaadi direk ilgili olmamasina ragmen
%8 yakin tiklama orani gerceklesti. Bu taktiksel
kampanyalar sayesinde toplam donustim 2.2 kat
artti.
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Tuketicilerin, marka mesajini sosyal networkler veya kulaktan kulaga kanallari kullanarak ulastirmasini saglayan ve / veya slrece
tuketicileri dahil ederek es Uretim yapmalarini tesvik eden tum calismalar.

No : 80

Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare

Marka : OMO

Reklam : Minik Kalplericin #anibiriktir

Omo'nun yillardir sirdirdagu “Kirlenmek
Guzeldir” felsefesinin gtinimduz kullanicistigin
kisisel bag kurabilecegi sekilde tekrar anlamli
hale getirmek ve marka degeri skorlarini
artirmak. Bunu yaparken kullanicilari etkilesime
sokarak yardima muhtac kimsesiz ¢ocuklaricin
bagis toplamak.

OMO; Mika-Der ve “igerde” dizisini OMO
ile bir araya getirerek, #anibiriktir etiketiyle
yapilacak her paylasimi¢in Mika-Der’in insa
ettigi spor ve rehabilitasyon merkezine bagis
yapacagini duyurdu ve tim Tarkiye'yi paylasim
yapmaya ¢agirdi. Kampanya kurgusunda 23
Nisan, #tbt, Anneler Gunu, Karne GUna gibi
0zel glnleri kampanya kurgumuzda bir araya
getirildi. Kampanyanin basladigi 23 Nisan'dan
itibaren buguine kadar yapilan #anibiriktir etiketli
paylasimlarin sayisi 100.000'i gecti. #anibiriktir
etiketiyle paylasilan fotograflar 5.000.000'dan
fazla begenialdi. 1.600.000TL degerinde medya
icerigi kazanildi. Dijital platformlarda; Video
icerikleri 22.000.000'a yakin kez gérintualendi,
29.000.000 tekil erisim elde edildi, toplam
163.000.000 gorintilenme saglandi.OMO,
kampanya slresince yapilan #anibiriktir
etiketli paylasimlar igin MiKA-DER icerde Spor
ve Rehabilitasyon Merkezi'ne 250.000 TL'nin
Uzerinde bagis gergeklestirdi.

No : 93

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Red Fi Retweet to Watch

Red Fi paketlerine dair olusturulanicerik
ile kullaniciyr etkilesime gecirmek.

Serenay Sarikaya’'nin Twitter hesabindan
baslayan kurguyla izleyicilerden gelen “yeni
bolim yayinlansin® cagrilarina cevap vererek,
VodafoneTR ve Ay Yapim Twitter hesaplarinin da
ise dahil edildigi kampanya ile 2 saat icerisinde
1.000 retweet rakamina ulasilarak dizinin 19
Mayis'ta yayinlanmasi planlanan yeni b6lim 5
Mayis'ta, yani tam 2 hafta dnce yayinland..

No : 105
Reklamveren: PepsiCo

Ajans : The Gang Agency & Unite.ad
Marka : Lay's
Reklam : Lay's Gulimse

Paket satislarini artirarak, yeni pazar
tasariminin bilinirligini gogaltmak.

Gulimseme konseptliyeni Lay’s
paketlerinin “Her glinin tadi biz gulunce ¢ikar.”
mesajlyla tanitildigi kampanya ile 57.000 Lay’s
paketiile fotograf toplandi. (14.000 anlaml)
23.000.000'u tekil olmak Gzere 145.000.000
total impression elde edildi. Dogru hedef kitleye
%84 oraninda ulasildi. Dijital film sosyal medya
kanallarinda 11.161.457 kez izlendi. Lay’s paket
satislarinda %19 artis sagland..

178



25 - Sosyal Pazarlama, WOMM

No : 120

Reklamveren: Tark Telekom
Ajans : Kollektif

Marka : Tark Telekom Arena

Reklam : Cocuklar Renkleri Bizim Gibi

Gormezler

Ulkenin kutuplastigi bir dsSnemde,
en dnemli ayrisma noktalarindan biri olan
Galatasaray-Fenerbahce derbisi 6ncesinde
dostluk mesajinin mimkdn oldugunca fazla
insana ulastiriimasi.

Galatasaray ve Fenerbahge arasindaki
ezeli rekabeti ve ebedi dostlugun, cocuklarin
futbola ve takimlara bakisi Gzerinden anlatildig
kampanya videosu markanin sosyal medya
hesaplari Gzerinden paylasildiktan sonra hizli bir
sekilde yayildi. Galatasaray resmi hesabindan ve
cesitli taraftar gruplarinin hesaplari ve Fanatik,
Sporx gibi spor siteleri Uzerinde organik olarak
paylasildi. Video ile toplamda 3.008.048 erisim,
1.925.460 izlenme ve 166.026 etkilesim rakamina
ulasildi.

No : 144
Reklamveren: Turk Telekom
Ajans : Pat Medya
Marka . Tarkiye'ye Deger

Reklam : Calisan Hikayeleri

insanlarin hayatlarina dokunan Tiirk
Telekom hikayelerinin duyulmasini saglamak.
Bu sekilde hem Turk Telekom'un hem de CEQ’su
Paul Doany’nin marka algisini pozitif yonde
desteklemek.

“Hic kopmayan baglari
saglamlastirmanin gururuyla.” mesajinin
verildigi kampanya ile 14.125.553 reach elde
edildi. Streaming rakami 6.152.306 olarak
gerceklesirken, 5.656 retweet / share saglandi.
Video ile toplam 57.138 begeni elde edildi.
Kampanya videosu Facebook’ta 2.800.000
tekil erisim aldi ve 1.500.000°dan fazla izlendi.
Instagram'da 2.400.000'un Gzerinde erigim
saglandi ve video 461.300 defa izlendi. Twitter'da
30.200den fazla gosterim alindi ve 275,600 defa
izlenme elde edildi. YouTube'da 741.790 izlenme

saglandi. Hikaye, 194 kez online olarak yayinland;

medya kanalinin sosyal medya hesaplarinda
paylasildi.
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No 2 147
Reklamveren: Tirk Telekom

Ajans : Pat Medya
Marka : Turk Telekom Pilot
Reklam : Pilot Girisim Hizlandirma Programi

Tark Telekom CEQ'su Paul Doany’nin
girisimcilik ve yeni fikirlere olan destegini
gostermek.

“Girisiminizi ucurun.” mesajinin verildigi
kampanya ile 2.905.146 izlenme sagdlandi. Toplam
10.698 begeni, 329 yorum ve 484 paylasim elde
edildi. Video hakkinda 139 haber yayinlandi.
42.795 okuma sayisi elde edildi 26 saat ana
sayfada kaldi.
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No : 154
Reklamveren: Novartis

Ajans : Tazefikir Grup
Marka : Novartis - KalbiniDinlesen Projesi
Reklam : Rasim Oztekin ile Kalp Yetersizligi

Sohbetleri

Kalp yetersizligi hastaligi ve belirtileri
ile ilqili olarak risk grubunda olan 50 yas Gzeri
kitleyi, kalp yetersizligi hasta ve yakinlarini
bilgilendirmek, sosyal medya araclarini
kullanarak, onlari bir araya getirmek ve fikir
ahsverisinde bulunabilecekleri bir platformda
bulusturmak.

Hasta ve hasta yakinlarinin dogal
bicimde gelisen sohbetler esnasinda
deneyimlerini paylastigi ve her videonun sonunda
Rasim Oztekin'in izleyicileri, HayatiSeviyorum
KalbimiDinliyorum hashtagleriile videolari
paylasmaya davet ettigi kampanya ile
kalbinidinlesen.com, YouTube ve Facebook
Uzerinden yaklasik 5.600.000 kisi tarafindan
izlendi ve binlerce kisi tarafindan paylasilarak
kalp yetersizligi farkindaligi konusunda toplumu
bilinglendirme yéninde 6nemli bir adim
atilmis oldu. Sosyal medya Gzerinden yapilan
paylasimlarla yaklasik 10.000.000 kisiye erisildi.

No : 204
Reklamveren: Garanti Bankasi

Ajans : Cereyan Medya
Marka : Garanti Bankasi
Reklam : GarantiOne Ece Seckin Klip

GarantiOne bilinirligini WOM ile daha fazla
arttirmak ve aktif kullanim saglamak.

Klip cekimi yapiilmadan dnce Ece
Seckin'in sosyal medya hesaplarindan
yarisma baslatarak 2 sansli kisiyi GarantiOne
sponsorlugunda olan “Sayin Seyirciler” adli
klibinde oynatacagini duyurdugu kampanya
ile yarisma kurgusuna 2.226 kisi katildi ve
aralarindan 2 kisi klipte oynamaya hak kazandi.
1haftaigerisinde GarantiOne sosyal medya
hesaplarindaki takipci sayilarinda ve aplikasyon
yliklenmesinde 2.5 kat artis gozlemlendi. ETD/
YouTube kanalinda yer alan klip 20 gunde
20.000.000'un tzerinde izlenme, 170.000'in
uzerinde like ve 20.000°'in Gzerinde yorum aldi.
Guncel izlenme rakami yaklasik 69.000.000'a
ulastl.
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No : 209
Reklamveren: Ontex

Ajans : Tazefikir Grup
Marka : Canped
Reklam : Hayati Kagirma Sen Bir Yolu Var

istersen Farkindalik Kampanyasi

Idrar kacirma sorununa 6zel olarak
gelistirilmis, gln icinde kadinlarin rahatca
hareket edebilmesini saglayacak urinlerin
varligindan bahsetmek.

“Sen Gidince” sarkisinin kampanyayla
ortisen eglenceli bir uyarlamasi yapildigi
kampanya ile hedef kitle tarafindan belli bir yasin
Uzerindeki kadinlar tarafindan yogun ilgi géormesi
saglandi.
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No . 228
Reklamveren: Nestlé

Ajans : FormatC & Mindshare
Marka : Nescafé
Reklam : Nescafé Xpress'le Trampa

Markanin pazar payini ve hatirlanma
oranini artirmak. Uriiniin “Kim tutar seni!”
dedirten ‘harekete gegirici’ etkisini akilda kalici
sekilde son tuketiciye yansitmak.

Macera boyunca yarismacilarin
tum ihtiyaclarini ve verilen gérevleri para
yerine sadece Nescafé Xpress kullanarak
gerceklestirdigi kampanya ile 2016 yilindaki
25.000.000 tekil erisim rakami 33.000.000a
cikarildi. Videolar1 39.000.000 kez izlendi. 2016'da
%18 olan Twitter video performansi %53
cikarildi. Brand Lift sonuglarina gore; reklam
hatirlanmasi 5 puan ve %59.3 artti. Markailgisi
%49 artti. Uriin bilinirligi %1715 artis gésterdi.

No 2 243
Reklamveren: Nissan

Ajans : TBWA \ istanbul
Marka : UEFA Champions League Sponsorlugu
Reklam : UCL "Sallama Challenge”

Nissan'in UEFA Champions League
sponsorlugu kapsamindaki haklarini kullanarak,
Nissan'in “heyecan” kavramini temsil ettigini genis
kitlelere hissettirmek.

Besiktas'in bir 6nceki magi olan AS
Monaco magi saatlerinde magla ilgili tweet atarak
‘serzeniste’ bulunan genclerin belirlendigi ve
onlarin bu tweet'lerine Nissan olarak “Disaridan
sallamak kolay, gel bir de sahanin ortasinda
salla” dendigi kampanya ile Facebook'ta 68
bedeni, 3 paylasim ve 42.300 erisim saglandi.
Twitter'da 18.000 izlenme, 114 begeni, 29 retweet,
7 bahsetme elde edildi. Instagram'da ise 2.412
izlenme, 248 bedeni, 3 yorum saglandi.
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No : 259
Reklamveren: Saat&Saat

Ajans : Promoqube
Marka : Welder Watch
Reklam : Share Your Mood

Markanin bilinirligini artirirken ayni
zamanda kisilerle etkilesim yaratmak ve degisen
“mood"lari sahiplenebilmek.

Kullanicilarin kendi hesaplarinda
modlarini yansitan bir video paylastigi ve her ay
hazirlanan global reklam filminin, kazananlarin
videolarindan olusturuldugu kampanya ile
ShareYourMood ile ilgili markanin paylastigi
videolar toplamda 4.003.037 izlenme elde
etti. Kampanya ile birlikte globalde 600%e
yakin video paylasimi yapildi. Welder Watch
Instagram sayfasindan yapilan iletisimin %80Q'ini
kullanicilardan gelen igerikler olusturuyor.
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No : 276
Reklamveren: Sanset

Ajans : Havas Worldwide Istanbul
Marka : Evolvia
Reklam : BabaOlunca

Satin alma surecinde gittikge daha
etkin bir rol oynayan babalari da iletisimin bir
parcasi yaparak, pazar icin bakir olan bir alani
sahiplenmek.

Baba olan ve olmayan erkekler
arasindaki farkin; bez, araba gibi kelimeleri
algilama sekilleriyle gdsterildigi kampanya filmi
Facebook'ta 3.000.000 kisiye eristi. Kampanya
videosu ile 1.000.000 gorintaleme, 20.737
begeni, 560 yorum elde edildi ve 4.590 Kisi
tarafindan paylasildi.

No : 289

Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD

Marka : Lay's

Reklam : Lay's Yazin Tadini Kesfet

Lay’si patates cipsi kategorisinde yuksek
frekans ve tuketim ile yukari cekmek. Lay’'sin
marka algi skorlarini ve essizlik algisini, TOM ve
tUketimi degerlendirme puanlarini artirmak.

Dijital kahraman Can ile tiiketicilerin
“senin tadin ne” testine ve Maldivler seyahati
cekilisine davet edildigi kampanya ile Twitter
chatbot'u Tlrkiye'de kullanan ilk marka olundu.
Can, Facebook ve Twitterda, 20.000'den
fazla tekil kisi ile mesajlast.350.000'den fazla
etkilesimle, 22,000'den fazla adet test toplandj,
chatbot donlisim oran rekorlari kirildi.
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No : 3N
Reklamveren: Hayat Holding

Ajans : Muse Network
Marka : Molped
Reklam : Diinya Tek Biz ikimiz

Marka stratejisi olan en yakin
arkadaslara, dijitallesen dinyada ulasmak ve
onlarla bulusulabilecek bir platform olusturmak.
Regl déneminde markanin, hedef kitlesinin en
yakin arkadasi oldugunu hissettirmek.

Turkiye'ninilk ve tek geng kiz YouTube
platformunu hayata gecirildigi kampanya ile
platform 8 ay sonunda 117.000'den fazla aboneye
ulasti. 24.000.000dan fazla izlenme yakaladi.
Toplam izlenmenin %38ini organik izlenmeler
olusturmaktadir. 189.000 like, 21.000'den yorum
ve 159.000 paylasim aldi.
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No . 334
Reklamveren: TatilBudur

Ajans : Brand the Bliss
Marka : TatilBudur
Reklam : TatilBudur’la Tatil Kampanyasi

Sosyal medya kanallarinda, hedef
kitlenin tatil gindemine girerek tatilbudur.com
markasina gorunurlik kazandirmak.

Reklam filmiyle Instagram kullanicilarinin
#tbt ve #tatilbudurlatatil hastag'leriyle eski tatil
fotograflarini paylasmaya ve en ¢ok begeniicin
yarismaya davet edildigi kampanya ile ilk 5 ayda
8.728.873 erisim, 280.802 etkilesim elde edildi.
Tanitim videosu izlenme sayisi 1.197.097 olarak
gerceklestive 4.732 hashtag'li paylasim saglandi.

Ayrica #TBT hashtad’inin yayilim alani ve etkisi
yeni bir mecra gibi konumlandirilarak takipgilerin
kampanya hashtag'li paylasimlari Gzerinden
sosyal medyada tekil olmayan 8.000.000'dan
fazla erisim saglandi ve markanin sosyal
medyadaki goranarlagu ve bilinirligi bu sekilde
artirild.

No : 336
Reklamveren: McDonald's

Ajans : OMD & NewGen & BKG
Marka : McDonald's
Reklam : McDonald's Gamer Menl Lansmani

Tarkiye'de “gamer” hedef kitlesine 6zel
olarak tasarlanan ilk mend olan McDonald’s
Gamer Menu'yl hedef kitleye etkin bir lansmanile
tanitmak.

Influencerlar ertesi gun Twitch
Uzerinden diizenleyecekleri bir CS:G0 magiigin
sOzlestigi ve Gamer MenU’ndn yayin akisina native
bicimde entegre edildigi kampanya ile sosyal
medyada 1.390.889 organik erisim ve 101.620
etkilesim saglandi. Twitch'te 18.537 maksimum
es zamanli izleyici sayisi, 60.560 chat etkilesimi,
162.330 tekil video izlenmesi ve 30.749 toplam
izlenme suresi elde edildi. Sosyal medyadan
gelen trafikte %245 artis, app session’larinda
%592 artis, yeni kullanicida %5196, aplikasyondan
gelen satista %400 artis gerceklesti.
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No . 366
Reklamveren: Unilever

Ajans : Proje Calide & Mindshare
Marka : Algida MAX
Reklam : MAX YouTube Star

Her donem, tiketicisinin farkli medya
ve icerik aliskanliklarini anlayarak tiketicisiile
ayni dilden konusmayi basaran ve bu sayede en
sevilen markalar arasina giren

Max'in 2017de de, bu basarisini katlayarak
surdurebilmesini, markanin en sevilen ve en ¢ok
konusulan cocuk markasi olmasini ve bunun
satislara olumlu yonde katki saglamak.

Cocuklarin en blyuk hayali gelecekte
0zgun ve ilgi gekici icerikler yaratan, milyonlarin
takip ettigi bir YouTuber olmak. Bu sebeple
Turkiye'nin ilk ve tek YouTuber yarismasi olan
“Max YouTube Star” yaratildi.

«150.000'in Gzerinde basvuru videosu YouTube'a
yUklendive Turkiye'nin en cok user-generated
icerik Uretilen kampanyasi oldu.

« Kanalin abone sayisi 25.000den 140.000% yukseldi.
« Videolar toplamda 25.000.000 kez izlendi.

« Videolar toplamda 550.000 kez begenildi ve
280.000 yorum yapildi. Olumlu degerlendirme
orani %97 oldu.

« Videolar toplamda 4.900.000 organik izlenmeye
ulasarak %20 organik izlenme oranina ulasildi.

« izleyenlerin %89 yarismanin tekrarlanmasini istedi.
« iletisim bilirliligi 66% den 75 %" e yiikseldi.
(Millward Brown Tracking)

« Max Pazar payl degerde 95%% ulasti. (AC Nielsen)
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No : 376
Reklamveren: Akbank

Ajans : JET istanbul
Marka : Akbank Sanat
Reklam : #FilmOlsun

Instagram takipg¢i sayisini artirmak.
User generated content’lerin Uretilerek sosyal
medyada paylasiimasini saglamak.

13 farkli gérev videosunun hem
post olarak hem de Instagram Story’lerden
paylasilarak duyuruldugu kampanya ile 500 video
hedefiyle yola c¢ikildi, 1.102 video basvurusuyla
stre¢c tamamlandi. 5.000 yeni fan hedeflendi
9.000den fazla fan kazanildi. Kampanya
sonrasindaki 1ay icerisinde kazanilan takipgiler
kampanyadan sonra gitmeyip kalici oldular.

No . 391
Reklamveren: Unilever

Ajans : MedyaNet & Mindshare
Marka : Hellmann's
Reklam : Hellmann’s Burger Fest

Tarkiye'nin ilk ve en kapsamli burger
festivali olan Hellmann's Burger Fest'in bilinirligini
artirmak ve festival alanindaki onlarca farkh
etkinligi, hedef kitlenin konusacadi ve hatta
birbiriyle paylasarak organik olarak duyuracagi
bir kurgu yaratmak.

Instagram dnlilerinin festivalden 5
glin 6nce diyete basladiklarini paylasarak hafta
sonu yapilacak olan Hellmann's Burger Fest'e
hazir olduklariniilan ettikleri kampanyaile
Instagram’da yayinlanan 2 video, hi¢bir medya
yatirimi yapilmadan toplamda 1.177.273 kez izlendi
ve 35.380 etkilesim elde etti. 54 saniyelik pre-
roll videonun ise sonuna kadar izlenme orani
%21,3 oldu. Projenin en iyi yani ise, videolarin
yayinlandi§i ginin aksaminda festivalin tim
biletlerinin tikenmesi ve ilk kez 3 giin 6nceden
Istanbul'daki konser biletlerinin tamaminin
satilmis olmasiydi.
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No ¢ 401
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Goodroll(Snapchat Tirkiye) & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasi
Reklam : Tiirkiye is Bankasi O is Cepte

Hem is Bankasinin yenilikci yaklasimi ve
ilklerin bankasi olma vizyonuna hizmet edilmesini
hem de yeni ve yuksek etkilesim saglayan
bir medya ¢dzimuindn hayata gecirilmesini
saglamak.

Cem Yilmaz ve O is Cepte birlikteliginin
kullanicilarin selfie cekerek paylasabilecedi bir
modele tasindigi kampanya ile Turkiye'de ilk defa
yapilan uygulamaile 250.000 gdsterim Gzerinden
15.000 kisi gektikleri selfie'yi chat ve story
alaninda paylasti. 20.000 kisi de gdrsel anilarina
kaydederek farkli platformlarda kullanabildi. Bu
baglamda ilk defa gerceklestirilen uygulama ile
toplam olarak %14tk etkilesim elde edildi.
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No : 437
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Onedio & Starcom
Marka : Samsung
Reklam : "Siber Zorba Olma!” #farkinavar

internette ézellikle cocuklarin ve
genclerin maruz kaldigi asagilama, hakaret ve
kuflriceren yorumlara farkindalik yaratmak
ve Samsung'un siber zorbalga karsi yirattagu
#FarkinaVar projesi ile hem cocuklara hem
yetiskinlere siber zorbaligin ne oldugunu
anlatmak.

Onedio'da “Farkinda Degilsin Ama
Basina Geliyor! Peki Siber Zorbalikla Nasil Bas
Etmelisin?” baslkli bir testin yayinlandigi ve
projeyi anlatan logonun Murat Boz, Hadise ve
Ezgi Mola gibi tnldler tarafindan sosyal medya
hesaplarinda paylasildigi kampanya kapsaminda;
test toplamda 798.174 kez okunarak, 2.255 defa
paylasildi. Word of mouth etkisi yaratmanin
hedeflendigi sarki Onedio’nun Facebook,
Instagram ve YouTube hesaplarinda yayinlandi.
Video, tum platformlarda toplam 1.200.000
izlenme ve 27.000 pozitif etkilesim sayisi alarak
bayuk ilgi gordu.

No . 439
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Prima

Reklam : Prima Prematire Bebek Bezi

Sosyal Sorumluluk Projesi

Tarkiye'deki bebeklerin hayatini
iyilestiren bir proje ile ebeveynleri Prima ailesine
katarak sicak ve "konusan degil yapan” bir
marka algisina gevirmek. Farkindahgi artirmak,
tUketiciyle duygusal bag kurmak ve pozitif WOMM
yaratmak.

Mekanizmanin her bacaginin interaktif
bir kurgu icerdigi ve 1 paylasimin 1 dyelik ve El
Bebek Gul Bebek Prima Anne Bebek Fonu'na
destek demek oldugu kampanya ile 58.000.000
geleneksel erisim ve 46.000.000 dijital erisim
(40.000.000 organik) ve 554.421 TRY PR degeri
elde edildi. %98 oraninda pozitif yorum elde
edildi. Tlketicilerin Prima ile kurdugu duygusal
bagi somutlastirarak, prima.com.tr'ye tye olup
marka ile tuketici bilgilerini paylagsmasi amaciyla
hedeflenen Uye artis orani yakalandi, Prima.com.tr
Uyelik sayisinda %15 artis yasandi.
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No 2 442
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Orkid

Reklam : Orkid KizGibi Dene-Yanil-Ogren
Lansmani

Ergenlik ddneminde 6zgUvenlerini yitiren
genc kizlari desteklemek, cesaretlendirmek ve
onlarailham vermek igin farkindalik yaratmak ve
egitim alaninda desteklemek.

Ayse Arman basta olmak Gzere paid
influencerlarin #deneyanildgren #KizGibi
hashtad'leriile hem arastirmayi hem de kendi
“Dene-Yanil-Ogren” hikayelerini paylastigi
kampanya kapsaminda yapilan 1.000den fazla
sosyal medya paylasimiyla 44.000.000 erisim ve
52.000.000 gosterim elde edildi. Bu paylasimlarin
26.000.000'u yani %66'si organik olarak
gerceklesti. Yazili basinda 2.000.000, online
basinda 99.000.000 ve TV'de 30.000 olmak tzere
ctkan haber yansimalariile toplam 101.000.000
erisim elde edildi. Kampanyanin yapildigi ceyrek,
gecmis yila gore yaklasik 0.7 puan pazar pay!
artisi saglandi. Kampanyanin yapildigi geyrekte,
gecmis yila gore %15'ten fazla volume ve deger
satis artisi saglanarak o zamana kadar yapilan,
gelmis gecmis en ylksek satis miktarina ulasild.
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No : 454
Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone
Reklam : Akill Cocuk Saati

Hedef kitleyi akilli gocuk saati hakkinda
bilgilendirirken, uygun 6deme kosullari ve
aylhk paket destediile Grinu Vodafone'dan
alabileceklerini anlatmak.

Ebeveynlerin siklikla takip ettigi 10
nfluencer’in Grin deneyimlerini kendi hesaplari
Uzerinden paylastigi ve ebeveynlerin sorularini
yanitladigi kampanya ile 1.100.000 kisiye
ulasildi. Etkilesim orani %8 oldu. Tim influencer
iletisimlerine toplamda 1.500 ve soru geldi,
2.000'i askin kisi daha sonra incelemek tzere
postu kaydetti. Dijitalden 1.024 adet olmak lzere
satislarin %30'u dijitalden gergeklesti. Stoklar
tikendi.

No : 475
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & 4129Grey
Marka : Pantene
Reklam : Pantene Altin Kelebek

Altin Kelebek odullerinin tim
periyotlarininiletisimini Pantene sosyal medya
hesaplarindan sahiplenerek duyurmak ve sosyal
medya konusulurlugu yaratmak.

www.pantenealtinkelebekodulleri.
com'daki oylama yonlendirmesinin Pantene
sosyal medya hesaplarindan yapildigi ve drdn
lansmaniyla Altin Kelebek'in birlestirildigi
mucize temasinin tim mecralardaislendigi
kampanyaile 3 Dakikada Mucize krem, ilk
ylldaki pazar payl hedefinin 2 katindan fazlasina
4 ayda ulasti. Unlilerin ve influencer’larin
#PanteneAltinKelebek hashtad'iyle yaptiklari
paylasimlar 700.000.000a ulasti. 180.000den
fazla paylasilan #PanteneAltinKelebek hashtadgii,
Twitter'da diinya capinda 6 saat 5 dakika,
Tarkiye'de 2 ginde toplam 24 saat 45 dakika
boyunca Trend Topic oldu. #PanteneAltinKelebek
hashtad'iile paylasilan tweet sayisi bir dncekiyila
gore %5 artis gosterdi. Tim gecenin yayinlandig
videolar YouTube hesabindan 12.000.000 kez
izlendi.
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No . 498
Reklamveren: P&G

Ajans : Kizlar Soruyor & Starcom
Marka : Gilette Venus
Reklam : Gillette Venus't Kizlar Deniyor

Tiragla tdy alma metodunu tanitmak,
tiraslailgili dogru bilinen yanlislar yikmak,
marka algisini gi¢lendirmek ve tiras bicaklari
kategorisini biyutmek.

Mikro-fenomen Uyeler kendi
tecribeleriyle tiras metodunu tanitan organik
‘Kizlar Deniyor’igerikleri yarattigi kampanya ile
her ay 200.000'den fazla kullanici ile etkilesim
yaratildi; Gyeler her ay ortalama 500'den fazla
soru, 20 bence (makale) ve 15.000 yorum
paylastilar. Lansman dénemi boyunca Venus
satislari %67 buytdu. Ayni dénemde pazar da
%62 bilylidi. iceriklere gelen pozitif yorum
orani %28den %36'ya ¢ikti. Negatif yorumlarise
%32'den %19aindi.
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No : 542
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Rafineri & Anima & KocZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Garyve Metin-GozID

Yeni platformun ilk iletisimini, gu¢ld
ve ayristirici bir Grinicin yaparak ilgi gekmek.
“Teknolojisi ile hayati kolaylastiran marka” algi
skorlarini yikseltmek.

Gergek hayatin iginde beklenmedik
anlarda ortaya ¢ikan tanimlanamayan cisimlerin
goruntdlerinin dnce yabanci kaynaklar tarafindan
paylasiimasinin saglandi§i kampanya kapsaminda
reklam yayinlanmadan énce; teaser donemi
boyunca 4 farkh hesaptan paylasilan gortntiler
toplamda 198 retweet ve 515 begeni, 106 mention
aldi. Sonrasinda yerli fenomenler devreye
girdi ve yaptiklari paylasimlar; 303 paylasim,
55.165 begeni, 10.975 yanitlama ve 1.666.275
goruantilenme aldi. Reklam yayinlanmadan
sonraise; hem G6zID Grdnundn kullanimi,
reklam hatirlanmalari ve marka algi skorlari hizla
yUkseldi. Mobil sube kullanicilari iki katina ¢ikti
ve mobil uygulama indirilme sayisi 10 glinde
%30 artti. Bu sayede toplam en ¢ok indirilen
uygulamalar listesinde 3 sira ylkselindi. Goz-ID
kullanim oraniise %113 oraninda artti. “Teknolojisi
ile masterilerinin hayatini kolaylastirir” algi skoru
17 puan yukseltildi.

No : 559
Reklamveren: Vestel

Ajans : Havas Worldwide istanbul
Marka : Vestel
Reklam . Vestel Elmas Ut

Vestelin son teknoloji Elmas Utii'siiniin
bilinirligini artirarak tiketicileri deneme ve satin
almaya tesvik etmek.

5 saniyelik spotta Vestel Elmas Utii
denildiginde izleyiciler tarafindan Grinin adinin

“Elma sutu” olarak anlasildigi ve konusulmanin

saglandigi kampanyaile tek bir gin icin dretilen
anlk reklam spotu karsisinda sadece dijitalde
165.485 kisiye erisildi. Onlari dinlediginin
anlasildigi 683 kisi spota dair pozitif yanit verdi.
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No : 600
Reklamveren: Pepsico
Ajans : Mindshare
Marka : Liptonlice Tea

Reklam : Akdeniz Karadeniz Loop

Lipton Ice Tea'nin yeni gikardigi iki farkl
lezzetin bilinirligini ve konusulurlugunu artirmak.

Sosyal medyada hedef kitleyii
harekete gegirmek igin reklam filminin en
onemli karakterleri olan Hayko Cepkin ve Omiir
Arpaci fikrin merkezine kondu. Kendilerine
gelen cezalari de@erlendirebilecekleri ve
hedef kitle ile direkt etkilesime gecebilecekleri
bir uygulama yardimiile 2 saat surecek bir
etkinlik gerceklestirildi. Kampanya ginu
#ohbegelsinfikirler hashtagi 2 saat boyunca
trend topic olurken, toplamda 5.700 adet
tweet aldi. Sosyal medya konusmalari canli
organizasyon sirasinda 8 kat artti. Hayko ve Omir
23 adet ceza Onerisini yorumladi, bu yorumlar
1.250 adet like aldi. 75.000 adet etkilesim alan
kampanya, toplamda 70.000.000'dan fazla
gosterim alarak, 17.000.000 kisiye ulasti.
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No : 634

Reklamveren: GSK

Ajans : Mediacom

Marka : Sensodyne

Reklam : Sensodyne - igerde Dizi

Entegrasyonu & Exclusive Content

Uriin mesaji olan “Hassasiyete 60
saniyede hizli ¢6zim®Un, lokal icgoru ile
yerellestirilerek tlketicinin aklinda kalmasini
saglamak.

i(;erde dizisinin en heyecanli 3 3
sahnelerinden birinin agiimasticin kullanicilarin 3 3
#hemenolsa hashtag'iile tweet atmaya 1 1
yonlendirildigi kampanya ile TV hedef kitlesinde
2.800.000 kisiye ulasildi. Ozel sahneyse dijitalde, 1 1
5 gunde 1.000.000 insan tarafindan izlendi. 3 3
Kanalin masthead alanindaki tweet Olcer | |
bar 1glinde 1.800.000 kez gorintilenirken, 3 3
aplikasyonundan paylasilan bildirimler 1.300.000 | |
kullaniciyl projeye davet etti. 3 3
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Bir Grlin ya da hizmeti pazarlamak igin tasarlanmis, konvansiyonel olmayan, yeni, ¢cidir agan ézellikleriyle 6ne ¢ikan tim kampanyalar (yeni
medya kullanimi, yeni teknoloji kullanimi, artiriimis gergeklik, sanal gergeklik, nesnelerin interneti, giyilebilir teknolojiler vb.)

No : 9
Reklamveren: Ford Otosan

Ajans : Ford Turkiye
Marka : TTBOOM & GTB istanbul
Reklam : Yapay Zeka Sairi ile Bir Baska Siir

Ford Otosan’in inovatif, teknolojik ve
yenilikci yizand yansitan; slrekli gelisen ve
son teknolojiyi takip etmeyip, dncu olan “canl,
dinamik ve heyecan verici” Sevgililer GUnu
kampanyasi “Bir Baska Siir" ile marka sdylemini
guclendirmek.

Tarkiye'nin ilk ortak siiri 14 Subat'ta
canli yayinda robota yazdirildi ve ilhan Sesen
tarafindan bestelendi. Canli yayin 123.552 kez
goruntulendi. Ford’'un “Bir Baska” catisi altinda
yaptidi bu projeye, kampanya boyunca 2.112
yorum geldi ve yorumlarin blyik ¢cogunlugu
pozitifti. Ayrica projenin 164 farkli websitesinde
“inovasyon” “yenilik” “Bir Baska" “yapay zeka” gibi
one ¢ikarmak istenilen kelimelerle basliklarinin
atilmasi ve igerikte bahsedilmesiyayincilarin
da ayni sekilde ilqili gésterdigini kanitladi.
Toplam proje boyunca 51.840.178 kisiye ulasildi.
Yapay zeka ile Ford kullanicilari bulusturuldu. @

birbaskasair kendisine mention atan kullanicilara

toplamda 7.208 farkli siir yazarak hedeflenen
rakam olan 5.000 siiri gegti.

No : 15
Reklamveren: Migros

Ajans : Oliver istanbul
Marka : Migros Money Club
Reklam : Ask Tam Bana Gore

Kliseye dismeden tlketicilere
unutamayacaklari bir deneyim sunmak
ve Sevgililer GunlU'nde Migros'tan alisveris
yapmalarini saglamak.

Money Club Kart masterilerinin sevgi
mesajlariniiletebilmeleriigin yazar kasa fislerinin
mecraya ¢evrildigi kampanya ile Sevgililer Gana
mesajli 6.500 fis basildi. Sadece 48 saatte
sosyal medyada 5.000.000°un Gzerinde etkilesim
saglandi. Sosyal medyada 10.000'in tzerinde
begeni geldi.

Fisini #AskTamBanaGore hashtag'iyle paylasan
100 ¢ift hediye sinema bileti kazandi.

3 kisi dinyada ilk defa bu mecra Uzerinden
evlenme teklifi aldi. Bir dnceki Sevgililer Gund'ne
oranla Migros satislar %1.6 artis sagladi.

No :
Reklamveren:
Ajans

Marka

Reklam

Marka imajini artirarak pr yaratmak ve
media first bir kullanim gerceklestirmek.

Kullanicilara Yandex'in kendi kurumsal
seslendirmesiyle “Rota olusturuldu. Avis keyifli
yolculuklar diler” ve “varis noktasina ulastiniz,
Avis mutlu guner diler” mesajlarinin sesli olarak
verildigi kampanya ile 6 ayda 20.000.000 tekil
kullanici rota olustururken Avis sesli mesajini
duydu. 210.000.000 defa sesli komut sistemi
Avis'le calistl. Haber ve sektor sitelerinde proje
basarili bulunarak hicbir PR destedi verilmeden
organik olarak duyurulmus oldu.
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No 2 22
Reklamveren: Koctas

Ajans : KogZer & Dream Reality (VR iletisim)
Marka : Koctas
Reklam : Kogtas Sanal Magaza Kampanyasi

Pazarda ve musteriler nezdinde
farklilagsmak ve daha fazla tercih edilmek adina
online bir platformda online bir alisveris deneyimi
yaratmak.

360 magaza turlarindan farkli olarak,
magazada yer alan kampanya drunlerinin
pinlenerek bu Urtnlerin anlik olarak satin
alinmasinin mimkun kilindigi kampanya
kapsaminda Facebook'ta yapilan 15 gunlik yayin
sonucunda reklam 8.000.000 gosterim, 212.305
click aldi. CTR %2,52 oraninda gercgeklesti.
Yapilan yayinlar ile 4.396.096 kisiye erisildi.
Reklami tiklayan kullanicilarin %58’ sanal magaza
ziyaretini deneyimledi ve toplamda 38 adet satis
gerceklesti.

No : 55
Reklamveren: Barilla
Ajans : Milklab
Marka : Barilla
Reklam : BarillalQ

Barilla'nin restaurantlaricin 6zel olarak
Urettigi Academia Barilla ve Selezione Chef
ardnlerinin sefler ve satin almacilar arasindaki
bilinirligini ve GrGn satislarini artirmak.

ETD 2017 Fuari boyunca Barilla
standinda yapilan sicak makarna servisi, Barilla
|Q ile zenginlestirildi. Barilla 10, dokunmatik
ekranli ve nesne tanima 6zelligi olan bir masaydi.
Ziyaretciler tabaklarini masaya koyunca nesne
tanima 06zelligi aktive oldu ve akill masa, o sirada
yedikleri makarnayi taniyarak tabak ¢cevresinde
ona 6zel menuyu aktive etti. Boylece kullanicilar
yemekleri esnasinda yedikleri makarna
hakkindaki tim detaylari inceleme sansi yakaladi.
Barilla, 4 glin stresince ulasmak istedigi hedef
kitle icerisinden 5.000 ascl, restaurant sahibi ve
satin almaciya bu deneyimi yasatarak Urunleri
hakkinda potansiyel musterilerini detayl bir
sekilde bilgilendirdi.

iab. [ 11 |.XX
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No : 60
Reklamveren: Exxonmobil
Ajans : Milklab
Marka : Mobill
Reklam : SmARt Engine

Mobill yaglarinin arag servislerini
kapsayan sahasindaki marka bilinirligini artirmak,
ustalara motor yagi bakimi konusunda egitim
verirken, Mobill yaginin rakiplerinden farkllastig
noktalari anlatmak ve sunum sonunda teklif
edilen welcome pack satislarini artirmak.

24 ayri parca olarak basilan 3D print
motor; servo motor ve sensorler araciligiyla,
yazilan Augmented Reality uygulamasiile
senkronize calisacak sekilde gelistirildi. Boylece
kontak anahtarini ¢cevirip motoru ¢alistirmasi
ve icine Mobillyag koymasi istenen ustalar, AR
uygulamasi araciligiyla hem motoru kontrol
ettiler, hem de soguk/sicak hava, yuksek hiz vb.
senaryolarla karsilasarak bu kosullarda yagin
motor iginde nasil duruma nasil adapte oldugu ve
nasil galistigini uygulamali olarak gorduler.

Mobill saha ekipleri sadece lansman sirasinda
2.500 noktaile tum yillarin en cok ziyaret

ve sunumunu gergeklestirdi. Satislarinin
artinlmasi hedeflenen Welcome Pack'ler MiaPos
Arastirmasrna gore bir dnceki yila oranda %49
artti. Exxonmobil tarihinde ilk defa lokalden gikan
bir proje Portekiz, Rusya, Ingiltere, AlImanya,
Ispanya gibi 8 Avrupa Ulkesine gonderilerek
globallesti. Bu yil icerisinde tim Avrupa
Ulkelerinde ve Giney Amerika’nin bir kisminda
aktif olarak kullanilmasi planlaniyor.
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No : 84
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare
Marka : Cornetto
Reklam : Cornetto Yapay Zeka

Ask deyince akla ilk gelen markalardan
olan Cornetto olarak 2017de de gengleriilk adimi
atmalariicin cesaretlendirmek ve onlara “ilk
adimi at!” diyerek sevdiklerine agilmalariicin araci
olmak.

#yilinguzelligi hashtad'i ile paylasilan
sarkilarin melodilerinin Google'in yapay zeka
teknolojisine yuklendigi ve bir aciima melodisinin
retildigi kampanya ile 270.000 sarklyla yaratilan
remix toplamda 4.000.000°'un Gzerinde izlendi.
Toplam Cornetto satislari %16 biyidi. iletisimde
kullanilan Cornetto Classico’nun satislari %58
blaylyerek rekora imza atti.

No : 104
Reklamveren: Beko

Ajans : McCann istanbul & KogZer
Marka : Beko Turkiye
Reklam : Baba Kumanda

Beko'nun yeni teknolojiler Gretme
konusunda Turkiye'nin en 6nemli marklarindan
biri oldugunu tiketiciye tekrar hatirlatmak. Bu
konu hakkinda farkindaligi ve algiyi pekistirmek.

Kullanicilara sadece babalarin parmak
izi ile calisan kumandayi tanitildigi kampanya

videosuyla toplamda 266.000 izlenme elde edildi.

Yapilan sosyal medya kurgusunda 1.599 katilimci
Baba kumanda dretimi saglandi.
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No : N2
Reklamveren: P&G

Ajans : Youth Republic
Marka : Banabak
Reklam : #banabak'tan Promosyon

Kampanyalarina Yenilikci Bakis

Banabak platformunu kullanarak Sok'taki
P&G guzellik markalarina 18-24 yas arasi yeni
tiketici cekmek. Gengler ile yenilik¢i bir dijital
kurgu ile iletisim kurmak.

Sok marketlerinin 6dullendirme
yapilabilecek bir kasa entegrasyonlari
bulunmadigindan Qumpara isimli bir sadakat
uygulamasi ile anlasip bir édillendirme
mekaniginin olusturuldugu kampanya suresince
ilgili kategorilerde musteri cirosunda 50%
artis gergeklesti. Kampanyadan faydalanan
tlketicilerin sepet buyUkligu 2 katina ¢ikti. 18-24
yas arasi 3.000.000 tekil kisiye erisim saglandi.
Fis tarama teknolojisi sayesinde tliketiciyi tekrar
aligverise yonlendirmek icin kullanilabilecek
kapsamli bir tlketici verisine erisildi.
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No : 133
Reklamveren: Migros

Ajans : AdColony Turkey & KogZer
Marka : Migros
Reklam : Migros TV Sesli Tarifler

Migros TV'deki tariflerin ilgili hedef
kitleye ulastiriimasiigin etkilesimli bir mobil proje
yapilmasi.

Migros'un sesli komut teknolojisini
kullanarak gelistirdigi mikrositeye yonlenen
kullanicilar evdeki malzemelerini sesli olarak
soylediklerinde Migros TV'nin en uygun tarif
onerisiile karsilastigi proje kapsaminda Migros
banner’lari yaklasik 7.000.000 kez goruntilendi.

%3 CTR oraniyla kullanicilar mikrositeye yonlendi.

Yaklasik 50.000 kullanici sesli komut 6zelligini
kullandi. Migros TV tarifleri sayesinde kullanicilar
21.000 kez lezzetli tariflere ulasti.

No : 140
Reklamveren: BNR Teknoloji

Ajans : Zoom iletisim
Marka : Hopi
Reklam : Hopi BP Markali Pin Uygulamasi

Yeni Uye kazaniminin yanisira Hopi
dyelerinin kullanim sikligint artirmak ve aktif
olmayan Hopi tyelerini Hopi kullanmaya
yonlendirmek.

Navigasyon uzerinden herhangi bir
rotaizleyen arac sahiplerinin BP istasyonlarina
150 metre yaklastiklarinda BP pin‘lerini gordagu
ve Hopi-BP kampanyasinin duyurusuyla
karsilastiklari kampanya ile BP pinleri
10.600.000 kez goruntilendi. Hopi aplikasyonu
11.000.000dan fazla kez acildi. 1.300.000
Paracik dagitildi. BP'nin Yandex Navigasyon
uygulamasinda benzin istasyonlari arasindan
aldigi pay %70 artti.
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No : 184

Reklamveren: Vestel

Ajans : Concept

Marka : Vestel

Reklam : VIZIiZLE - Diinyanin ilk Bumper Ad
Dizisi

GUnUmuz dijital tiketicisinin odaklanma
sorununu bir olgu olarak kabul edip, cok severek
tUketilen dizi iceriklerine yeni nesil ve etkili bir
alternatif iretmek, markanin geng tiketiciye
ulasmasi.

Dunyanin ilk Bumper Ad dizi platformu
Viziizle'nin yaratildigi ve her bolumui 6 saniyeden
olusan dizilerin kurgulandigi proje ile 3.100.000
erisim saglandi. Dizi platformunun web sitesinin
bounce rate'i %52.31oldu.
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No : 202
Reklamveren: Renault

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Renault
Reklam : Yeni Aligveris Cilginigi Renault Kadjar

Sadece Renault Kadjar Black Edition
modelinde gegerli ve dijital basvurulara 6zel
indirimi, satin alma potansiyeli olan kisilere
ulastirmak ve 1ginigerisinde 1.000 basvuru ve 19
arag satisi gerceklestirmek.

Aligveris cilginhgi olarak kutlanan Black
Friday’e bir otomobil markasinin dahil edildigi
performans odakli projede bir giinde 27 arac
satarak hedeflenen yatirimin getirisi 6 kat fazla
gerceklestirildi. Sadece 9 saatte toplam satisin
yarisi gerceklesti.

Tiklama lGzerinden % 1,2 oraniile 1.592 basvuru ve
27 arac satislile %1.146 ROl elde edildi. Bu sonug
57.000.000 reklam gosterimi, 236.000 tiklama ve
133.000 website ziyaretiile elde edildi. Ortalama
CTR % 0,41ile ortalama benchmark’in 2,5 kati
olarak gerceklesti. Ortalama lead conversion

% 1,2 ile ortalama benchmark’inin 4 kati olarak
gerceklesti.

No : 220
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi
Ajans : KogZer

Marka : Yapi Kredi
Reklam : Programatik TV

Uriin ve hizmetleri geleneksel reklam
yontemlerinin disinda birgok farkli kanal ve yeni
stratejilerle kitlelere duyurmak.

Programatik teknolojisiile Show TV'de
yayinlanan reklaminin izlenme ortalamasi
11,37 saniye oldu (toplam slrenin %95').
Yayinin gerceklestigi saatlerde, %94 reklam
goruntilenme orani saglandi.
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No : 239
Reklamveren: The Land of Legends

Ajans : TBWA\ istanbul
Marka : The Land of Legends
Reklam : 360° Legend

Parkin fantastik deneyimini yeni
teknolojilerin yardimiyla parka gelmeden de
hissettirecek bir iletisimle, hedef kitlenin ziyaret
etme motivasyonunu glgclendirmek.

Parkin dopdolu dinyasini anlatmak
icin, 360 derece filmin her kosesine farkli yan
hikayelerin gizlendigi ve sonrasinda bu hikayeler
0zelinde yarisma kurgularinin olusturuldugu
kampanya filmi 1 haftanin sonunda tim dinyada
1.200.000 kisiye ulastl. Markanin sosyal medya
kanallarinda etkilesimi %600 artti. Alinan
rezervasyon talepleri 1 haftada %75 artti.

Marka tarihindeki en fazla yeni takip¢i kazanimi
gerceklesti.
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No : 274
Reklamveren: Fiat

Ajans : People Initiative & KogZer &
Genart Medya

Marka : Fiat Egea

Reklam : Igerdesin

Tuketicilerin Sedan ve HB modellere olan
bakis agilarini degistiren Fiat Egea ailesinin tercih
edilirligini artirmak.

icerde dizisinin sezon finali sahnesinde
TV izleyicisi ana karakteri kimin vurdugunu
gormezken, telefonlarindan sahneyi
Shazam'layan izleyicilerin bunu gorebilme firsati
izlerken TV iceriginin icerisine girdi. Fiat ve dizinin
sosyal medya hesaplarindan paylasilan 360
sahne, 2.300.000 izlenme elde ederken, 14.000
etkilesim elde etti.

No . 283

Reklamveren: Allianz Turkiye

Ajans : Concept

Marka : Allianz

Reklam : Risk Her Yerde, Allianz Seninle

Sigorta sirketleriyle en azilgili olan
gencleri hedef alip, Allianz'i fark etmelerini
saglamak ve onlarlailetisime gecmek.

SnapMap'teki populer yerlerde
cektigimiz ufak kaza snap'leriyle, “Risk her yerde,
Allianz seninle” mesajinin verildigi kampanya

sayesinde sifir btceyle 14.392 tekil kisiye ulasild.
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No : 290

Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD

Marka : Lay’s

Reklam : Lay's Yazin Tadini Kesfet

Lay’si patates cipsi kategorisinde ytksek
frekans ve tiketim ile yukari gekmek. Lay’sin
marka algi skorlarini ve essizlik algisini, TOM ve
tiketimi degerlendirme puanlarini artirmak.

Dijital kahraman Can ile tlketicilerin

“senin tadin ne” testine ve Maldivler seyahati

cekilisine davet edildigi kampanya ile Twitter
chatbot'u Turkiye'de kullanan ilk marka olundu.
Can, Facebook ve Twitter'da, 20.000den

fazla tekil kisi ile mesajlastl.350.000'den fazla
etkilesimle, 22,000'den fazla adet test toplandi,
chatbot donlistum oran rekorlari kirild.
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No ¢ 332
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Nokta & Starcom
Marka : Samsung
Reklam : Samsung Note 8

Note 8'in diger telefonlarda olmayan
ozelliklerini, misterinin interaktif bir sekilde
deneyimlemesini ve akilda kalmasini saglamak.

interaktif bir calisma ile programmatic
Uzerinden media first bir calismanin yapildigi
ve kullanicilara Samsung Note 8 urin dzellikleri
videosunun izletildigi proje ile 859.474 izlenme
saglandi. Reklam 149.768 kere tiklandi ve ¢calisma
icerisindeki not alma ve pinleme 6zellikleri dahil
edildiginde toplamda 751.537 etkilesim elde
edildi.

No : 349
Reklamveren: Ford Otosan

Ajans : AdColony Tukey & KogZer
Marka : Ford
Reklam : Ford GT Haptic Video

Ford’'un yuksek performansliaraci GT'nin
otomotiv sektdriiniin istanbul Autoshow 2017de
yer alacagini duyurmak.

Video gorantulenirken cihazin titresim
sensorlerinin de video icerigine uyumlu
olarak aktive edildigi kampanya ile %90" tekil
olmak tzere 739.792 kullanici haptic video'yu
deneyimlemis oldu. %14’ kesfet butonunu
tikladi.
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No : 362
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi
Ajans : KogZer

Marka : Yapi Kredi & Ford

Reklam : Yapi Kredi Ford SYNC iletisimi

Yapi Kredi ve Ford isbirligi sonucunda
Ford SYNC3 6zelligi ile Yapi Kredi Mobil
entegrasyonunun lansmanini gergeklestirmek.

iki markanin Twitter hesaplarini
konusturularak yapilan ¢apraziletisim ile mesajin
hedef kitleye duyuruldugu kampanya sayesinde
SYNC3 teknolojisinin bilinirligi erisim maliyeti 3'te
1oranda disUk gergeklestirilerek saglandi.
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No : 384
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Goodroll(Snapchat Tirkiye) & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasi
Reklam : Tirkiye Is Bankasi O is Cepte

Hem is Bankasinin yenilikci yaklasimi ve
ilklerin bankasi olma vizyonuna hizmet edilmesini
hem de yeni ve ylksek etkilesim saglayan
bir medya ¢6zUmunln hayata gegirilmesini
saglamak.

Cem Yilmaz ve O is Cepte birlikteliginin
kullanicilarin selfie cekerek paylasabilecedi bir
modele tasindigi kampanya ile Turkiye'de ilk defa
yapilan uygulamaile 250.000 gosterim Gzerinden
15.000 kisi ¢ektikleri selfie'yi chat ve story
alaninda paylasti. 20.000 kisi de gorsel anilarina
kaydederek farkli platformlarda kullanabildi. Bu
baglamda ilk defa gerceklestirilen uygulama ile
toplam olarak %14'luk etkilesim elde edildi.

No . 403
Reklamveren: Tlrk Telekom

Ajans : Brand the Bliss
Marka ¢ Tark Telekom
Reklam : 3 Ay Bedava Egitimli internet

Kampanyasl - Havuz Problemi

Telekom'un “Evde internet” hizmetine
dikkat cekerek, online basvurulari artirmak
ve dikkat cekecek bir kampanyaiile total lead
hedefini yakalamak.

Telekom’un online basvuru sayfasindaki,
basvuru panelinin, HTML ile mikrosite ve tim
web kanallarinin banner alanlarina yerlestirildigi,
bdéylece buradan basvurularin toplandigi
kampanya slrecinde sadece online basvuru
paneliyle 10.000 ‘e yakin basvuru elde edildi. Daha
onceki kampanyalara gore %10°luk bir bagvuru
artisi gerceklesti.
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No : 422
Reklamveren: BASF

Ajans : Zenith & AdColony Turkey
Marka : BASF
Reklam : BASF &InstantPlay Haptic End Card

Genel kamuoyuna eriserek ve BASF'nin
gelistirdigi cozum sayesinde insanlarin hayatlarini
nasll kolaylastirdigini belirterek marka dzelinde
pozitif bir algi olusturmak.

Mobil cihazlarin haptic titresim
6zelliginin bir deprem ile metaforik olarak
eslestirildigi kampanya ile BASF reklam filmi
623.407 kez tamamlandi ve end card lzerinde
Haptic titresim ile deprem deneyimlendi.
Deprem sonrasiisiklariagmak igin tusa 109.543
kez dokunularak etkilesime gecildi. Video
tamamlanma orani %91 olarak gercgeklesti.
Kampanya ile sektor ortalamasi olan %3'Un
Gzerinde, %17 oraninda etkilesim elde edildi.
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No . 463
Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare & C-Section
Marka : Vodafone Freezone
Reklam : FreeZone Stidyo Lansman

Gencler arasinda love mark olmak ve
ilerleyen dénemde gelir firsati yaratmak icin
Tarkiye'nin en dijital muzik stidyosunu kurarak
surdaralebilir bir iletisim platformu yaratmak.

Konser aninin loop sistemiile canli
takip edildigi ve anlik midahalelerle daha az
izlenme gorulenillere 6zel gagrilarin yapildigi
kampanya ile Vodafone Park'i 5 kere dolduracak
sayida toplam izlenme saglandi. Ulker Arenayi
dolduracak sayida anlik kisi elde edildi. Kampanya
sonunda yaklasik 12.000.000 erisim (Hedef
kitlenin 70%'i) ve 1 buguk saat iginde +36.000
YoTuube abonesi saglandi Video 1.300.000
toplamizlenme ve 38.900 chat yorumu elde etti.

No . 489
Reklamveren: P&G

Ajans ¢ Starcom & Saatchi&Saatchi &
Akampus

Marka : Banabak(Pantene, Gillette, Orkid,
H&S, Ipana, OralB)

Reklam : P&G Banabak App

P&G kisisel bakim markalarinin tek ¢ati
altinda toplandigi mobil uygulamayla genclerin
gUnlik hayatlarinin bir parcasi olabilmek.
Uygulamadan birincil veri kaynadi olarak
yararlanarak gencler arasindaki bilinirlik ve satin
alim oranlarini artirmak.

Genclerin gunlik hayatlarinda
karsilasabilecegi durumlara deginen ve
Banabak'in nasil yardima yetistigini konu
alan mizah unsurlariiceren kampanya ile ilk
1ay igerisinde toplam yillik medya indirme
hedefinin %50'si gerceklesti! Videolar toplamda
1.500.000'un Uzerinde izlendi. Banabak reklamina
tiklayan 2 gengten biri uygulamayi indirdi.
140.000'den fazla geng uygulamayi indirdi ve
Banabak'i hem en poptler 100 Gcretsiz uygulama
listesine soktu hem de en popller Lifestyle
uygulamalar kategorisinde ¢ok kisa sirede
2. siraya yerlestirdi. Banabak'in bilinirligi %33
artti ve Google Brandlift Arastirmasi'na gore
kategorideki en iyi bilinirlik artis sonucunu elde
etti.
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No : 497

Reklamveren: MAPFRE Sigorta

Ajans : Onedio

Marka : MAPFRE Sigorta

Reklam : Testi Coz, Dostluk Yuzdenizi
Aciklayalim!

Reklam filmini izletmek ve “Dost”
basliginda kampanya mottosuna yonelik MAPFRE
Sigortaileilgili algi yaratmak.

Bir bélimUnun bir ekranda, diger bir
bolimindn ise baska bir ekranda bulundugu;
yani ¢ozulmesiicin bir “Dost"a ihtiya¢ duyuldugu
testin yer aldigi kampanya kapsaminda; test
Onedio Gzerinden 361.775 kez ¢ozullirken, 158.401
kullanici testi bir arkadasi ile paylasti. Paylasilan
bu génderiler sonucunda 83.829 kisi teste ayni
anda basladi ve 24.028 kisi testi tamamlayarak,
sonugclarini gérintaledi. Bununla birlikte test
sosyal medya araciligiile 2.000'in Gzerinde de
paylasim aldi.
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No : 506
Reklamveren: Turkcell

Ajans : BPN istanbul & Cognify MT
Marka : Turkeell
Reklam : Turkcell Yilbasi - Online Offline Data

Entegre iletisim

Yilbasina 6zel planlanan satis
kampanyasi icin online ve offline magazaya ilgili
hedef kitleyi yonlendirmek ve stok durumuna
gore belirlenen spesifik Grlnlerin satis
hedeflerini desteklemek.

Gegmise yonelik ve gergek zamanl
lokasyon davranislarini analiz edilen kullanicilar
Turkcell online magaza urunleriyle birlestirilerek
8 farkh segment olusturuldu. Her segmentigin
Turkcell online magaza icerisindeki uygun hediye
belirlendi. Bu hediyeleriigeren reklamlari Blis
SmartConnectile bu kisiler ile ayni ev paylasan
kullanicilara eglenceli bir mesaj ile ulastirildi.
Mesaiji goren kisiler, Turkcell iletisim Merkezleri
yakinindaysa fiziksel magazaya, evlerinde
iseler online magazaya yonlendirildi. Daha dnce
belirlenmis 1.300'den fazla lokasyon takip edildi.
4.000.000 kullanicinin lokasyon davranisi analiz
edildi. Bu kisilerin yakinlarina 2.000.000 gosterim
gerceklestirildi. 400.000 tekil kullaniciya erisildi.
Gecen senenin yilbasi kampanyasina gore satislar
%37 artti.

No : 553

Reklamveren: Akbank

Ajans : -

Marka : Akbank

Reklam : Programatik Interaktif Veri Tabanli

TV Pazarlamasi

Omni-channel stratejileri gercevesinde
TV'nin musterinin basvurusunun alinabilecedi bir
kanal haline gelmesi.

TV'nin masterinin basvurusunu
alabilecegi bir kanal haline geldigi kampanyaile
110.000 etkilesim saglandi.Reklam goriintilenme
slresi 12.24 saniye olarak gerceklesirken
reklam goriintileme orani da %96.81 oldu.
Reklamla temasa gecenlerin %20'si formu
doldurdu. SMS'i alan kullanicilarin %401 Akbank
Direkt uygulamasina yonlendi. Uygulamaya
yonlenenlerin %18'i uygulamay! indirdi(ortalama
paid mecralarda %0.5 ve %7 arasinda
degismektedir). 7. Akbank Direkt uygulamasini
indirenlerin %30'u Akbank Grtnlerine (kredi, kredi
karti vs.) basvuruda bulundu.
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No . 687
Reklamveren: VakifBank

Ajans : BPN Istanbul & Cognify MT
Marka : VakifBank
Reklam . VakifBank Lansman - Real Time

OOH Tracking

VakifBank lansman kampanyasinda
toplam mesaj bombardimaniiginde acikhava
reklamini daha hatirlanabilir kilmak, yapilan
acikhava yatirnminin ve kampanyanin batinsel
etkisini dlcimlemek.

Billboard ya da raketin 6ninden gecen
kisilerin verisinin toplandigi ve daha sonra
evlerine gittikleri ve wifi'ya baglanarak icerik
tiketmeye basladiklarinda retarget ederek
reklam filminin gosterildigi kampanyaile
Istanbul genelinde planda yer alan 300den fazla
OOH lokasyonu 6lgimlendi. OOH reklamlarinin
onlnden gecen ve demografi olarak hedef
kitleye giren 1.400.000 tekil kisiye re-targeting
ile yeniden erisildi ve 1.800.000 reklam gésterimi
gercgeklestirildi.
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No : 590
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Havas istanbul & Mindshare
Marka : Nestlé Pure Life
Reklam : Nestlé Pure Life siseleri seni

harekete cadiriyor!

Farkindalik yaratmak ve gencler arasinda
tercih edilen su markasi olmak.

Siselerdeki Smiley’lerin isaret ettigi
Messenger kodunu okutanlarin, kendilerini
hareket etmeye ¢agiran bir Facebook botla
karsilastiklari kampanya ile 80.000.000 adet
sise Uzerine Facebook Messenger Kodu eklendi.
Kampanya basladigi ginden ilk 2 hafta sonrasina
kadar henlz higbir reklam destegi olmadan
15.400den fazla kisi bota giris yapti, botta kalma
suresi ortalama 140 saniye olarak gerceklesti.
ik 2 ayda toplam spor yapmaya hevesli 1.173.857
mesaj alindi. 3 farkl motivasyon programina
gore; 4.880 kisiye 0zel yurlyus ve kosu, 7.760
Kisiye 6zel egzersiz ve hareket dnerisinde
bulunuldu. Facebook'un konum ozelligi de
kullanilarak, 2.996 kisiye glzel havalarda onlara
en yakin konumda yer alan park 6nerilerinde
bulunuldu. Kampanya ile 80.000 aktif kullaniciya
ulasildi. Marka +50 baz puan pazar payi kazandi.
Marka sagligi skorlarinda Grdnun tekrar tercih
edilmesinde +5 puan artis saglandi.

No : 605
Reklamveren: QNB Finansbank

Ajans : McCann istanbul & WebHelp
Marka : ONB Finansbank
Reklam : FinansciGif

ONB Finansbank’in sosyal medya
kullanicilariyla yakin, sempati uyandiran ve yeni
nesil samimi bir iliskisi oldugunu, masterilerinin
sosyal medyadan yaptiklari yorumlarin banka

tarafinda gercekten 6nemsendigini gostermek.

ONB Finansbank calisanlarinin sosyal
medyadan gelen yorum, sikayet ve dnerileri
kendilerinin rol aldigi giflerle daha yakindan ve
samimiyetle cevapladigi kampanya ile mUsteri
memnuniyeti artirildi. Takipgcilerden pozitif geri
donusler elde edildi.
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No : 606
Reklamveren: Dogus Otomotiv

Ajans : Roy+Teddy & Blesh
Marka : Trafik Hayattir
Reklam : HOP! Trafikte Bisiklet Var!

Bisiklet strdculeriigin glvenli sirus
deneyimi misyonunu sahiplenmek.

Hedef kitleye; yanindan gecen
bisikletlinin sinyalini alarak; 'HOP! Bisikletli
geciyor! uyarisinin ulastirildigi kampanya ile
versiyon Tde kisa zamanda 5.000'in Gzerinde
kullanici sayisina ulasan uygulama Uzerinden
1.811.656 kez uygulama goruntilenmesi saglandi.
100.000°in Gzerinde bir etkilesim elde edildi.
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No : 610

Reklamveren: Teknosa

Ajans : Mediacom

Marka : Teknosa

Reklam : Dinyanin ilk Karasal TV Yayininda

Dinamik Kreatif Optimizasyonu

Online offline tim magazalarda satis
artisi saglayacak yeni bir reklam teknolojisi
kurgulamak.

TV spotunun direkt olarak web
sitesinden alinan bilgilerle gercek zamanl
ve otomatik olarak hazirlandigi kampanyaile
kampanya dahilindeki tum trtnlerde ¢ift haneli
satis artisi saglarken bazi drinlerde %40 varan
oranlarda artis elde edildi. Bu uygulamayla
Teknosa, dinyada ilk kez Karasal TV yayinina DCO
altyapisi entegre ederek klasik TV'de Programatik
reklam kullanimi yapan ilk marka oldu. Google
Analytics verileriile hazirlanan analize gore;
onceki haftalarda TV yayinlariile kiyaslandiginda
DCO yayinlari, web sitesinden yapilan satis
adedini tam %200 artirdi. Total e-ticaret
cirosunda ise 0nceki kampanyalara gore %3410k
artis elde edildi. Sitede kalma siiresinde de %12
iyilesme saglandi.

No : 614
Reklamveren: Akbank

Ajans : Mediacom & Onedio
Marka : Akbank Sanat
Reklam : Akbank Sanat'la Sehrin Caz Hali

Akbank Sanat’l, sanat alaninda lider bir
marka olarak konumlandirmak ve Akbank ile
sanat algisini hedef kitlede artirmak.

Hollanda Uttrecht Universitesi
Konservatuar Bolimu ve onedio.com is birligi
ile kullanicilara konumlarina gére 6zel caz
besteleri yaratma imkaninin sunuldugu bir araylz
kullanildigi kampanya ile; Onedio’nun native
alanlarindan 117.700.819 gésterim saglandi.
447.567 tiklama gerceklesti ve proje alanina
toplam 522.472 trafik yonlendirildi. Bununla
birlikte proje ana sayfasi 299.098 sayfa ziyareti
rakamlarina ulasirken, kullanicilar proje alaninda
ortalama 2.18 dakika gegirdi ve 87.299 caz
sarkisi besteleyerek, Sehrin Caz Hali'ni dijital
platformlarda deneyimleme sansini yakaladi.
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No : 629
Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti
Reklam . Penti VR - Meksika Esintisi

Penti'nin 2017 Yaz Koleksiyonundaki
Meksika esintilerini tuketicilere en etkili sekilde
aktarabilmek. Markayi yenilikgi ve inovatif olarak
konumlarken, tiketicilere sira disi bir deneyim
yaratmak.

Meksika'da yapilan katalog ¢ekimlerinin
360 kameralar ile kayit altina alindigi ve
hazirlanan kurgularin VR gozliklere entegre
edildigi kampanya ile 30 Unld ve 40 basin
mensubunun katilimiyla, sanal Meksika deneyimi
basladi. Bu etkinlikte yapilan paylasimlar,
herhangi bir reklam destedi olmadan 2.900.000
erisim saglarken, projenin basin yansimalari ise
736.000% ulasti. Proje, Kapadokya'da Cappadox
Festivali, ardindan Antalyada Terracity AVM
ve son olarak da istanbulda Capacity AVM ‘de
3'er guin yer aldi. Bu etkinliklerde de 12 glinde
toplamda 10.000'den fazla misafirle Meksika'y
bulusturdu.
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No : 638
Reklamveren: AFAD

Ajans : Koordinat
Marka : AFAd
Reklam : 12 Kasim Afet Egitimi GUnu

Kullanicilara alisik olmadiklari Instagram
post deneyimi sunarken 12 Kasim Egitim Ginu ile
ilgili bilgi vermek, afetlerde egitimin dnemiyle ilgili
farkindalik yaratmak.

Instagram feed'dei iki ayri post olarak
gorunurken birden pargalanan ve Egitim
yazisinin gorandugu hicbir reklam ve sponsoriuk
verilmeyen bu post AFAD Instagram hesabindaki
en fazla begeniye sahip (yaklasik 10.000) igerik
oldu.

No : B45
Reklamveren: Grundig

Ajans : 12 Yapim & KogZer
Marka : Grundig
Reklam : Ruhun Doysun

Grundig markasinin algisini ylikseltmek,
tiketicileri bilinglendirmek ve Grundig'i bilingli bir
marka olarak konumlandirmak.

Mehmet Gurs'le 13 bélumlik bir
web dizisinin hazirlandigi ve tim igeriklerin
YouTube'da servis edildigi kampanyaile 4 ay
icinde 7.592.045 kullanici, online olarak seriyi
toplam 5.763.103 dakika izledi. Sosyal medya
kanallari 4 ay icinde Instagram'da 64.600,
Facebook'ta 93.000, YouTube'da 18.000 takipciye
ulasti. izleyicilerin reklamlari hatirlama orani
7%90,5 ve marka ilgisindeki artis 7%965,8%¢
yukseldi.
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No : 651
Reklamveren: Opet

Ajans : AMVG & KogZer
Marka : Opet Akill Dolum Sistemi
Reklam : Opet Akilli Dolum Sistemi -

TVAdbox Addressable TV

TUketicilerin gundelik akisini olumsuz
etkilemeden, Akill Bolum Sistemi'ne kolay ve hizli
kayit olma firsati yaratmak.

Akilli televizyonlarda bulunan HbbTV
ozelliginin kullanilarak gift yonla bir iletisimin
kuruldugu dort gun stren kampanya slresince
toplamda 200.000 kisiye alt bant gosterimi
gerceklestirildi. Bu kullanicilardan 2.000 kisiyle
etkilesim sagland..
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No : 655
Reklamveren: Penti
Ajans : Utopic Farm
Marka : Penti

Reklam : Penti-360 VR TVC Advergame

TV filminin konusulmasini ve
hatirlanmasini saglamak.

VR g6zIigu deneyimleyen kisilerin
sahnelerde gizlenen objeleri bularak bir sonraki
sahneyiizlemeye hak kazandidi proje ile Bursa
Zafer Plaza, istanbul Capacity AVM, Maltepe
Carrefour, Eskisehir Espark lokasyonlarinda
gerceklestirilen etkinliklerde tuketicilere VR
Advergame deneyimi yasatildi. Deneyimler
boyunca toplamda 3.000'in Gzerinde hatira
fotografi gekildi ve toplamda erisilen kisi sayisi
20.000 oldu.

No : 664

Reklamveren: Penti

Ajans : Utopic Farm

Marka : Penti

Reklam : Penti-Messenger Bot Yarismasi

Markanin #HepBenimle vaadini ve
mevcut konumlandirmasini da gl¢lendirmek.

Messenger Yarismasli'na katilan
kullanicilara, her giin 10 adet yeni sorunun
soruldugu ve onlara 6zel kombin dnerilerinin
hazirlandigi proje kapsaminda 22 hafta slren
yarismada 1.540 adet soru soruldu. 53.000'den
fazla tekil kullaniciya erisildi. Bu kullanicilar
218.000'den fazla test ¢6zdi. Bu testlerin %90’
basariyla tamamlandi. Yaz aylarinda yaratilan
kombin sayisi ise 50.000°e yaklasti.



27 - Veriden Esinlenen Yaraticilik

Verinin guclnd yaratici konsepti ve uygulamayi besleyecek sekilde kullanan kampanyalar

No : b

Reklamveren: Pegasus

Ajans : Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Yoksa Siz Hala Ayni Reklami Mi

Gorayorsunuz?

Satislari artirmak ve biitceyi daha efektif
kullanmak.

Bilet satin almamis ve baktigi ucus
tarihi 10 giinden az olan misafirlere, yine baktigi
hatta 6zel mesajlarla iletisim yapilan kampanya
ile dnceki doneme gore ROI 3.5 katina cikarildi.

Dondsim orani %64 artirildi. CPA %55 dusdralda.

No : 46

Reklamveren: Dogus Grubu

Ajans : Mindshare

Marka : Zubizu

Reklam : Harbiye Acgikhava Konserleri
Kampanyasi

Markanin sponsor oldugu Harbiye
Acikhava Konserleri'ni kullanicilara duyurmak ve
insanlarin Zubizu uygulamasi ile etkilesimlerini
artirmak.

Kullanicilarin muzik dinleme
ahskanliklarina ve YouTube'da yaptiklari
aramalara bakilarak; 4 farkl video kreatifinin
karsilarina cikartildigi kampanya ile bounce rate
orani 5'te Te distU, sayfa gosterimi 2.8 katina
cikti. Daha 6nce yapilan kampanyalara gore
etkilesim 3 kat artti, video tamamlanma oranlari
onceki kampanyalara gore %25 artis gosterdi.
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No : 56

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone

Reklam : Vodafone Red Fi Sponsorluk

Red Fi paketlerinin maksimum seviyede
kullaniciya duyurmak ve online basvuru
toplamak.

Dizinin yeni bolimndn 2 hafta 6nceden
yayinlandigi ve senaryo entegrasyonlariile
Vodafone Red'in avantajlarinin izleyiciye
gecirildigi kampanya sayesinde 2 ayda 19.500
lead rakami ile Vodafone tarihinde toplanan en
yuksek lead rakamina ulasildi. 4 aylik 180.000 Fi
paketi abonesi hedefine 2 ayda ulasildi. Vodafone
abonelerinin Puhu'daki ortalama data tuketimleri
%20 artti. Puhu'da 3G ve 4.5G Uzerinden data
tiketimi %13 artarak wi-fi kullanimindan pay
caldi. Vodafone'un “teknolojide lider” algisinda
proje dncesine gore Vodafone kullanicilarinda
%13, diger operator kullanicilarinda %37 artis
sagland..
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No : 85

Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare

Marka : Cornetto

Reklam : Cornetto Yapay Zeka

Ask deyince akla ilk gelen markalardan
olan Cornetto olarak 2017de de gencleri ilk adimi
atmalariicin cesaretlendirmek ve onlara “ilk
adimi at!” diyerek sevdiklerine agilmalariicin araci
olmak.

#yilinguzelligi hashtad'i ile paylasilan
sarkilarin melodilerinin Google'in yapay zeka
teknolojisine ylUklendigi ve bir agilma melodisinin
uretildigi kampanya ile 270.000 sarkiyla yaratilan
remix toplamda 4.000.000'un Gzerinde izlendi.
Toplam Cornetto satislari %16 biyidi. iletisimde
kullanilan Cornetto Classico'nun satislari %58
blyuyerek rekoraimza atti.

No : 109
Reklamveren: BIuTV

Ajans : McCann Erickson
Marka : BluTV
Reklam . Dikkat Ani Datasi

Site trafigini artirmak.

internetin daginik diinyasinda yeni
gelenicerikleri tanitmak i¢in kullanicilarin ilgisini
cekecek bir video hazirlandi. Yapilan calismada
kullanicilarin videolari izlerken en dikkat ettigi 3
datayi baz alarak (video sesi ylkseltme, geri sarip
tekrar izleme, tam ekran yapma) yeni bir fragman
hazirlandi. Bu fragmanlar sosyal medyada ve
TV'de gosterildi. Calisma sonucunda ana sayfa
trafiginde %110 artis saglandi. Dizi seyretme orani
%43 arttr. Uye sayisi %12 artti.
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No : N3
Reklamveren: P&G

Ajans : Youth Republic
Marka : Banabak
Reklam : #banabak'tan Promosyon

Kampanyalarina Yenilikgi Bakis

Banabak platformunu kullanarak Sok'taki
P&G glzellik markalarina 18-24 yas arasi yeni
tlketici cekmek. Gengler ile yenilikgi bir dijital
kurgu ile iletisim kurmak.

Sok marketlerinin 6dullendirme
yapilabilecek bir kasa entegrasyonlari
bulunmadigindan Qumpara isimli bir sadakat
uygulamasi ile anlasip bir édullendirme
mekaniginin olusturuldugu kampanya suresince
ilgili kategorilerde musteri cirosunda 50%
artis gergeklesti. Kampanyadan faydalanan
tiketicilerin sepet blyUkliga 2 katina gikti. 18-24
yas arasl! 3.000.000 tekil kisiye erisim saglandi.
Fis tarama teknolojisi sayesinde tlketiciyi tekrar
ahigverise yonlendirmek icin kullanilabilecek
kapsamli bir tlketici verisine erisildi.
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No : 122

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Foursquare Enjoy More

Kullanicilarin internet paketlerinden
tiketmedigi video, iletisim, sosyal ve mizik
uygulamalarinin yer aldigi Vodafone Pass
tarifelerini, hedef kitlenin ilgi alanlarina gore
eslestirerek alisilagelmis medya ¢alismalarinin
disinda deneyimletmek.

Check-in yapan Foursquare
kullanicilarinin yaptiklari check-in'lere gore ilgi
alanlarinin, uygun pass tarifesiile eslestirildigi
ve en uygun pass teklifinin fonksiyonel sekilde
deneyimletildigi kampanya ile toplamda 50.000
tekil kullanici mikro siteye Placed Based Ads
modeliile ydonlendirildi. Telekom standartlari
%0,98 olan Placed Based Ads tiklanma
orani; kampanyada %24'lik artisla %1,22
olarak gerceklesti. Check-in'leri analiz edilen
kullanicilarin %42'sine Vodafone Red Sosyal Pass
paketi onerilerek kullanicilar form sayfasina
yonlendirildi.

No 2 242
Reklamveren: Akbank

Ajans : TBWA\ istanbul
Marka : Akbank Yatirim Hizmetleri
Reklam : Instagram'da Mutluluklar

Akbank Yatirim Hizmetleri hakkinda yeni
evliler hakkinda farkindalik yaratirken, bunu bu
0zel gunlerinin anlamina yakisir sekilde ve onlari
0zel hissettirerek yapmak.

Proje icin Instagram'da dzel bir hesap
acildi (@ayh_ile_mutluluklar). Her bir gelin-
damat ikilisi icin isimlerine 6zel 1000°den fazla
video Uretildi. Her bir video, ilgili hashtagler (ve
#__dugun, #___wedding gibi varyasyonlari)ile
hesaba yiiklendi. Ornegin, Ozlem ve Yusuf ikilisine
Ozel Uretilen videonun post metni su sekildeydi:
“Sevgili Ozlem ve Yusuf tebrik ederiz! Yeni
yuvanizin mutlu gelecedgini planlamak i¢in Akbank
Yatirim Hizmetleri'ne davetlisiniz. #0zlemYusuf
#0zlemYusufEvleniyor #0zlemYusufWedding
#0zlemYusufEvlendi #0zlemYusufDigin
#0zlemYusufDugun #0zlemYusufNikah” Béylece
her video, ilgili ¢iftin daguinlerinde gekilen ve
Instagram'da paylasilan fotograf ve videolarin
arasinda yer almis oldu.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No : 247
Reklamveren: ING Bank

Ajans : Publicis Istanbul
Marka : ING Bank
Reklam : Babalar Guni

Markanin tiketici gdzinde ‘challenger’
ve ‘eski koye yeni adet’ getiren banka olarak
algilanmasini drin ve hizmet iletisimleri 6tesinde
0zel gln iletisimlerine de tasiyarak marka imajina
ve durusuna katki saglamak.

Oyuncu degil gergek babalara “Babalar
GunU Ne Zaman?” diye sorduk ve kendi gercek

‘baba olma ani” hikayelerini dinlendigi kampanya

videosu toplamda 2.500.000'un Gzerinde izlendi.
Socialbakers verilerine gore Facebook'ta alinan
%129,5 ‘interaction per 1000 fans’ orani ile sosyal
agda en ¢ok konusulan banka olundu.
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No : 254

Reklamveren: Tani

Ajans : Forever New

Marka : Tani

Reklam : Yildiz Olmaya Hazir Misin?

Markanin musterilerinden pasiflesme
egilimi olanlara ulasip markayi tekrar hatirlatmak
ve geri kazanmak.

Musterilerin daha dnce aligveris yaptig
magazalarda hediyeleriyle birlikte, isimlerine 6zel
hazirlanmis ve zarfin icindeki anahtarla agilacak
hazine kutularinin konumlandirildigi kampanya ile
%100 geri donus saglandi ve ilgili hedef kitle aktif
hale getirildi. Misterilerin %50'si ise hediye edilen
arinu almaya gittiklerinde farkli alisverisler de

yapti.

No : 265
Reklamveren: Opet

Ajans : People Initiative & KogZer
Marka : Opet
Reklam : Opet Yanimda

Trafik Dedektifleri Projesi kapsaminda
trafik guvenligiile ilgili 6nemli konularda
farkindalik yaratmak ve 6zellikle kazalarin en gok
artis gosterdigi bayram doneminde de yollar
daha glvenli hale getirmek.

Bayram doneminde Foursquare'de
sosyal sorumluluk mesajinin, Swarm'da ise
rotasyonlu olarak mola verilmesi ¢in bahanelerin
ve guvenli yolculuk 6nerilerinin paylasildig
kampanya sayesinde; 3.000.000°'un Gzerinde
kisiye ulasilirken, #opetyanimda hashtad'iile
22.000'in Gzerinde kisi check-in gergeklestirerek
istasyonlardaki ikramlardan yararlandi.
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No : 285

Reklamveren: Frito Lay

Ajans : OMD

Marka : Doritos

Reklam : Doritos Hotwave Yavru Ejderha

Doritos'un yeni ve inovatif Grind
Hotwave'i beklenmedik yavru ejderha konseptiile
tanitmak.

Tuketicilere reklam filmindeki yavru
ejderhayla beraber pasta mumlarinin tfletildigi
ve hediyelerinin verildigi kampanya kapsaminda;
test sayesinde 45.000'in Gzerinde kullanici
verisi(cookie) toplandi. Programatik yayinla
kisisellestiriimis dinamik mobil bannerlar
3.000den fazla kullaniciya kendi yas gunlerinde
gosterildi.
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No : 293

Reklamveren: Tani

Ajans : Tani

Marka : Ford

Reklam : C-MAX Ailenizin Bir Pargasi Olmak
istiyor!

Segmentin en ¢ok tercih edilen
disuk hacimli Dizel Otomatik motor/sanziman
segeneginin Urin gaminda sunulmaya basladigini
duyurmak ve bunu yaparken mass iletisim yerine
hedef kitleli iletisim ile maliyetleri disirmek.

Yeni arag alim zamani gelen masteriler
belirlendigi ve bu musterilere yeniden Ford C-Max
aldirabilmek icin mesajin dogrudan postalama
yoluyla gonderildigi kampanya ile gonderi
kitlesindeki Ford dostlarinin Ford Sadakat
Kart Gyeligi %50 artti. Hedef kitlenin %16's
servisislemi gerceklestirerek ilave ciro yaratti.
Kampanya butcesinin 24 kati ciro elde edildi.

No 2 294

Reklamveren: Tani

Ajans : Tani

Marka : Kogtas

Reklam : Ustalar Kogtas'ta Daima Kazanir!

Usta Kart Programiile ustalarin tim is
ihtiyaclariicin gerekli alisverislerini Kogtas'tan
yapmalarini ve ilk tercihlerinin Kogtas olmasini
saglamak. Ustalarin, Ko¢tas magazalarina gelis
sikligini ve yarattigi ciroyu artirarak, markaya
sadakatinin artirmak.

Hem ustalardan alinan bilgilere hem
de verilere gore segmentasyon yapilarak hem
deger bazlihem de is grubu bazli segmentlerin
tasarlandigi kampanya ile her ustanin, Usta
Kart'a dahil olma slreci 6ncesindeki 6 ayin ve
Uye olduktan sonraki 6 ayinin analizleri yapildi. Bu
kapsamda ustalarin alisveris sikligi 6 kat, alisveris
cirosu 2,2 kat artti. Ayrica kazanilan puanin
harcama aninda verilen puanin 3 kati ciro elde
edildi.
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No : 303
Reklamveren: Samsung Turkiye
Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : Ona Gore Anlat

Uriinlerin 6zelliklerini kullanicilarin
dikkatini cekecek sekilde anlatip, hedef
kitlede bilinirliligi ve akilda kalicihgi saglamak.
Uriiniin jenerik veya kendine has ozelliklerini,
paylasilabilir ve gulumsetebilen kreatif videolarla
anlatmak.

Oyuncu irem Sak'in kullanicilara
ilgilendikleri Grandn ézelliklerini nasil anlatmasini
istedigini sordugu kampanya ile reklam
hatirlanma orani bazi tiriinlerde %50'ye ¢ikti. ilgili
ardn aramalarinda %672.9, Bu Evde Samsung Var
aramalarinda %578, satin almayi disindirmede
%14.1artis yasandi. Toplam 200.000 end screen
tiklamasiile yiksek oranda organik izlenme
elde edildi. Masthead kullaniminda 75.000.000
impression ile sektor ortalamasinin en st
seviyesinde erisim elde edildi. Toplamda YouTube
Uzerinde 105.000.000 erisim ve 16.800.000'un
Uzerinde izlenmeye ulasildi.
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No : 326
Reklamveren: TP Vision

Ajans : Pure New Media
Marka : TP Vision
Reklam : Simdi Tam Zamani

Yeni televizyon almak icin karar
asamasindaki Philips TV sahiplerini kisiye 6zel
sosyal CRM satis projesiyle yeni model Philips TV
almalariicin satis kanallarina yénlendirmek.

Onceki yillarda Philips TV satin alan
mevcut musterilerin verilerinin incelendigi ve
her biriicin en uygun yeni Philips TV modelinin
belirlendigi kisiye 6zel bir satis kampanyasi
hayata gegirildi. Kisiye 6zel Facebook Link Ad'ler
ve Instagram Stories Ads'in kullanildigi projede
toplamda 979.000 musteri verisi degerlendirildi.
450.000 Facebook ve Instagram kullanicisi
hedeflenerek152.608 gbésterim, 27.061 erisim
saglandi. Kullanicilarin 1320 tanesini mikrosite
Uzerinden e-ticaret satis kanallarina yonlendirildi
ve ilk 6 gliinde toplam 277 satisla ziyaretgilerin

%27inin yeni bir Philips TV satin almalari saglandi.

No 2 345
Reklamveren: Beymen

Ajans : Wavemaker Turkey
Marka : Beymen
Reklam : Beymen Analytics Optimizasyon

beymen.com’un satin alma adimlarinin
kullanilabilirligini iyilestirerek, kullanicilara
kusursuz bir Beymen deneyimi yasatmak.

Mobil cihazlardan beymen.com’u
ziyaret eden kullanicilarin yarisina orijinal
sayfanin, diger yarisina ise tasarlanan sayfanin
gOsterildigi kampanya sonucunda, kampanyanin
basari kriterleri olarak belirlenen e-ticaret
donlsum oraninda artis ve satis hunisinden
de olumlu sonuclar deneyimlendi. Bu sonuclar,
web sitesinde yaklasik 245 ek satin alma ve
125.000TL'lik ek gelir yaratti.
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No : 373

Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : KogZer

Marka : Yapi Kredi

Reklam : Yapi Kredi Kobi Uye Kazanimi

yapikredikobi.com.tr sitesii¢in yeni kobi
Uye kazanmak.

Facebook lead ads reklam modelinin
ihtiyaglar dogrultusunda 6zellestirilerek, Uye
kazanimina yonelik dinyada yenilik¢i bir model
olarak kullanildigi kampanya ile Gye kazanim
hacmi 4,5 katina ¢ikarildi. Ayni zamanda birim
maliyetleri %90 oraninda dlsuruldu ve Tarkiye'de
Facebook APl kullanan ilk banka olundu.
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No : 510
Reklamveren: Turkcell

Ajans : BPN istanbul & Cognify MT
Marka ¢ Turkcell
Reklam : Turkcell Yilbasi - Online Offline

Data Entegre iletisim

Yilbasina 0zel planlanan satis
kampanyasiigin online ve offline magazaya ilqili
hedef kitleyi yonlendirmek ve stok durumuna
gore belirlenen spesifik Grlinlerin satis
hedeflerini desteklemek.

Gegmise yonelik ve gergcek zamanl
lokasyon davranislarini analiz edilen kullanicilar
Turkcell online magaza urunleriyle birlestirilerek
8 farkh segment olusturuldu. Her segmentigin
Turkcell online magaza icerisindeki uygun hediye
belirlendi. Bu hediyeleriigeren reklamlari Blis
SmartConnectile bu kisiler ile ayni ev paylasan
kullanicilara eglenceli bir mesaj ile ulastirildi.
Mesaji goren kisiler, Turkcell iletisim Merkezleri
yakinindaysa fiziksel magazaya, evlerinde
iseler online magazaya yonlendirildi. Daha dnce
belirlenmis 1.300'den fazla lokasyon takip edildi.
4.000.000 kullanicinin lokasyon davranisi analiz
edildi. Bu kisilerin yakinlarina 2.000.000 gosterim
gerceklestirildi. 400.000 tekil kullaniciya erisildi.
Gegen senenin yilbasi kampanyasina gore satislar
%37 arttl.

No : 612
Reklamveren: Coca-Cola

Ajans : Carat & C-Section
Marka : Coca-Cola
Reklam : Coca-Cola Bende Son Durum

Yaratilan #bendesondurum markasinin
gencler arasinda bilinirligini olusturmak ve brand
love score'a olumlu katki saglamak.

Erisim kadar katilim ve etkilesime de
onem vererek Scorp ve Wattpad mecralarinda
yil boyu gorinarlik saglayacak bir kurgu
gelistirildi. Scorp'ta, her ay sahiplenilen farkh
"an” 6zelinde kullanicilarin goraslerini yansittig
videolar yaratmalari saglandi. Wattpad'deki
hikaye 110.000'den fazla okunma elde ettik. Bu
Tarkiye'de bir markanin aldigi en yiksek okunma
adedi oldu. Okunmanin yaninda 9.000 begeni,
8.000% yakin %98 olumlu yorum alindi.

Scorp'ta sahiplenilen 3 anigin kullanicilar
tarafindan 4.500 adet video olusturuldu. Bu
videolarin en iyilerinden olusan kolaj videolari
reklam destedi olmadan 2.000.000 izlenme elde
etti.
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No : 515
Reklamveren: PepsiCo

Ajans : Mindshare
Marka : Liptonice Tea
Reklam : Sosyolog Analizi

Markanin tuketiciyi iyi tanidigini
vurgulayarak, yemek okazyonunda marka bagini
guclendirmek.

Besiktas semtinde en ¢cok yenen
yemedgin yaninda Lipton Ice Tea'nin iyi gittiginin
vurgulandigi kampanya ile markanin istanbul
Avrupa bolgesi satislari %2,9 artis gosterdi.
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No : 523
Reklamveren: Coca-Cola
Ajans : Carat
Marka : Coca-Cola
Reklam : Coke & Meal

Coca-Cola'yiinsanlara hatirlatmak,
“Her yemegin yaninda iyi gittigi” mesajini satisa
yonlendirecek sekilde vermek.

Tark insaninin hangi saatler arasinda
yemek hazirliklari yaptigl, en ¢cok hangi yemek
videolarini tikettigi bilgileriyle dijital ve TV
reklamlarinin yayinlanma zamanlarinin ve
iceriklerinin kurgulandigi kampanya kapsaminda
TV spotlarinda %10, radyoda %73, dijital
mecralarda %25, 00H'da %35 verimlilik yaratildi.
YouTube'ta Trueview for Reach modeliniilk
kullanan marka olarak 4.600.000 tekil kisiyle,
%25'ten daha fazla erisim elde edildi. Brand lift
anketleriyle hangi videonun daha fazla reklam
bilinirligi getirdigini dgrenilerek ona yatirm
yapildi. Dijital mecralarda yemek videolari
20.000.000°un Ustiinde izlendi. Tum tiketicilerde
7%591uk, 12-19 yas grubunda %65'lik reklam
hatirlanma orani elde edildi.

No : 555

Reklamveren: Akbank

Ajans N

Marka : Akbank

Reklam : Noropazarlamaile GDN Gzerinden

Yaratici Reklam Planlama

GDN'e 6zel akilli, dinamik ve 6grenebilen
bir hedefleme sistemi kurarak GDN'deki Kredi
Karti basvuru conversion oranini, onay orani ve
satis conversion oranini search ile ayni dizeye
getirerek, GDN'de kabul edilebilir satis basina
maliyetlerde kredi karti satis hacmi yaratmak.

Calisma kapsaminda yasam aliskanliklari
baz alinirsa drnek olarak arama motorunda
“Mozart” anahtar kelimesiile arama yapan
Kisilerin kredi karti basvurusunda bulundugunda
onay oraninin yiksek oldugu gozlemlendi..
Noéropazarlama calismalarinda Mozart dinleyen
orneklemlerin etkilesim aldigi gorseller de
kampanya planlamalariicerisinde 6n plana
cikarildigi GDN ile kredi kartiicin bu mecradan
yaratilan basvuru orani 5 kat artti, onay orani 2
katina ciktl, kart satis adedi 6 kat artti. GDN'deki
kart satis basina maliyet 8'de Tine indi.
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No : 560
Reklamveren: Vestel

Ajans : Havas Worldwide istanbul
Marka : Vestel
Reklam : Vestel Elmas Ut

Vestelin son teknoloji Elmas Ut(i'siinin
bilinirligini artirarak tuketicileri deneme ve satin
almaya tesvik etmek.

5 saniyelik spotta Vestel Elmas Utii
denildiginde izleyiciler tarafindan Grtnin adinin
“Elma sutu” olarak anlasildigi ve konusulmanin
saglandigi kampanya ile tek bir glinicin Uretilen
anlk reklam spotu karsisinda sadece dijitalde
165.485 kisiye erisildi. Onlari dinlediginin
anlasildi§i 683 kisi spota dair pozitif yanit verdi.
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No : 570

Reklamveren: Tatilbudur

Ajans : SEM

Marka : Tatilbudur

Reklam : CRM Verisinin Google Adwords

Kampanyalarinda Kullaniimasiyla
Saglanan 7%3291uk Verimlilik Artisi

CRM verisini Google AdWords
kampanyalarinda kullanarak satis performansinin
verimliligini artirmak.

Kullanici segmentasyonunun yapildig
ve tim online kampanyalara entegre edilerek
performansin izlendigi kampanya ile offline
mdasteri verileri Uzerinden herhangi bir kitleye
ait olmayan kullanicilara gore, donusum orani
+%329 yani yaklasik 4.3 kat daha ylksek olarak
gerceklesti. Yeniden pazarlama listelerindeki
kullanicilarin tiklanma orani, herhangi bir kitleye
ait olmayan kullanicilara gore %46 daha fazla
oldu. Offline kullanicilarin tiklanma oraninin da,
herhangi bir kitleye ait olmayan kullanicilara
gore %69 daha yuksek gerceklesti. Offline
mdasteri listeleri Gzerinden gerceklesen satis
basi maliyetler,herhangi bir kitleye ait olmayan
kullanicilara gore, %75 daha disUk oldu.

No : 575

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare

Marka : Nescafé Gold Mycafé

Reklam : Nescafé Gold Mycafé-HepsiBurada

Data Partnership

Kisitl ve 2016 yilindan dusuk olan
2017 bltcesiyle Nescafé Gold MyCafé kahve
makinesinin bilinirligini ve satis hacmini artirmak.

HepsiBurada ile yapilan data ortakhginin
sagladigi drdn ve rakip urdn verilerinden
yola ¢ikilarak iletisimini hedef kitlenin farkli
alt kirllimlarina gére uyarlandigi kampanya
kapsaminda; satis maliyetleri 2016 Haziran'a gére
9 kat daha efektif oldu. Google Gzerinde 3.666
klik alindi. Temmuz 2017de devam eden data
ortakliginda, kampanya butgesi 2016 Temmuz
bltgesinin yarisi olmasina karsin, satislar %16
artti ve birim maliyet %50 azaldi. Temmuzda
Google Uzerinde 3.072 tiklama alind..
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No : 615
Reklamveren: Akbank

Ajans : Mediacom & Onedio
Marka : Akbank Sanat
Reklam : Akbank Sanat'la Sehrin Caz Hali

Akbank Sanat’l, sanat alaninda lider bir
marka olarak konumlandirmak ve Akbank ile
sanat algisini hedef kitlede artirmak.

Hollanda Uttrecht Universitesi
Konservatuar Bolumu ve onedio.com is birligi
ile kullanicilara konumlarina gore 6zel caz
besteleri yaratma imkaninin sunuldugu bir arayiz
kullanildigi kampanya ile; Onedio’nun native
alanlarindan 117.700.819 g6sterim sagland..
447.567 tiklama gergeklesti ve proje alanina
toplam 522.472 trafik yonlendirildi. Bununla
birlikte proje ana sayfasi 299.098 sayfa ziyareti
rakamlarina ulasirken, kullanicilar proje alaninda
ortalama 2.18 dakika gecirdi ve 87.299 caz
sarkisi besteleyerek, Sehrin Caz Hali'ni dijital
platformlarda deneyimleme sansini yakalad..
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No : 649
Reklamveren: Opet

Ajans : AMVG & KogZer
Marka : Opet Akill Dolum Sistemi
Reklam : Opet Akilli Dolum Sistemi -

TVAdbox Addressable TV

Taketicilerin gtndelik akisini olumsuz
etkilemeden, Akilli Dolum Sistemi'ne kolay ve hizli
kayit olma firsati yaratmak.

Akilli televizyonlarda bulunan HbbTV
ozelliginin kullanilarak ¢ift yonld bir iletisimin
kuruldugu dort gin suren kampanya suresince
toplamda 200.000 kisiye alt bant gosterimi
gerceklestirildi. Bu kullanicilardan 2.000 kisiyle
etkilesim sagland..

No : 674

Reklamveren: Pegasus

Ajans : Hype

Marka : Pegasus Havayollari

Reklam : Sen Yeter Ki Ucmak Iste

Daha once erisilemeyen yeni kullanicilara
eriserek, Urun ve vaatlerini anlatmak.

Google Analytics verisinin 6zellesmis
segmentlere ayrildigi ve bu datanin DoubleClick
platformuna aktarildigi kampanya suresince
siteyi ziyaret edenlerin %80'i yeni kullanici oldu.
Gecilebilen video reklam formatlari olmasina
ragmen, %48e varan izlenme oranlari elde edildi.
Videolar, daha 6nceki video kampanyalarinin 6
katina varan tiklanma oranina eristi.

Y (e
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No : 681

Reklamveren: BluTV

Ajans ¢ Hype

Marka : BluTV

Reklam : BuReklamlar Nereye inecek?

Daha fazla kullaniciyaicerikleri
deneyimleterek Uye sayisini artirmak.

12 farkh etkilesim adiminda kullanicilarin
davranislarini 6lgimlendigi kampanyaile video
izlenme sayisinda %48, Gcretli Uyelikte %32
artis saglandi. Sadece kampanyada degil, daha
sonraki kampanyalarda da daha iyi kullanici
deneyimi sunularak, dontsim maliyetleri
azaltildi.
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28 - Dijitalde Influencer Yoluyla Pazarlama

Marka hedef kitlesini fenomen, influencer ya da vlogger ile etkilesime gegiren tum dijital pazarlama faaliyetleri.

No . 81
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindshare
Marka : OMO
Reklam ¢ Minik Kalpleri¢in #anibiriktir

Omo'nun yillardir sirdirdigu “Kirlenmek
Guzeldir” felsefesinin ginimuz kullanicisiigin
kisisel bag kurabilecegi sekilde tekrar anlamli
hale getirmek ve marka degeri skorlarini
artirmak. Bunu yaparken kullanicilari etkilesime
sokarak yardima muhtag kimsesiz gocuklarigin
bagis toplamak.

OMO; Mika-Der ve “igerde” dizisini OMO
ile bir araya getirerek, #anibiriktir etiketiyle
yapilacak her paylasim icin Mika-Der’ininsa
ettigi spor ve rehabilitasyon merkezine bagis
yapacagini duyurdu ve tum Turkiye'yi paylasim
yapmaya ¢agirdi. Kampanya kurgusunda 23
Nisan, #tbt, Anneler Gand, Karne GUnu gibi
6zel gunleri kampanya kurgumuzda bir araya
getirildi. Kampanyanin basladigi 23 Nisandan
itibaren buglne kadar yapilan #anibiriktir etiketli
paylasimlarin sayisi 100.000Q'i gecti. #anibiriktir
etiketiyle paylasilan fotograflar 5.000.000dan
fazla begeni aldi. 1.600.000TL degerinde medya
igerigi kazanildi. Dijital platformlarda; Video
icerikleri 22.000.000'a yakin kez gorantialendi,
29.000.000 tekil erisim elde edildi, toplam
163.000.000 goéruntilenme saglandi.OMO,
kampanya suresince yapilan #anibiriktir
etiketli paylasimlar icin MiKA-DER icerde Spor
ve Rehabilitasyon Merkezi'ne 250.000 TL'nin
Uzerinde bagis gerceklestirdi.

No : 96
Reklamveren: Unilever

Ajans : MedyaNet & Mindshare
Marka : Hellmann’s
Reklam : Hellmann's Burger Fest

Tarkiye'nin ilk ve en kapsamli burger
festivali olan Hellmann's Burger Fest'in bilinirligini
artirmak ve festival alanindaki onlarca farkli
etkinligi, hedef kitlenin konusacagi ve hatta
birbiriyle paylasarak organik olarak duyuracagi
bir kurgu yaratmak.

Instagram dnldlerinin festivalden 5
gln 6nce diyete basladiklarini paylasarak hafta
sonu yapilacak olan Hellmann's Burger Fest’e
hazir olduklariniilan ettikleri kampanyaile
Instagram’da yayinlanan 2 video, hi¢bir medya
yatirimi yapilmadan toplamda 1.177.273 kez izlendi
ve 35.380 etkilesim elde etti. 54 saniyelik pre-roll
videonun ise sonuna kadar izlenme orani %21,3
oldu.

iab. [ 11 |.XX

awards turkiye

No 2 157

Reklamveren: Dr. Savon

Ajans : Neodigital

Marka : Dr. Savon

Reklam : Kisisellestirilebilir Sampuan
MUimkin Mu?

Sac telinin parmak izi kadar farkli oldugu
bilgisinin daha ¢ok kisiye ulagsmasini ve tiketicide
kisisellestirilmis sampuan talebinin olusmasini
saglamak. Uriintin bilinirligini artirarak, kullanim
faydasiile ilgili tUketicileri bilgilendirmek.

Urtintin deneyimletildigi YouTube
fenomenleriile video is birliklerinin
gerceklestirildigi kampanya sayesinde; hi¢ marka
bilinirligi olmayan Dr. Savon markasinin arama
motorlarindaki aranma hacmi sifirdan aylik 13.500
arama seviyesine ylUkseldi. GUnluk satis adetleri
%400 buyuda, iletisim kesildigi donemlerde dahi
gunlik satis adedi korunabildi. Organik trafik
%1.157, direk trafik ise %716 artis gosterdi.
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No : 203
Reklamveren: Garanti Bankasi

Ajans : Cereyan Medya & Alametifarika
Marka . Garanti Bankasi
Reklam : 12 Dev Adam Eureobasket 2017

12 Dev Adam’a Eurobasket 2017de
destek.

#DevDestek etiketiyle anlatilan reklam
filminin ilk kez Turkiye'de yapilan akilli pota
kullanimiile 12 Dev Adam’in antrenmaninda
duyuruldugu kampanya kapsaminda #DevDestek
etiketiyle yayinlanan videolar yaklasik 16.000.000
kez izlenirken, dijitalde 25.000.000 kisiye erisim
saglandi. Kampanya ana haber bultenlerine konu
oldu. Yeni 12 Dev Adam’in her maginda tribtnler
dolarken taraftar Ceza'nin sarkisiyla havaya girdi.

No . 207
Reklamveren: Unilever

Ajans : Wanda Digital
Marka : Cif
Reklam : Cif Ultra Hiz Sprey Pelin&Anil

Urintin hiz ve pratiklik faydasini hedef
kitleye gecirmek, gundelik kirleri temizlemek igin
ardnumuza almayi akillara sokmak.

Kreatiflerin gergek hayatta da evli
olan YouTube & Instagram influencer’lari Pelin
ve Anil'la hayata gegirildigi reklam filmlerinin
hatirlaniriigi %8 artti ve izleyenlerin Grine
olanilgisi %364.2 oraninda yukselis gosterdi.
YouTube'un “skipper” olarak nitelendirdigi,
reklami atlayan kullanici kitlesinin %4.8 daha
fazla aklinda kalinarak temizlik kategorisinin en
akilda kalici reklami sonucuna ulasildi. Hedef
kitledeki satin alma edilimi 28.5 e ¢ikarilarak
marka sinifinizdaki en iyi orana sahip oldu.
Markaya olanilgi tam %407.3 oraninda artti.
Kampanya Urdnlerine olanilgide %364.2, filmin
kreatifinde ise %315.4 artis oranlariyla marka
kendi sinifinin en iyisi oldu. Reklam filminden
sonra Cif spreyler tonajda %11.4, degerde ise
%31.9 oraninda blyime gosterdi. Cif Sprey
penetrasyonu ise bir dnceki seneye oranla 152
bps artarak %15.9a ulasti.
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No : 208
Reklamveren: Garanti Bankasi

Ajans : Cereyan Medya
Marka : Garanti Bankasi
Reklam : GarantiOne Ece Seckin Klip

GarantiOne bilinirligini WOM ile daha fazla
arttirmak ve aktif kullanim saglamak.

Klip ¢ekimi yapilmadan once Ece
Seckin'in sosyal medya hesaplarindan
yarisma baslatarak 2 sansli kisiyi GarantiOne
sponsorlugunda olan “Sayin Seyirciler” adl
klibinde oynatacagini duyurdugu kampanya
ile yarisma kurgusuna 2.226 kisi katildi ve
aralarindan 2 kisi klipte oynamaya hak kazandi.
1haftaicerisinde GarantiOne sosyal medya
hesaplarindaki takipci sayilarinda ve aplikasyon
yluklenmesinde 2.5 kat artis gozlemlendi. ETD/
YouTube kanalinda yer alan klip 20 glinde
20.000.000'un Gzerinde izlenme, 170.000'in
Uzerinde like ve 20.000'in Gzerinde yorum ald1.
Guncel izlenme rakami yaklasik 69.000.000a
ulast.
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No : 229
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Format C & Mindshare
Marka : Nescafé
Reklam : Nescafé Xpress'le Trampa

Markanin pazar payini ve hatirlanma
oranini artirmak. Uriiniin “Kim tutar seni!”
dedirten ‘harekete gegirici’ etkisini akilda kalici
sekilde son tUketiciye yansitmak.

Macera boyunca yarismacilarin
tum ihtiyaclarini ve verilen gérevleri para
yerine sadece Nescafé Xpress kullanarak
gerceklestirdigi kampanya ile 2016 yilindaki
25.000.000 tekil erisim rakami 33.000.000a
cikarildi. Videolar1 39.000.000 kez izlendi. 2016'da
%18 olan Twitter video performansi %53
cikarildi. Brand Lift sonuglarina gore; reklam
hatirlanmasi 5 puan ve %59.3 artti. Markailgisi
%49 artti. Uriin bilinirligi %1715 artis gésterdi.

No 1 246

Reklamveren: iCA

Ajans : Koordinat

Marka : Yavuz Sultan Selim Kdprust ve

Kuzey Cevre Otoyolu
: Tofas Dogan vs Porsche Carrera
4S Challenge

Reklam

Yavuz Sultan Selim Kdprusu ve Kuzey
Cevre Otoyolu ile ilqili pozitif algi olusturmak.
Pasakoy-Mecidiye kesiminin agiimasiyla
Mahmutbey-Sabiha Gok¢cen Havalimani arasinin
44 dakika oldugunu ve istanbul trafiginde iyi bir
ulasim alternatifi olmasini vurgulamak.

Otomobil dinyasinin taninan
isimlerinden Dogan Kabak ve Burak Ertem’in
farkli model otomobillerle, farkh glizergahlarda
seyahat etmelerinin saglandigi kampanya ile
toplamda 1.288.123 erisim elde edildi. Paylasilan
challenge kolaj videosu Instagram’da 207.953,
Facebook'ta 233.495, Twitter'da ise 596 olmak
Uzere, toplam 442.044 kez izlendi. Video;
Instagram'da 186.849, Facebook'ta 185.830,
Twitter'da ise 2.304 olmak Uzere, toplam 374.983
kisiye ulasild.

Dogan Kabak ve Burak Ertem’in YouTube
hesaplarindan paylastiklari videolar1 700.895 kisi
izledi.
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No : 250
Reklamveren: ING Bank Turkiye

Ajans : Publicis Istanbul & Loggers and
Partners

Marka : ING Bank

Reklam : Para Mevzulari

ING'nin ezber bozan anlayisini, ‘tasarruf’
ve ‘finansal okur yazarlik’ basliklari Gzerinden,
kullanicilarinin 6tesinde daha genis bir kitleyle
bulusturup etkilesim saglamak. Tuketicileri
tasarruf konusunda bilinglendirip harekete
gecirmek.

ING YouTube kanalindan bagimsiz
olan Para Mevzulari kanalinin yaratildigi ve
izleyenlerden gelen basliklar Gzerine akilcl
para harcama yontemlerinin eglenceli sekilde
anlatildigi kampanya ile ilk iki ayda 44.000'den
fazla, toplamda ise 73.000 abone sagland.. ilk iki
ayda 7.200.000, toplamdaise 18.600.000 izlenme
elde edildi. Lansman giini satin alinan mast-
head 82.000.000'u asan gorintilenmeye ulasti.
Lansman sonrasinda gerceklestirilen hatirlanma
ve bilinirlik Lift testlerinde hatirlanma orani -
YouTube ortalamasi olan - %15,8 oldu. Bilinirlik
oraniise - YouTube ‘benchmark’inin Gzerinde -
%14,2 olarak gerceklesti.
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No : 260
Reklamveren: Saat&Saat

Ajans : Promogqube
Marka ¢ Welder Watch
Reklam : Lansman ve Sosyal Medya iletisimi

Marka bilinirligi ve satis saglamak.

Farkli GstunlUkleri olan, yaratici zekaya
sahip insanlardan olusan ve GANG adinin
verildigi marka elcilerinin yer aldigi kampanya
kapsaminda; lansman tim Influencer ekibinin
gOturuldaga Milano'daki bir partiyle yapildi.

Ayni glin icerisinde yUzlerce paylasima konu
olundu. Lansman itibariyle yapilan diger iletisim
calismalari sonucunda da Influencerlar ve
onlarin takipgcileriile oldukca ylksek bir erisime
ulasildi. Turkiye ve italya ile baslayan iletisim,

su an tim dlnya ¢apinda 15 Ulkeye daha yayildi.
Ozellikle Welder Moody, Tiirkiye'de Saat&Saat
blnyesindeki en ¢ok satis yapan markalardan biri
oldu.

No : 306
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Cheil Turkey
Marka : Samsung
Reklam : Anne Sen Birtanesin

Samsung A serisi telefonlarricin hayata
gecirilen Anneler GinuU satis kampanyasina
paralel olarak, markanin sosyal medya
gOrunurlagunad artirmak ve bu gin 6zelinde
baslayan konusmaya dahil olmak.

11 adet Instagram influencer'inin
anneleriyle olan fotograflarini paylastigi ve
kendi takipcilerinden de bu hashtag ile paylasim
yaparak annelerini mutlu etmelerini istedigi
kampanya ile 15.000.000 erisim elde edildi.
Videonun izlenme sayisi 1.627.000 olurken
Influencer igeriklerinden elde edilen begeni
139.000 olarak gercgeklesti.
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No ¢ 312
Reklamveren: Hayat Holding

Ajans : Muse Network
Marka : Molped
Reklam : Diinya Tek Biz ikimiz

Marka stratejisi olan en yakin
arkadaslara, dijitallesen dinyada ulasmak ve
onlarla bulusulabilecek bir platform olusturmak.
Regl doneminde markanin, hedef kitlesinin en
yakin arkadas! oldugunu hissettirmek.

Tarkiye'nin ilk ve tek genc kiz YouTube
platformunu hayata gegirildigi kampanya ile
platform 8 ay sonunda 117.000'den fazla aboneye
ulasti. 24.000.000dan fazla izlenme yakaladi.
Toplam izlenmenin %38'ini organik izlenmeler
olusturmaktadir. 189.000 begeni, 21.000den
yorum ve 159.000 paylasim aldi.
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No : 3356
Reklamveren: McDonald's

Ajans : OMD & NewGen & BKG
Marka : McDonald's
Reklam : McDonald's Gamer Menl Lansmani

Tarkiye'de “gamer” hedef kitlesine 6zel
olarak tasarlanan ilk mend olan McDonald’s
Gamer Menu'yu hedef kitleye etkin bir lansmanile
tanitmak.

Influencerlar ertesi gun Twitch
Uzerinden duzenleyecekleri bir CS:G0 magiigin
sOzlestigi ve Gamer Men(’nlin yayin akisina native
bicimde entegre edildigi kampanya ile sosyal
medyada 1.390.889 organik erisim ve 101.620
etkilesim saglandi. Twitch'te 18.537 maksimum
es zamanli izleyici sayisl, 60.560 chat etkilesimi,
162.330 tekil video izlenmesi ve 30.749 toplam
izlenme siresi elde edildi. Sosyal medyadan
gelen trafikte %245 artis, app session’larinda
%592 artis, yeni kullanicida %5196, aplikasyondan
gelen satista %400 artis gergeklesti.

No : 339
Reklamveren: Flo

Ajans : DigitalsCom
Marka : Flo Magazacilk

Reklam : Okul Zamani

Farkindaligi ve hatirlanmayi artirarak
okul alisverisi déneminde FLO'nun tercih
edilebilirligini artirmak.

Takipgcilerini magazalara ¢agiran
fenomenlerin satis danismani olarak en fazla
satisi yapmayi amagladigi kampanyaile toplam
2.000.000 erisim elde edildi. Farkli mecralardan
yonlendirilen kampanya sayfasi 22.155 tiklama
aldi. Instagram hesabi kampanya suresinde
normal artisin 2 kati performans gostererek 5000
Kisi artis gosterdi.
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No . 341
Reklamveren: Unilever

Ajans : Mindhshare
Marka : Algida
Reklam : Algida Sezon Acllisi

Dondurmanin, yazin tiketilen bir gida
oldugu algisinin farkinda olarak insanlarin aklina
yazin geldigi, dondurma sezonunun agildig
dusincesini yerlestirmek.

Orkun Isitmak’in Algida arabasiyla
metro istasyonlari gibi sehrin kalabalik oldugu
yerlere gittigi ve dondurma dagittigi kampanya
kapsaminda televizyonda yapilan entegrasyonlar
ile 1gunde toplamda 2.700.000 kisiye ulasildi.
TV kopyasiyla ise 1+'ta 35.000.000 kisiye
ulasildi.Kampanya suresince hedef kitlenin
%63,9'una ulasildi. Orkun Isitmak ile hazirlanan
YouTube videosuyla 59.740.061i mobilden
toplamda 73.153.800 impression elde edildi. Bu
gosterimlerle 13.134.653'U tekil erisim yaratildi.
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No . 343
Reklamveren: HSBC

Ajans : Wavemaker Turkey & The Gang
Agency

Marka : HSBC

Reklam : HSBC Premier

HSBC Premier kartin ayricalikli dinyasi
hakkinda hedef kitleyi bilgilendirmek.

Saffet Emre Tonguc'un seyahatleri
benzersiz bir deneyime déndsturecek ipuclarini
paylastigi 6 ay stren proje sonunda ayricalikl
icerikler 200.000 den fazla etkilesim elde
ederken yarismaya 3.500 katilim alindi. Etkilesim
sayesinde yeni acilan Ayricalikh Rotalar
Instagram hesabina 11,200 ayricalikli takipgi
kazandirildi.

No : 353

Reklamveren: iCA

Ajans : Koordinat

Marka : Yavuz Sultan Selim Kdprisu ve
Kuzey Cevre Otoyolu

Reklam : Babalar Gunu Passat Test Surusu

Yavuz Sultan Selim KépruasU ve Kuzey
Cevre Otoyolu’'nu tanitmak, pozitif bilinirlik
yaratmak, kopru ve otoyol ile ilgili detayli bilgi
vermek.

Emre Anamur ve oglu Selimile hem
kopru ve otoyolun anlatildigi hem de Passat
model otomobilinin incelendigi Babalar Gunu
video projesi kapsaminda; yapilan paylasimlar
300.000 uzerinde erisim yakaladi, 76.268 kisi
tarafindan goruntuledi. Emre Anamur YouTube
videosunu ise 205.542 kisi géruntuledi.
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No : 357

Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone FreeZone

Reklam : Proje Midlane

“Gamer” olarak tanimlanan kitlenin
ihtiyaclarina 6zel, ayricalikl teklifler yaratarak
FreeZone markasinin bu gruptaki ve dolayisiyla
genclikteki penetrasyonunu artirmak.

Tarkiye'nin en etkili “Gamer
influencer’lar”ile tam 18 YouTube yayini ve 14
adet Twitch'ten canli yayin gerceklestirildigi
ve bteb paketlerinin genglere duyuruldugu
kampanya sonunda yaklasik 15.000.000 kisiye
erisildi ve hedef kitle olan 13-25 yas arasi gengler
arasinda %70 oraninda erisim saglandi. YouTube
Brandlift sonuglarina gére Vadi Benim sarkisi
ile hede kitlede %42 ile alaninda en iyi “brand
consideration” skoru yaratti.
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No : 368
Reklamveren: Unilever

Ajans : Proje Calide & Mindshare
Marka : Algida MAX
Reklam : MAX YouTube Star

Her donem, tuketicisinin farkl medya
ve icerik aliskanliklarini anlayarak tiketicisi ile
ayni dilden konusmayi basaran ve bu sayede en
sevilen markalar arasina giren

Max'in 2017de de, bu basarisini katlayarak
surdurebilmesini, markanin en sevilen ve en ¢ok
konusulan cocuk markasi olmasini ve bunun
satislara olumlu yonde katki saglamak.

Cocuklarin en buyuk hayali gelecekte
6zqgun ve ilgi ¢ekiciicerikler yaratan, milyonlarin
takip ettigi bir YouTuber olmak. Bu sebeple
Tarkiye'ninilk ve tek YouTuber yarismasi olan
“Max YouTube Star” yaratildi.

+150.000'in Uzerinde basvuru videosu YouTube'a
yuklendi ve Turkiye'nin en ¢ok user-generated
icerik Uretilen kampanyasi oldu.

+ Kanalin abone sayisi 25.000den 140.000¢ yikseldi.
« Videolar toplamda 25.000.000 kez izlendi.

« Videolar toplamda 550.000 kez begenildi ve
280.000 yorum yapildi. Olumlu degerlendirme
orani %97 oldu.

« Videolar toplamda 4.900.000 organik izlenmeye
ulasarak %20 organik izlienme oranina ulasildi.

« izleyenlerin %89'u yarismanin tekrarlanmasini istedi.
« iletisim bilirliligi 66% den 75 %' e ylkseldi.
(Millward Brown Tracking)

« Max Pazar payl degerde 95%% ulasti. (AC Nielsen)

No : 374
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Promoqube & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasi Maximiles Kart
Reklam : Maximiles Fotografcilik Ginu

Instagram’in ruhu ile birebir 6rtisen
Fotografcilik GUnU'ne 6zel, 6dullG kampanyani
icerik reklamiile desteklemenin yanisira hedef
kitleye erisimi artirmak.

Is birligi gerceklestirilen seyahat ve
lifestyle Instagram fenomenlerinin kendilerinin en
0zqur hissettikleri anlardan fotograflar paylastig
kampanya ile 18 Agustos 2017de baslayip, 19
Agustos 2017de biten 2 gun sureli yarisma
kapsaminda #endzglranim hashtad'iile toplam
2.484 fotograf paylasildi. Yarisma sonucunda
sosyal medya hesaplarinda toplam 48.200
etkilesim, 471.000 gosterim; 360.000 erisim ve
210.000 Instagram hikaye gorintulemesi elde
edildi.
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No : 379

Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom

Marka : Oral-B

Reklam : Oral-B Oral Healthcare Week

‘Agiz Bakim Haftasi arkasinda agiz
sagligina dikkat cekerek hedef kitlede farkindalik
uyandirmak, on plana cikarilan Grinan estetik
6zelligini kullanarak deger algisini artirmak,
promosyon iletisimi kullanarak tGrtini daha
ulasabilir kilmak ve e-satis hacmini buyidtmek.

Instagram fenomenleriyle yapilan is
birliginde her bir fenomenin story kullanimlarinda
swipe up Ozelligini kullanarak dogrudan
yonlendirme yaptigi kampanya ile Kasim ayi
icerisindeki Oral-B Uriin satislarinin %40
kampanya doneminde gelirken, sadece Rosegold
arnlerinin tamami bu hafta icinde satildi.
Toplam 5.600.000 gosterimle 62.000 tiklanma
saglanarak, %1,10 CTR orani elde edildi. Agiz ve
Dis Sagligi Haftasi 6zelinde gerceklestirilen tim
dijital yayinlardan %1,4 donisim orani elde edildi.
Bu sayede her 1.000 ziyaretten 14'0 Grin alimiile
noktalandi.
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No : 380
Reklamveren: Akbank

Ajans : JET istanbul
Marka . Akbank Sanat
Reklam : #FilmOlsun

Instagram takipci sayisini artirmak.
User generated content’lerin Gretilerek sosyal
medyada paylasiimasini saglamak.

13 farkli gorev videosunun hem
post olarak hem de Instagram Story’lerden
paylasilarak duyuruldugu kampanya ile 500 video
hedefiyle yola cikildi, 1.102 video basvurusuyla
slre¢ tamamlandi. 5.000 yeni fan hedeflendi
9.000den fazla fan kazanild.

No : 389
Reklamveren: Bayer Turk

Ajans : Tazefikir Grup

Marka : BAYER /365 Gun Saglk Hareketi /
365.gun.com

Reklam : 365 GUn Saglik Hareketi/ 365.gun.com

insanlarin saglikli yasam prensiplerini
benimseyerek ve hastaliklara karsi alacaklari
basit dnlemlerle Tyl 365 glin yasamasini
saglamak.

Proje ylzu ve sdzcUsu olarak
belirlenen fikir dnderlerinin ve kisisel sosyal
medya hesaplarinda ¢ok fazla takipciye sahip
kisilerin ve Facebook, Instagram, Onedio ve
web sitesinin kullanildigi proje ile 2017 yilindaki
toplam ziyaretci sayisi 400.347 oldu. Sayfa
goruntulenme sayisi 70.097, yeniden ziyaret ise
%20.3 olarak gerceklesti.
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No . 425
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom & Vivaki Creative
Marka : Ipana
Reklam : Ipanaile #Sengiiliincegokgiizelsin

Ipana'nin geng hedef kitledeki(18-24
yas)‘eski moda’ marka algisini kirmak, gengler
arasinda Turkiye'nin en glvenilen & samimi dis
macunu markasi olmasini saglamak ve bilinirlik &
penetrasyon rakamlarini artirmak.

Tolga Saritas'la cekilen muzik klibi
ve sarkimiz, #sengulincegokgulzelsin sozleri
etrafinda 6raldigi kampanya ile Instagram’da
takipci sayisi 2 ayda 300 index gosterdi.
Sadece lansmana baslanan ay sosyal medya
genelinde ipana'dan 5.000.000 kez bahsedildi.
Bunlarin 3.000.000Q'i pozitif, geri kalani nétrdu.
Kampanya boyunca sosyal medyada ipana'dan
9.200.000 kez bahsedilirken 9.000.000i
pozitif olarak gerceklesti. Tim mecralar dahil
edildiginde ise toplamda 134.000 kez bahsedildi.
Bunlarin %98inde kampanya hashtad'i
#sengullincecokguzelsin kullanildi. Gengler
6zelinde ilk akla gelen marka skoru bir dnceki yil
ortalamasina gore 4 puan yukseldi.

Video klibi birgok fan sayfasi ve ylksek takipgisi

olan siteler tarafindan paylasilarak sosyal medya
genelinde 1.500.000% yakin organik izlenim elde

etti. Bu sayede, totalde alinan 6.2000 izlenmenin
%25'i organik olarak gerceklesti.
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No : 443
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yonetimi &
Starcom

Marka : Orkid

Reklam : Orkid KizGibi Dene-Yanil-Ogren
Lansmani

Ergenlik doneminde 6zguvenlerini yitiren
genc kizlari desteklemek, cesaretlendirmek ve
onlara ilham vermek icin farkindalik yaratmak ve
egitim alaninda desteklemek.

Ayse Arman basta olmak tzere paid
influencerlarin #deneyanilégren #KizGibi
hashtad'leriile hem arastirmayi hem de kendi
“Dene-Yanil-Ogren” hikayelerini paylastigi
kampanya kapsaminda yapilan 1.000'den fazla
sosyal medya paylasimiyla 44.000.000 erisim ve
52.000.000 gosterim elde edildi. Bu paylasimlarin
26.000.000'u yani %66's1 organik olarak
gercgeklesti. Yazili basinda 2.000.000, online
basinda 99.000.000 ve TV'de 30.000 olmak Gzere
citkan haber yansimalariile toplam 101.000.000
erisim elde edildi. Kampanyanin yapildigi ceyrek,
gecmis yila gore yaklasik 0.7 puan pazar pay!
artisi saglandi. Kampanyanin yapildigi ceyrekte,
gegmis yila gore %15ten fazla volume ve deger
satis artisi saglanarak o zamana kadar yapilan,
gelmis gecmis en ylksek satis miktarina ulasildi.

No . 446
Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare

Marka : Vodafone Red
Vodafone Red ile Dlinya

Reklam : Avucunuzda

Vodafone Red'in seyahat ve yurtdisi
konusma faydalarini duyurmak.

Dlnya Avucunuzda Seyahat Takiminin
gerceklestirdigi seyahatlerin web ve mobilde
acilan Dinya Avucunuzda sekmesi altinda ve
Hurriyet Seyahat ekinde yayinlandigi kampanya
ile DUnya Avucunuzda sekmesi kampanyanin ilk
3 ayinda organik olarak 421.000 tekil kullanici
tarafindan 1.500.000 kere ziyaret edildi. Seyahat
sirasinda Facebook'tan yapilan canli yayinlari
750.000 kisi izledi. Influencer postlariyla %10.7
etkilesim orani yakalandi. Dinya Avucunuzda'nin
son 2 bolimu kanalin en ¢ok izlenen programi
oldu. Tanitim amacl yayinlanan markali program
tanitimlari ve advertorial'larla hedef kitlenin
2.700.000 kisisine, gazetedeki varlikla ise
yaklasik 2.000.000 kisisine erisildi.
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No : 449
Reklamveren: P&G

Ajans : Excel iletisim ve Algi Yénetimi &
Starcom

Marka : Prima

Reklam : Prima Premature Bebek Bezi

Sosyal Sorumluluk Projesi

Tarkiye'deki bebeklerin hayatini
iyilestiren bir proje ile ebeveynleri Prima ailesine
katarak sicak ve "konusan degil yapan” bir
marka algisina gevirmek. Farkindaligi artirmak,
tiketiciyle duygusal bag kurmak ve pozitif WOMM
yaratmak.

Mekanizmanin her bacaginin interaktif
bir kurgu icerdigi ve 1 paylasimin 1 dyelik ve El
Bebek Gul Bebek Prima Anne Bebek Fonu'na 1
destek demek oldugu kampanya ile 58.000.000
geleneksel erisim ve 46.000.000 dijital erisim
(40.000.000 organik) ve 554.421 TRY PR degeri
elde edildi. %98 oraninda pozitif yorum elde
edildi. Taketicilerin Prima ile kurdugu duygusal
bagi somutlastirarak, prima.com.tr’ye Uye olup
marka ile tuketici bilgilerini paylasmasi amaciyla
hedeflenen Uye artis orani yakalandi, Prima.com.
tr Gyelik sayisinda %15 artis yasandi.
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No : 453

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Akill Cocuk Saati

Hedef kitleyi akilli gocuk saati hakkinda
bilgilendirirken, uygun édeme kosullari ve
ayhk paket destedgiile iriind Vodafone'dan
alabileceklerini anlatmak.

Ebeveynlerin siklikla takip ettigi 10
influencer’in Grin deneyimlerini kendi hesaplari
Uzerinden paylastigi ve ebeveynlerin sorularini
yanitladigi kampanya ile 1.100.000 kisiye
ulasildi. Etkilesim orani %8 oldu. Tim influencer
iletisimlerine toplamda 1.500 ve soru geldi,
2.000' agkin kisi daha sonra incelemek tzere
postu kaydetti. Dijitalden 1.024 adet olmak tzere
satislarin %30'u dijitalden gerceklesti. Stoklar
tikendi.

No . 455
Reklamveren: P&G

Ajans : Exel iletisim ve Algi Yénetimi &
Starcom

Marka : Oral-B

Reklam : Prima 30.Yil Etkinligi

Agiz Bakim Haftasi gibi 6zel bir haftayi
sahiplenen bir marka olarak avantajli paketleri
ve bu haftaya 6zel indirimleriyle penetrasyonu ve
kullanici sayisini artirmak.

Instagram fenomen isbirligiyle
fenomenlere Urind denettirilip, Urdnun estetik
0zelligi de kullanilarak deger algisinin artirildig
kampanyaile Oral-B Grln satislarinin %40'
kampanya déneminde gelirken, sadece Rosegold
drdnlerinin tamami bu hafta icinde satild.
Toplam 5.600.000 gosterimle 62.000 tiklanma
sa@lanarak, %1,10 CTR orani elde edildi. Agiz ve
Dis Sagligi Haftasi 6zelinde gergeklestirilen tim

dijital yayinlardan %1,4 donustum orani elde edildi.

Bu sayede her 1.000 ziyaretten 14'G Grin alimiile
noktalandi.
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No . 4B5
Reklamveren: Elca Kozmetik

Ajans : Muse Network
Marka : Bobbi Brown
Reklam : Duygu Ozaslan x Bobbi Brown

Marka ve UrUnlerin “millenial” hedef
kitlede bilinirligini artirmak. Bobbi Brown markasi
icin secili setler ile ek satis kazandirmak.

Gece Makyaj seti ve Gunliuk Makyaj
seti olmak tizere Duygu Ozaslan imzali iki ayri
0zel tasarlanmis ¢anta seti hazirlandigi proje
baslangici olan 14 Aralik tarihinden itibaren gecen
Taylk strede 680 adetten fazla makyaj seti
satildi.
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No . 469
Reklamveren: P&G

Ajans ¢ Starcom & 4129Grey
Marka . Pantene
Reklam : Pantene Altin Kelebek

Altin Kelebek ddallerinin tum
periyotlarininiletisimini Pantene sosyal medya
hesaplarindan sahiplenerek duyurmak ve sosyal
medya konusulurlugu yaratmak.

www.pantenealtinkelebekodulleri.
comdaki oylama yonlendirmesinin Pantene
sosyal medya hesaplarindan yapildigi ve Gran
lansmaniyla Altin KelebeK'in birlestirildigi
mucize temasinin tim mecralarda islendigi
kampanyaile 3 Dakikada Mucize krem, ilk
yildaki pazar payi hedefinin 2 katindan fazlasina
4 ayda ulasti. Unlilerin ve influencer’larin
#PanteneAltinKelebek hashtag'iyle yaptiklari
paylasimlar 700.000.000a ulasti. 180.000'den
fazla paylasilan #PanteneAltinKelebek hashtad'i,
Twitter’da dlinya ¢capinda 6 saat 5 dakika,
Tarkiye'de 2 glinde toplam 24 saat 45 dakika
boyunca Trend Topic oldu. #PanteneAltinKelebek
hashtag'iile paylasilan tweet sayisi bir 6nceki yila
gore %b artis gdsterdi. Tim gecenin yayinlandigi
videolar YouTube hesabindan 12.000.000 kez
izlendi.

No . 483
Reklamveren: Mondelez International

Ajans : Alaaddin Adworks & Starcom
Marka : Falm
Reklam : Heriste Bi' Falim Var

“Her iste Bi' Falim Var” mottosu ile
birlikte tUketicileriizledikleri ve deger verdikleri
influencerlarile bulusturmak.

Influencerlar’in yasadiklari challenge
anlarini canlandirarak Falim manileriyle olaylara
baska bir gozle baktigi ve izleyicileri davet ettigi
kampanyaile toplamda 12.700.000 izlenme
(64.000 saat) sagandi. Ayrica 42.000.000 erisim
elde edildi. Etkilesim sayisiysa 127.000 begenme,
1.500 paylasim, 3.000 yorumla 132.000 olarak
gerceklesti.
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No : 491
Reklamveren: P&G

Ajans : Kizlar Soruyor & Starcom
Marka : Gilette Venus
Reklam : Gillette Venus'u Kizlar Deniyor

Tirasla tiy alma metodunu tanitmak,
tiraslailgili dogru bilinen yanlislar yikmak,
marka algisini giclendirmek ve tiras bicaklari
kategorisini blyutmek.

Mikro-fenomen Uyeler kendi
tecrubeleriyle tiras metodunu tanitan organik
‘Kizlar Deniyor’icerikleri yarattigi kampanya ile
her ay 200.000'den fazla kullanici ile etkilesim
yaratildi; Gyeler her ay ortalama 500'den fazla
soru, 20 bence (makale)ve 15.000 yorum
paylastilar. Lansman dénemi boyunca Venus
satislari %67 buyidad. Ayni donemde pazar da
%62 biylidi. iceriklere gelen pozitif yorum
orani %28den %36'ya ¢ikti. Negatif yorumlarise
%32'den %194 indi.
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No : 619
Reklamveren: Hepsiburada
Ajans : Onedio
Marka : Hepsiburada

Reklam : Onedio Hepsiburada Efsane Cuma

Black Friday gintne 6zel indirimli
ardnlerin satisini artirmak, canli yayin izleyicilerini
hepsiburada.com’a yonlendirmek, Black Friday’i
‘Efsane Cuma’ olarak lokalize etmek.

Unliiisimlerin sunumu ve katiimiile
gerceklestirilen canli yayinlarda hem Efsane
Cuma firsatlarinin duyuruldugu hem de
sansliizleyicilere 6zel hediyelerle izleyicilerin
interaktif sekilde yayina katiiminin saglandigi
kampanya kapsaminda Onedio Facebook hesabi
Uzerinden duyuru amagli yapilan canh yayin
354.000 izlenirken, geri sayim yapilan masthead
1.000.000°dan fazla géruntulendi. Kampanya
duyurusu igin Onedio’nun Facebook, Instagram
ve Twitter hesaplarinda yayinlanan videolar tim
platformlarda toplamda 477.000 gérintilendi.
Facebook, Instagram, Twitter, Onedio.comda
yayinlanan 3 organik Onedio video igerigi ve 2
Onedio yemek video igerigine yerlestirilen alt
bantlar ile tim platformlarda toplam 5.000.000
izlenme sag@landi. Buyuk gin geldiginde Onedio
Facebook ve YouTube Gzerinden gergeklestirilen
toplam 14 saat stiren 14 videoluk canh yayin 2
platform Gzerinden toplam 7.000.000 erisim,
1.000.000 canliizlenme, 118.000 begeni, 190.000
paylasim ve 485.000 yorum alarak cok konusulan
bir proje oldu. Onedio platformlari Gizerinden
yapilan tim galismalar ile tam 34.000.000 kisiye
ulasildi.

No : 527

Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section

Marka : Vodafone FreeZone

Reklam : FreeZone internet Avcilari

Vodafone FreeZone'un, genglerin
sokaklarda dolasip internet avlayabilecegi yeni
oyunu internet Avcilar’ni duyurmak.

YouTube'da genglerin en ¢ok izledigi
videolarin tespit edildigi ve bu dogrultuda;
Naru'nun, Enes Batur'un ve Duygu Ozaslan'in
videolara tasindigi kampanya ile videolar
11.000.000dan fazla izlenirken, Sosyal medya
icerikleri 170.000'den fazla etkilesim alindi.
Videolarin asil amaci olan uygulama indirme
sayisl ise 770.000°% ulasti ve hedeflenen sayinin
Uzerinde gercgeklesti.
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No : 543
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Rafineri & Anima
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Gary Kagcis - Viral

Yeni karakterler olan Gary ve Metin'i
tUketicilere tanitmak ve sevdirmek, bu sayede
iletisimlerin hem algi skoru hem de reklam
hatirlanma dedgerleri agisindan daha verimli
sonugclar elde etmek.

Gary ve Metin karakterlerinin marka
ile eslestirildigi kampanya videosu YouTube'da
4.500.000, Facebook'ta 3.500.000 kez izlendi
ve toplamda 20.000'den fazla kere begenildi.
Totalde video yayinlarindan 400.000'den
fazla tiklama elde edildi. YouTube Rich
Media ile yaklasik 72.000.000 gosterim elde
edildi. YouTube tarafindan yapilan Ad recall*
arastirmasinda Viral film %26,1 reklam
hatirlanma oraniile Best-In-Class segildi.
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No : 578
Reklamveren: Tirkiye is Bankasi

Ajans : Promoqube & Carat
Marka : Tirkiye is Bankasi Maximum Kart
Reklam : Maximum - Ekin Kollamaiile

Babalar Guinu

Sosyal medya projeleriyle dijitalde
kullanicilariile yogun etkilesimde bulunan
Maximum Kart'in 6zel gunlerde farkliigerikler
Ureterek basarisini devam ettirmek.

Pinterest'te, “Ekin Kollama'dan
Babalar Giinii Hediye Onerileri” adli bir panonun
olusturuldugu kampanya ile Facebook
hesabinda; Ekin Kollama'nin YouTube videosu ile
Pinterest panosuna yonlendirmek icin paylasilan
postlar, toplamda 243.008 erisim ve 731 etkilesim
elde etti. “Ekin Kollama'dan Babalar Ginu Hediye
Onerileri” Pinterest panosu 45.691 goriintiilemeye
ulasti. Ekin Kollama'nin YouTube videosu 26.701
izlenme ve 120 yorum aldi.

No : 595
Reklamveren: Nestlé

Ajans : Sesli Harfler linked by Isobar
Marka : Nescafe Classic
Reklam : Hos Geldin Yaz Kampanyasi

Uriiniin sicak kullanimi yani sira soguk
olarak da tuketilebilecegini gostermek ve yaz
gunlerinde lezzetli bir serinleme igcecedi oldugu
hedef kitleye anlatmak.

Ezgi Mola’'nin filmdeki tim karakterleri
canlandirdigi kampanya boyunca toplamda
7.100.000 tekil kullaniciya erisildi. Bu da hedef
kitlenin %57'si demekti. VideoER 7%26,47 olarak
ve Amplify Rate(paylasiima orani) %2,03 olarak
gerceklesti. Toplamda 2.300.000 video izlenme
alindi ve VCR orani da %4,34 olarak gerceklesti.
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No : 636
Reklamveren: Bayer

Ajans : Mediacom
Marka : Bepanthol Baby

Reklam : Bepanthol Baby Lohusalik

Depresyonu Farkindalik Haftasi

OnuncuAy.com platformuile baslatilan
degisimi, Lohusalik Depresyonu Farkindalig
Haftasi ile devam ettirmek.

Halihazirda Turkiye'deki annelere
organik olarak ulasan blogger ile isbirligi yaparak,
projenin ictenligi annelere ¢ok daha kolay bir
sekilde aktarildi. Boylece anneler yasadiklarini
paylasti, paylastik¢a platform daha da bayudu.
#lohusayimfarkindayim hashtag'i 400'den
fazla fotograf ile paylasildi. Canl yayinlar
4.000.000'dan fazla kisiye ulasarak, 26.000'den
fazla etkilesim aldi. Bu paylasim sadece
influencerlar ve annelerle kisitl kalmadi, diger
anne&bebek markalari da bu haftaya katildi.
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No : 665
Reklamveren: Boyner
Ajans : UNC Digital
Marka : Boyner
Reklam : BoynerTalks

Boyner markasinin dijital mecralardaki
yasli algisina kirarak hedef kitlemiz olan gencg
kadinlarin gdzinde yeniden gekici bir marka
haline getirmek.

Talks platformu ile tuketicilerin hem 3 3
kendileriile, hem de takip ettikleriinfluencer’lar 3 3
ile cift yonlu iletisime gecme firsatinin yaratildig 1 1
kampanya ile Boyner Talks web sitesinin 3 3
organik trafigi bir dncekiyila oranla %542 1 1
artti. Hedef kitlenin satin alma orani 2 katina 3 3
cikarildi.2,1.000.000 organik gorintilenme | |
yakalayarak, 220.000 kisi ile etkilesime gegildi.
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Gundemdeki bir konuyu ya da etkinligi markanin sosyal medya platformlarinda tanitimiigin kullanan planh ya da spontan tim dijital ¢calismalar.

No : 10
Reklamveren: Ford Otosan

Ajans : Ford Turkiye
Marka : TTBOOM & GTB istanbul
Reklam : Yapay Zeka Sairi ile Bir Baska Siir

Ford Otosan’in inovatif, teknolojik ve
yenilikci yizanu yansitan; surekli gelisen ve
son teknolojiyi takip etmeyip, dncu olan “canli,
dinamik ve heyecan verici” Sevgililer GUnu
kampanyasi “Bir Baska Siir" ile marka soylemini
glglendirmek.

Turkiye'nin ilk ortak siiri 14 Subat'ta
canli yayinda robota yazdirildi ve ilhan Sesen
tarafindan bestelendi. Canli yayin 123.552 kez
goruntulendi. Ford’'un “Bir Baska” ¢atisi altinda
yaptigi bu projeye, kampanya boyunca 2.112
yorum geldi ve yorumlarin blyik ¢cogunlugu
pozitifti. Ayrica projenin 164 farkli websitesinde
“inovasyon” “yenilik” “Bir Baska” “yapay zeka" gibi
one ¢cikarmak istenilen kelimelerle basliklarinin
atiimasi ve igerikte bahsedilmesiyayincilarin
da ayni sekilde ilqili gdsterdigini kanitladi.
Toplam proje boyunca 51.840.178 kisiye ulasildi.
Yapay zeka ile Ford kullanicilari bulusturuldu. @

birbaskasair kendisine mention atan kullanicilara

toplamda 7.208 farkli siir yazarak hedeflenen
rakam olan 5.000 siiri gegti.

No : 94

Reklamveren: Vodafone
Ajans : Mindshare
Marka : Vodafone

Reklam : Red Fi Retweet to Watch

Red Fi paketlerine dair olusturulanigerik
ile kullaniciyi etkilesime gecirmek.

Serenay Sarikaya’nin Twitter hesabindan
baslayan kurguyla izleyicilerden gelen “yeni
boélim yayinlansin® cagrilarina cevap vererek,
VodafoneTR ve Ay Yapim Twitter hesaplarinin da
ise dahil edildigi kampanya ile 2 saat icerisinde
1.000 retweet rakamina ulasilarak dizinin 19
Mayis'ta yayinlanmasi planlanan yeni bolim 5
Mayis'ta, yani tam 2 hafta 6nce yayinlandi.

No : 162
Reklamveren: Samsung Turkiye

Ajans : Roy+Teddy
Marka : Samsung Galaxy Note8
Reklam : Galaksinin Glcuni Kesfedin!

Samsung Galaxy Note8 Star Wars
Ozel Paketi'nin online ve offline magazalardan
satiimasini saglamak.

Star Wars'a 6zel seslerin ve goruntilerin
gunlik hayattaki seslere ve gorintulere olan
benzerliginden yola ¢ikarak bir cocugun hayal
dunyasini sahiplenildigi kampanya boyunca
15.400.000 tekil kisiye ulasildi. Kampanya
slresince film, 40.800.000 goruntileme ve
3.100.000 izleme elde etti. %80 pozitif geri
donuls elde edildi. 1 haftanin sonunda ise satilan
ardn orani %60 oldu. YouTube yayinlarinda %33
izlenme orani elde edildi. Facebook'ta %0,93 CTR
ile saglandi.
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No : 180
Reklamveren: Migros

Ajans : Oliver istanbul
Marka : Migros Money Club
Reklam : Ask Tam Bana Gore

Kliseye dismeden tlketicilere
unutamayacaklari bir deneyim sunmak
ve Sevgililer Gunu'nde Migros'tan aligveris
yapmalarini saglamak.

Money Club Kart misterilerinin sevgi
mesajlariniiletebilmeleriicin yazar kasa fislerinin
mecraya gevrildigi kampanya ile Sevgililer
Gund mesajl 6.500 fis basildi. Sadece 48
saatte sosyal medyada 5.000.000'un Gzerinde
etkilesim saglandi. Sosyal medyada 10.000'in
Gzerinde begdeni geldi. Figini #AskTamBanaGore
hashtag'iyle paylasan 100 ¢ift hediye sinema
bileti kazand!. 3 kisi dinyada ilk defa bu mecra
Uzerinden evlenme teklifi aldi. Bir 6nceki
Sevgililer Gini'ne oranla Migros satislari %1.6
artis sagladu.

No . 181
Reklamveren: Brisa

Ajans : Proximity istanbul
Marka : Lassa
Reklam : Lassaile En Uzun Gece

Lassa'nin liderlik ve saglamlik iletisimini,
Tarkiye'nin tim yollarina ve tum araglarina
uygun lastik tretimi yaptigini yerellik temasi ile
glclendirmek.

Yilin en uzun gecesinde yolculuklarda
dinlenen muziklerden, molalarda yenen yemedge
kadar bircok ritlelin keyif haline getirildigi
kampanya kapsaminda; 21 Aralik 2017 17:50 ile 22
Aralik 08:30 saatleri arasinda Facebook'taki canli
yayin boyunca 100.000° yakin tekil kullaniciya
erisildi. 15 saate yakin strduralen canli yayin
boyunca 9.871yorum alindi. Toplamda 16.000
etkilesim elde edildi.

2017 yili boyunca Lassa Facebook sayfasinin
aldigi yorum sayisini tek bir gecede gegerek
yorum rekoru kirildi. Bu paylasimla 2017 yih
boyunca alinan etkilesim rakaminin ytizde %8'i
sadece bir gecede alidi.
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No 2 244
Reklamveren: Coca-Cola

Ajans : Concept

Marka : Coca-Cola
Reklam : Yaninda Coca-Cola

Coca-Cola ile tuketici arasinda futbol
Uzerinden gug¢lu bir bag kurmak.
Taraftari yanimiza alarak Coca-Cola imajini
olumlu ydonde etkilemek. Pozitif buzz olusturmak.

Mac baslarken ve biterken, mag¢
kadrosuna Ozel, buyuk derbilere 6zel, mag
kadrosuna 0zel iletisimlerin kurgulandigi
kampanya ile toplamda 27.500.000 tekil kisiye
eristi. Kampanyanin hatirlanma orani %92
olarak gerceklesti. Digital mecralarda %80
tamamlanma oranina (completion rate) eristi.
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No : 266
Reklamveren: Opet

Ajans : People Initiative & Ko¢Zer
Marka : Opet
Reklam : Opet Yanimda

Trafik Dedektifleri Projesi kapsaminda
trafik guvenligiile ilgili 6nemli konularda
farkindalik yaratmak ve 0zellikle kazalarin en ¢ok
artis gosterdigi bayram doneminde de yollar
daha glvenli hale getirmek.

Bayram doneminde Foursquare'de
sosyal sorumluluk mesajinin, Swarm'da ise
rotasyonlu olarak mola verilmesi ¢in bahanelerin
ve guvenli yolculuk dnerilerinin paylasildig
kampanya sayesinde; 3.000.000°'un Gzerinde
kisiye ulasilirken, #opetyanimda hashtad'iile
22.000'in Gzerinde kisi check-in gergeklestirerek
istasyonlardaki ikramlardan yararlandi.

No : 275

Reklamveren: Fiat

Ajans : People Initiative & KogZer &
Genart Medya

Marka : Fiat Egea

Reklam : Igerdesin

TUketicilerin Sedan ve HB modellere olan
bakis acgilarini degistiren Fiat Egea ailesinin tercih
edilirligini artirmak.

icerde dizisinin sezon finali sahnesinde
TV izleyicisi ana karakteri kimin vurdugunu
gormezken, telefonlarindan sahneyi
Shazam’layan izleyicilerin bunu gorebilme firsati
izlerken TV igeriginin igerisine girdi. Fiat ve dizinin
sosyal medya hesaplarindan paylasilan 360
sahne, 2.300.000 izlenme elde ederken, 14.000
etkilesim elde etti.
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No 2 278
Reklamveren: Celik Motor

Ajans : Havas Worldwide Istanbul
Marka : Garenta
Reklam : Noel Baba Geyiklerini Satiyor

Arac sahibi olmanin zorluklarini ve
arag kiralamanin getirdigi avantajlari, yilbasi
konseptiyle vurgulamak.

Noel Baba'nin vergilerden, masraflardan
sikilip geyikleri satarak aracg kiralamaya karar
verdigi kampanya filmi ile ddnemsel olarak ara¢
kiralama sayilarinda %10 katki saglandi. igerik
Garenta acisindan yilin gosterimi, etkilesimi,
erisimi, paylasimi en yuksek icerigi oldu. Video
toplamda 1.837.206 goruntileme, 5.000.000
erisim, 1.000.000 etkilesim elde etti.
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No : 279
Reklamveren: Tavuk Danyasi

Ajans : Concept & Mediacom
Marka : Tavuk Dunyasi
Reklam : Iftara Sakladik

Ramazan doneminde disen satislari
artirmak ve tuketici farkindaligi yaratmak.

icinde higbir sekilde Griin olmayan
bombos tabaklarin kahraman oldugu
filmlerin hazirlandigi ve #iftarasakladik
hashtag'inin kullanildigi kampanya ile satis
hedefi dogrultusunda bir dnceki aya gore
%15 artis yakalandi. Filmler 500.000'den fazla
goruntilenme aldi, sosyal medya Uzerinden
milyonlarca kisiye ulast!. iftarda acilan banner
ise 1.500.000'den fazla goruntilendi. Facebook
hesabinin trafigi bir dnceki aya gére %1507,
Twitter hesabinin trafigi %138, Instagram
hesabinin trafigi da %108 artt.

Bir 6nceki aya gore pozitif konusulma orani %241
artarak 1168'den, 4.922'ye yikseldi.

No : 319
Reklamveren: P&G

Ajans : Starcom

Marka : Head&Shoulders

Reklam : H&S Basketbol Stper ligi Magin

Omuzlayani Devam Projesi

Basketbol Stper Ligi Play-Off
déneminde, basketbol seyircisinin spor
motivasyonlari Gzerinden H&S'In basketbol
ile olan iliskisini kuvvetlendirmek, basketbol
iletisiminin ana platformu olan Twitter Gzerinden
de bu iliskiyi daha etkilesimli hale getirmek.

Yaratilan mekanizma ile Tirkiye'de
ikinci defa, icerisinde Tweet to Remind /
Conversational Card / Microsite / Auto-reply
ozellikleri yer alan bir Sports Marketing
calismasinin yapildigi proje kapsaminda
3.600.000 erisim seviyelerine seviyelerine
ulasildi. Yapilan optimizasyonlar ve gercek
zamanli icerik stratejileriile 600.000 etkilesim
gerceklesirken, etkilesim orani marka
ortalamasinin 8 kati seviyelerine ulasti.

Conversational Card modeli takimina destek
veren 17.000 kullanici tarafindan 29.000 kere
paylasilarak, 3.600.000 erisimin yaninda
5.000.000 viral gosterim yaratildi. Turkiye'de
ikinci kez kullanilan otomatik cevap ozelligi
sayesinde 22.000'in Gzerinde tweet'’e segtigi
takima uygun sekilde kisisellestirilmis

tweet'ler atilarak kazanmakkafadabaslar.com
mikrositesine 55.000'in Gzerinde trafik saglandi.
Ziyaretcilerin %10'u bir sonraki maca bilet
kazanmak icin “Magin Omuzlayani’ni oyladi. Proje
kapsaminda tim etkilesim miktarlarina ek olarak
%106 kazanilmis etkilesim saglandi.
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No : 358
Reklamveren: Yapi Kredi Bankasi

Ajans : Banner Ofisi & KogZer
Marka : Yapi Kredi
Reklam : Seninki Kag Subat?

Sevgililer GUnu'nl sevgilisi olmayanlar
icin de anlamlandirarak bag kurulan kullanici
sayisini artirmak.

Spotify is birligiyle hazirlanan mikro
sitede kullanicilarin 14 Subat Sevgililer, 14,5 Subat
Platonikler, 15 Subat Yalnizlar GUnU basliklarindan
birini se¢tigi ve karsilarina durumlarina uygun
playlist'in ¢ciktigi kampanya ile 5 gliin boyunca
mikro sitenin toplam ziyaretgi sayisi 177.667 oldu.

Toplam ¢ozulen test sayisinin 41.663 olarak
gerceklestigi kampanya sayesinde 3.228 sosyal
medya iletisi, 14.526 begeni ve 274.337 etkilesim
elde edildi.
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No 2 412

Reklamveren: DenizBank

Ajans : Plasenta

Marka : DenizBank

Reklam : Beyler Ben Gidiyorum

Denizbank'in "spora destek veren marka”

imajini desteklemek ve hakkinda pozitif konusma
yaratmak.

“Gruptan ¢ikma” konusunun, WhatsApp
gruplari Uzerinden islenerek, Besiktas'in gruptan
cikisini resmeden kisa ve komik bir videonun
hazirlandigi kampanya postu saatler iginde
14.043 RT, 28.658 Fav ve 350 Reply aldi. Once
organik baslayip, daha sonra toplam 1000 TL'lik
minimal bir medya harcamasi yapilan Facebook
ve Instagram'da ise sirasiyla, 20.644 Reaction,
3.594 Share, 759 Yorum ve 20.051izlenme, 4.087
Begeni, 246 Yorum elde edildi. Facebook'taki
ortalama(507) etkilesin %4830'una, Instagramda
ise ortalamal(449) etkilesimin %865ine ulasildi.
Facebook'taki toplam erisimin %80'i organik,
%20'si paid, toplam etkilesimin ise %75'i organik,
%25 paid'den geldi. ikinci gliniin sonunda igerik
Fazil Say, Hiirriyet Haber, inci Caps, Ersin Diizen,
ibrahim Akcelik gibi yiiksek takipcili hesaplarda
yer aldi.

No . 467
Reklamveren: Vodafone

Ajans : Mindshare & C-Section
Marka : Vodafone Freezone
Reklam : FreeZone Stidyo Lansman

Gencler arasinda love mark olmak ve
ilerleyen dénemde gelir firsati yaratmak icin
Tarkiye'nin en dijital mizik stiddyosunu kurarak
surduaralebilir bir iletisim platformu yaratmak.

Konser aninin loop sistemiile canli
takip edildigi ve anlik midahalelerle daha az
izlenme gorulenillere 6zel cagrilarin yapildig
kampanya ile Vodafone Park'i 5 kere dolduracak
sayida toplam izlenme saglandi. Ulker Arena'yi
dolduracak sayida anlik kisi elde edildi. Kampanya
sonunda yaklasik 12.000.000 erisim (Hedef
kitlenin 70%'i) ve 1 buguk saat iginde +36.000
YouTube abonesi saglandi. Video 1.300.000
toplam izlenme ve 38.900 chat yorumu elde etti.
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No : B17
Reklamveren: Hepsiburada
Ajans : Onedio
Marka : Hepsiburada

Reklam : Onedio Hepsiburada Efsane Cuma

Black Friday ginidne 6zel indirimli
ardnlerin satisini artirmak, canli yayin izleyicilerini
hepsiburada.com’a yonlendirmek, Black Friday'i
‘Efsane Cuma’ olarak lokalize etmek.

Unli isimlerin sunumu ve katiimrile
gerceklestirilen canh yayinlarda hem Efsane
Cuma firsatlarinin duyuruldugu hem de
sansliizleyicilere 6zel hediyelerle izleyicilerin
interaktif sekilde yayina katiliminin saglandigi
kampanya kapsaminda Onedio Facebook hesabi
Uzerinden duyuru amagli yapilan canli yayin
354.000 izlenirken, geri sayim yapilan masthead
1.000.000'dan fazla gérintulendi. Kampanya
duyurusu icin Onedio’nun Facebook, Instagram
ve Twitter hesaplarinda yayinlanan videolar tim
platformlarda toplamda 477.000 géruntilendi.
Facebook, Instagram, Twitter, Onedio.com'da
yayinlanan 3 organik Onedio video igerigi ve 2
Onedio yemek video icerigine yerlestirilen alt
bantlarile tim platformlarda toplam 5.000.000
izlenme saglandi. Buyuk gun geldiginde Onedio
Facebook ve YouTube Gzerinden gergeklestirilen
toplam 14 saat slren 14 videoluk canli yayin 2
platform Gzerinden toplam 7.000.000 erisim,
1.000.000 canlhizlenme, 118.000 begeni, 190.000
paylasim ve 485.000 yorum alarak cok konusulan
bir proje oldu. Onedio platformlari Gzerinden
yapilan tim galismalar ile tam 34.000.000 kisiye
ulasildi.
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No : 556
Reklamveren: Bilyoner

Ajans : Alafortanfoni
Marka : Bilyoner
Reklam : Troll Madrid

Bilyoner'e dikkat cekmek.

BuyUk Fenerbahce taraftarinin,
spor dinyasindan Unliler araciligiyla Real
Madrid taraftarlarini trolllemeye davet edildigi
kampanya ile gonderiler tam 8.600.000 kere
izlendi. 100.000'den fazla kullanici gonderiler
ile etkilesime girdi. 1 glin ve 1gece gibi kisa
bir sirede 600% yakin video #TrollIMadrid
hashtag'iyle paylasildi. 100.000 Real Madrid'li
basketbol-sever videolari toplamda 300.000 kere
izledi.

No ¢ bb7
Reklamveren: Bilyoner

Ajans : Alafortanfoni
Marka : Bilyoner
Reklam : Dudak

Bilyonerin bilinirligini ve cazibesini
artirmak uzere futbol ve futbolcular Gzerinden
hedef kitlenin dikkatini cekecek bir igerik
hazirlamak.

Futbol isimlerinin telaffuzlarini bilmeyen
hedef kitleye kendi kendilerine egzersiz yaparak
ogrenecekleriinteraktif bir videonun hazirlandigi
kampanyaile YouTube'da 206.540 izlenme
elde edildi. Facebook'ta paylasilan video ise
556 begeni, 61yorum, 25 paylasim, 416.000
goruntdleme alindi.
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No : bb8
Reklamveren: Vodafone

Ajans : C-Section & Mindshare
Marka : Vodafone Red
Reklam : Vodafone Red Fi Dizisi

Sponsorlugu

Fi Dizisiizleyicileriile Vodafone Red
etkilesimi yaratmak.

Dizinin ana karakteri Can Manay'in
telefon numarasinin dailgi cekecegi, numaranin
gosterildigi an aranacadiicgorusuyle, normalde
dizilerde buzlanan telefon numaralarinin aksine,
ilk defa bir Vodafone numarasi net bir sekilde
gosterildi. Bu numarayi arayan Fiizleyenleri Can
Manay’in ofisine baglanarak Fi dizi setine gitme
sansl yakaladilar. Dizide gortiinen Vodafone
numarasini arayan kullanicilari bir IVR karsiladi.
Numaranin gérianddgu andan itibaren ilk 1 saat
icinde 1093 kisi aradi. 5. gtin bu say1 10.000 kisiyi
astl.
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No : b6l
Reklamveren: Vestel

Ajans : Havas Worldwide istanbul
Marka . Vestel
Reklam . Vestel Elmas Ut

Vestelin son teknoloji Elmas Utii'siiniin
bilinirligini artirarak tuketicileri deneme ve satin
almaya tesvik etmek.

5 saniyelik spotta Vestel Elmas Utii
denildiginde izleyiciler tarafindan Grinin adinin
“Elma sutu” olarak anlasildigi ve konusulmanin
saglandigi kampanyaile tek bir gn icin dretilen
anlk reklam spotu karsisinda sadece dijitalde
165.485 kisiye erisildi. Onlari dinlediginin
anlasildigi 683 kisi spota dair pozitif yanit verdi.

No : 593

Reklamveren: Nestlé

Ajans : Mindshare

Marka : Nescafé Dolce Gusto

Reklam : Dolce Gusto Black Friday

Sosyal medyada pozitif etki, konusma
hacmiyaratmak ve sunulan promosyonlar ile
yuksek performans etkilesimi yaratmak.

Black Friday glnd, dijital
platformalardaki rakamlarin takip edildigi ve
gercek zamanli optimizasyon saglanabilen
Loop etkinliginin organize edildigi kampanya
ile hedeflenenin 2 kati kadar kutu kapsl satisi
gerceklesti. Hayata gecirilen Loop etkinligi
ile 2016 Black Friday kampanyasina gore
2017 istatistiklerinde oturum sayisi %566,
yeni kullanici sayisi %87 ve gerceklesen satin

alimlardan elde edilen gelir %208 artis gosterdi.

Kampanya sonucunda 30.000 kisiye ulasild.
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No : 633
Reklamveren: GSK
Ajans : Mediacom
Marka : Sensodyne

Reklam : Sensodyne - igerde Dizi

Entegrasyonu & Exclusive Content

Uriin mesaji olan “Hassasiyete 60
saniyede hizl ¢6zim"Un, lokal icgort ile
yerellestirilerek tuketicinin aklinda kalmasini
saglamak.

icerde dizisinin en heyecanli
sahnelerinden birinin aciimasiicin kullanicilarin
#hemenolsa hashtag'iile tweet atmaya
yonlendirildigi kampanya ile TV hedef kitlesinde
2.800.000 kisiye ulasildi. Ozel sahneyse dijitalde,
5 gunde 1.000.000 insan tarafindan izlendi.
Kanalin masthead alanindaki tweet dlcer
bar 1glnde 1.800.000 kez goruntulenirken,
aplikasyonundan paylasilan bildirimler 1.300.000
kullaniclyi projeye davet etti.
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No : 667
Reklamveren: Yildiz Holding

Ajans : Sesli Harfler linked by Isobar
Marka : Ulker Stadyumu
Reklam : Moussa Sow Goziinden Ulker

Stadyumu

Moussa Sow’un attigi golin mutlugunu
tim taraftarlarla uzun yillar boyunca akildan
cikmayacak bir sekilde paylasmak.

Stadyum ters gevrildigi ve Moussa
Sow’un stadyumu nasil gorduginin herkese
gosterildigi kampanya ile Twitter'da 6.626 begeni
elde edildi. 2.357 RT alindi. Herhangi bir bilten
gonderimi yapmadan butdn spor basininda
haber olundu. Sozliklerde icerik igin baslik
acildi. Fenerbahge SKiicerige 6zel forma Uretti
ve Fenerium'da satisa cikartti. Formlar 3 guiinde
5.000 kisi satin aldi. Moussa Sow bir sonraki
Avrupa ligi maginda tekrar rovasata golt atinca,
UEFA resmi TW hesabinda bu icerik paylasti.

No : 684

Reklamveren: Turkcell

Ajans : Hype

Marka : Lifecell

Reklam : Heniiz Aramasi Olmayan Bir Uriine

Arama Motoru Kampanyasi Nasil
Yapihr?

interneti yogun olarak kullanan
tUketicilerde yuksek bilinirlik olusturmak ve
“Tarkiye'ye yeni bir operatdr geliyor” algisini
olusturmak.

Yapilan tim display, video ve native
reklamlara ek olarak, arama motoru ve YouTube
kampanyalarinda kullanicilarin karsisina
beklemedikleri anlarda da ¢ikilan kampanya
ile toplam arama motoru kampanyalarindan
gelen trafigin, %68’ elde edildi. Arama sorgusu
- reklam vaadi direk ilgili olmamasina ragmen
%8'e yakin tiklama orani gergeklesti. Bu taktiksel
kampanyalar sayesinde toplam déntsim 2.2 kat
artti.
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No : 685
Reklamveren: Bip & BPN istanbul
Ajans : Hype

Marka : Bip & BPN istanbul

Reklam : What was not “Up and Running”

Gercek zamanli olarak pazarda olusan
talebe aninda cevap vermek ek trafik, erisim ve
aplikasyon indirme sayilarini artirmak.

WhatsApp ¢oktugl anda kullanicilarin

"whatsapp ¢oktu", “whatsapp erisim problemi”

ve benzeriaramalari yapacagini 6ngdrerek bu
kelimelere aninda reklam cikilan kampanya ile
sadece 1glnde, 250.000% yakin ek gosterim ve
ortalama gunlik indirme sayisinin 23 kati kadar
indirilme saglandi.
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